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 گروه  بازرگانی تجارت طلایی

 دئهارا تخصصی دصتدرا  دوارها  دو دترخیص داتلا د دهنده  ددهات  داتاا   
حمل دو دنقل دتا دترخیص د د،از دآموزش دتا دمنبع دیتبی دوارها ،بتزاریتبی دصتدرا   

سلام ارجمند و دوست عزیز  

ه گرو .شیراز تهیه شده است بازرگانی اتاق و برخاًاتاق بازرگانی ایران ، سازمان توسعه تجارتاغلب توسط ه شده فایل های ارائ

حرفه ای و پروانه کارگزاری  و موزش از سازمان فنیآوز مج کادر مجرب و همچنینبازرگانی تجارت طلایی با داشتن 

باشد.  ذیل می ه دهنده خدماتآفریقای جنوبی ارائ چین، ترکیه ودفاتر همکار در کشور های  و با داشتن ایران از گمرک امورگمرکی

       .ه شده برای شما مفید واقع شودفایل ارائ امیدواریم. خوشحال خواهیم شد که بتوانیم در خدمت شما عزیزان باشیم

 ترخیص کالا از گمرکات کشور به ویژه گمرک های اصفهان،  تهران)امام خمینی و شهریار(، بندر عباس،  بندر خرمشهر 

 آموزش های تخصصی صادرات و واردات، ترخیص کالا و ...

 مشاوره در خصوص صادرات و واردات 

 مشاوره و اجرای پروژه های وارداتی)منبع یابی، پرداخت و ترخیص کالا(

 مشاوره و اجرای پروژه های صادراتی)بازاریابی صادرات، حضور در نمایشگاه، تهیه کاتالوگ، ثبت برند و ترخیص کالا(

 مشاوره در خصوص بازاریابی داخلی محصولات )بخش بندی بازار، سیستم تبلیغات، مدیریت ارتباط با مشتری و ارائه نرم افزار های مرتبط(

 هماهنگی و اجرای پروژه های حمل و نقل، ارسال و دریافت کالا از مبادی مختلف به ویژه چین، کره، اتحادیه اروپا و ترکیه               
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شابک: 978-964-468-189-9
راهنماي تجارت با کشور ژاپن

شناسنامه پدیدآورندگان:
سازمان توسعه تجارت ایران

معاونت بازاریابی و تنظیم روابط سازمان: دکتر محمدعلی ضیغمی
مدیر طرح: رضا توفیقی

مجریان طرح: کیومرث شریفی، رضا عباسقلى و راضیه دیانی
مدیرهنري: فرشته سعیدا

شناسنامه کتاب:
چاپ اول: 1388
تیراژ: 3000 نسخه
قیمت: 40000 ریال

ویرایش، صفحه آرایی، لیتوگرافی، چاپ و صحافی: شرکت چاپ و نشر بازرگانی
ناشر: شرکت چاپ و نشر بازرگانی وابسته به موسسه مطالعات و پژوهشهاي بازرگانی

نشانی: تهران، بزرگراه شهید چمران، محل دائمی نمایشگاه ها، سازمان توسعه تجارت ایران
تلفن: 22664031-2

www.tpo.ir :نسخه الکترونیکی کتاب
E.mail: info@tpo.ir

شریفی، کیومرث،١٣٥٩ - : سرشناسه
راھنمای تجارت با کشور ژاپن/ مجریان طرح کیومرث شریفی، رضا عباسقلی، : عنوان و نام پديدآور

راضیه دیانی ؛ مدیر طرح رضا توفیقی [برای] سازمان توسعه تجارت ایران.

تھران :شرکت چاپ و نشر بازرگاني:١٣٨٨.: مشخصات نشر
١٧١ ص.: مصور (رنگي)، جدول، نمودار.: مشخصات ظاھری

٤٠٠٠٠ ريال: ٩-١٨٩-٤٦٨-٩٦٤-٩٧٨: شابک
فیپا: وضعیت فھرست نویسی

ایران-- بازرگانی-- ژاپن: موضوع
ژاپن-- بازرگانی-- ایران: موضوع

عباسقلی، رضا،: شناسه افزوده
دیانی، راضیه: شناسه افزوده
توفیقی، رضا: شناسه افزوده
سازمان توسعه تجارت ایران: شناسه افزوده
شرکت چاپ و نشر بازرگانی: شناسه افزوده
٢٧٧٠/٢HF/ي٧ژ٢ ١٣٨٨: رده بندی کنگره
٣٨٢/٠٩٥٥٠٥٢: رده بندی دیویی

۶ ٢ ٢ ۴ ۵ ٨ ١ : شماره کتابشناسی ملی
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سخن رئیس کل سازمان  
ن وَالقَْلمَِ وَمَا یسَْطُرُونَ. 

طی سال هاي گذشته، شاهد تکوین تدریجی « نظام اقتصادي یکپارچه جهانی» بوده ایم. 
توسعه دانش و فناوري در عرصه هاي مختلف، وضعیت متفاوتی از کسب و کار را در این 
به  مشتریان  گسترده  دسترسی  و  ارتباطات  توسعه  یک سو  از  است.  پی داشته  در  سال ها 
اطلاعات، چهره بازارها را دگرگون نموده و « خواست هاي» آن ها را تحت تأثیر قرار داده و 
از سوي دیگر تولید مبتنی بر فناوري پیشرفته و روش هاي اصلاح شده، امکان پاسخ گویی 

به تقاضاهاي متنوع و متغیر مشتریان را فراهم نموده است. 
نقش تعیین کننده عوامل تولید در معرفی محصول، به ویژه محصولات جدید، اکنون جاي 
حاکم  پارادایم  وضعیت،  این  است.  داده  بازار  و  مشتري  رضایت  موجد  عوامل  به  را  خود 
بر روابط صنعت ـ بازار را به نفع بازار تغییر داده و نقش تعیین کننده بازار و فرصت ها و 
محد ودیت هاي آن را به جاي تولید و فرصت ها و محدودیت هاي آن نشانده است. اگر به 
بازارها،  شناخت  و  مطالعه  ضرورت  آنگاه  بیافزاییم ،  نیز  را  بازارها  شدن  جهانی  مهم،  این 
بخش هاي آن و راهکارهاي بازاریابی براي کسب سهم مناسب از بازارهاي هدف به خوبی 

نمایان می شود.
تعدد و تنوع عوامل محیطی مؤثر بر موفقیت کسب و کارها، به ویژه در بازارهاي جهانی، 
نسبت به گذشته که قلمرو فعالیت ها محلی و ملی بوده، بسیار بیشتر است. امروزه شناخت 
این عوامل نسبت به شناخت عوامل داخلی بنگاه به دلیل تأثیر گذاري آنها در تحلیل هاي 
مربوط به فرصت هاي کسب و کار مقدم است. به همین دلیل مدیران سازمان ها باید عناصر 

غیر قابل کنترل محیطی را شناخته و آنها را تا آنجا که ممکن است، مدیریت نمایند. 
به  کنترل  غیرقابل  عناصر  وسیله  به  نامطمئن  شرایط  کار،  و  کسب  محیط هاي  تمام  در 
وجود می آید و هر بازار جدید، مجموعه عوامل غیر قابل کنترل خاص خود را نیز به آن 
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اضافه می کند. مدیر موفق برنامه  بازاریابی خود را به نحوي طراحی می کند که بهتر بتواند 
با شرایط نامطمئن محیط کسب و کار منطبق شود. 

مهم ترین عوامل غیر قابل کنترل محیط بین المللی عبارت اند از: 
 عوامل سیاسی ـ قانونی 

 عوامل فرهنگی 
 عوامل اقتصادي 

 زیر ساخت ها،  فناوري،  رقبا، نظام توزیع و غیره 
تلاش همه بنگاه ها براي دسترسی به اطلاعات مربوط به عناصر غیر قابل کنترل محیطی، 
مستلزم صرف هزینه و ایجاد مخاطرات ناشی از عدم صحت و دقت اطلاعات جمع آوري 
شده است. به این جهت و در راستاي حمایت از شرکت هاي ایرانی، براي ورود و کسب 
انتشار  و  تهیه  به  اقدام  ایران  تجارت  توسعه  سازمان  خارجی،  بازارهاي  در  آنها  موفقیت 

مجموعه کتاب هایی با عنوان «راهنماي تجارت با کشورها» نموده است. 
در گردآوري و تدوین اطلاعات این کتاب ها تلاش شده است تا اطلاعات دقیق و به روز، با 
بهره گیري از منابع اطلاعاتی موثق در اختیار خواننده گرامی قرار گیرد. به دلیل تغییرات 
نسبتاً سریع، این اطلاعات در فاصله هاي زمانی مناسب به روز شده و در چاپ هاي بعدي 
منتشر خواهد شد. با این حال، این دقت ما را از رهنمودهاي اساتید و صاحب نظران محترم 
بی نیاز نمی کند و از هرگونه راهنمایی و تذکر صاحبان فکر و فعالان عرصه تجارت خارجی 

ایران استقبال می نماییم.
در پایان لازم می دانم از همکاري همه دست اندرکاران تهیه و تولید مجموعه کتاب هاي 
روابط  تنظیم  و  بازاریابی  «معاون  ضیغمی  محمدعلی  دکتر  آقاي  جناب  ویژه  به  حاضر 
سازمان» و جناب آقاي رضا توفیقی، «مدیر طرح» و کلیه کارشناسان سازمان که با این 
خانم  سرکار  از  همچنین  بنمایم.  را  قدردانی  و  تشکر  کمال  نموده اند،  همکاري  مجموعه 
محبوبه اصغرپور و همکاران شرکت چاپ و نشر بازرگانی به خاطر تلاش هاي ایشان در 

طراحی و تولید این مجموعه سپاسگزارم.
                                             مهدي غضنفري   

                                           معاون وزیر و رئیس کل سازمان توسعه تجارت ایران
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ژاپن  کشور  پایه  اي  اطلاعات  بخش،  این  در 
شامل موقعیت جغرافیایی، مساحت، همسایگان، 
جمعیت، شهرهاي مهم، واحد پول و تفاوت زمان 

با ایران ارایه می  شود. 

 نام رسمی کشور 
ژاپن1 

ژاپن به معناي سرزمین خورشید 
تابان است. نام این کشور به زبان 

ژاپنی،  نیپون2 یا نیهون3 است.

 موقعیت جغرافیایی
در  جزیره اي  کشوري  ژاپن 
غربی  حاشیه  در  و  آسیا  شرق 
از  کشور  این  است.  آرام  اقیانوس 
نام هاي  به  اصلی  جزیره ي   چهار 

1. Japan
2. Nippon
3. Nihon

اطلاعات پایه

ن 
ن، 
ن 
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14 / راهنماي تجارت با کشور ژاپن

کیوشو4  و  شیکوکو3  هنشو2،  هوکایدو1، 
تشکیل شده است.

در ژاپن 6,848 جزیره ي  کوچک وجود 
کشور،  این  کوه هاي  از  بسیاري  دارد. 
آتشفشانی هستند. در این کشور سالانه 
رخ  زمین لرزه   1,500 میانگین  طور  به 
و  آمادگی  به  نیاز  دلیل  به  می دهد. 
رویداد  این  آسیب هاي  از  پیشگیري 
زمینه  این  در  ژاپنی ها  دانش  طبیعی، 

بیشتر از دیگر مردمان جهان است. 

 مساحت
مساحت ژاپن برابر با 377,835 کیلومتر مربع و شصت و هفتمین کشور بزرگ جهان 

است. از کل مساحت این کشور 374,744 
کیلومتر مربع خشکی و 3,091 کیلومتر 

مربع وسعت آب  ها است.

 همسایگان 
به دلیل جزیره اي بودن ژاپن، این کشور 
با هیچ کشوري مرز خاکی مشترك ندارد. 
چین، کره جنوبی، کره شمالی و روسیه 
ژاپن  خاك  به  کشورها  نزدیک ترین 
مرزهاي  یا  ساحلی  خط  طول  هستند. 

آبی ژاپن 29.751 کیلومتر است. 

1. Hokkaido. 
2. Honshu. 
3. Shikoku. 
4. Kyoshu. 
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بخش اول: کلیات / 15

 جمعیت  
 128/28 کشور  این  جمعیت  سال 2008،  آمار  اساس  بر 
میلیون نفر است که از این نظر دهمین کشور پرجمعیت 
جهان به شمار می آید. تصویر روبرو نماد ملی کشور ژاپن 

است. 

 شهرهاي مهم
کشور  این  پایتخت  و  شهر  اصلی ترین  توکیو1 
است، این شهر در کنار خلیج توکیو قرار دارد. 
شهرهاي بزرگ و مهم ژاپن یوکوهاما2، ناگویا3، 
ناکازاکی،  آکیتا،  کیوتو،  اوزاکا4،  هیروشیما، 

ساپورو5 و ناگانو هستند. 

 واحد پول 
نامیده   6  JPY اختصار  به  که  است  ژاپن  ین  کشور،  این  پول  واحد 
می شود. اسکناس هاي این کشور هزار، دوهزار، پنج  هزار و ده  هزار ینی 

و سکه هاي رایج نیز یک، پنج، ده، پنجاه، صد و پانصد ینی است.

1. Tokyo
2. Yokohama
3. Nagoya
4. Osaka
5. Sapporo
6. Japanese Yen
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16 / راهنماي تجارت با کشور ژاپن

در ماه ژوئن سال 2009 میلادي، یک دلار آمریکا 
برابر با 98/46 ین ژاپن و هر ین برابر با 101/49 

ریال ایران بوده است.

 تفاوت زمان با ایران
ساعت بین  المللی این کشور نسبت به ساعت گرینویچ 

نه ساعت (9GMT+) و از ایران پنج و نیم ساعت جلوتر (5/5+) است. در نیمه نخست 
سال که ساعت در ایران یک ساعت به جلو برده می  شود، اختلاف زمانی شهر توکیو با 

تهران مثبت 4/5 می  شود.  
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در  می  شود.  بررسی  جداگانه  صورت  به  ژاپن  قانونی  و  سیاسی  محیط هاي  فصل  این  در 
بخش محیط سیاسی تاریخچه، نوع و ارکان اصلی حکومت، قانون اساسی، قواي سه  گانه  ي 

مجریه، مقننه و قضاییه، میزان ریسک سیاسی و گروه  هاي بانفوذ مطالعه می  شوند. 
در بخش محیط قانونی، قوانین مالکیت، مالکیت فکري، گمرکی، کنسولی، مراحل ثبت و 
راه اندازي شرکت  ها، قوانین بانکی، ارزي، مالیاتی و سرمایه  گذاري، عضویت در سازمان هاي 
بیان  گمرکی  اتحادیه  هاي  و  تجاري  موافقت  نامه  هاي  اقتصادي،  پیمان  هاي  بین  المللی، 

می شود.  

  1. محیط سیاسی
در این بخش، تاریخچه  ي کشور، نوع حکومت و نحوه انتخاب رییس و ارکان اصلی کشور، 

میزان ریسک سیاسی و میزان تاثیر افراد و گروه  هاي بانفوذ سیاسی بررسی می  شود. 

1-1. تاریخچه حکومت  
مسیح  میلاد  از  پیش  سال   660 به  ژاپن  کهن  تاریخ 
کشور  این  حکومت  میلادي  اولیه  قرون  در  بازمی گردد. 
قوم  نفوذ  پنجم  قرن  در  است.  بوده  کاهنان  دست  در 
یاماتو بر دیگر اقوام، موجب پایداري اوضاع در ژاپن شد. 
در قرون ششم تا هشتم این کشور به سرعت پیشرفت 

کرد و داراي تمدنی درخشان شد.

فصل اول
محیط سیاسی و قانونی
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18 / راهنماي تجارت با کشور ژاپن

تا   1603 سال  هاي  در  «ایباسو»،  خود  بنیان  گذار  به  وسیله  شوگونی  توکوگاوا  سلسله ي 
1867 میلادي فرمانرواي ژاپن بوده است. این خاندان، دولتی متمرکز در کیوتو تاسیس 

کردند و هرگونه رابطه با سایر کشورها و گسترش مسیحیت در ژاپن را متوقف ساختند.
مغول  ها نیز هنگامی که بیشتر مناطق آسیا و بخشی از اروپا را مورد هجوم قرار دادند، در 
دو یورش به جزایر ژاپن با صد کشتی، با ناکامی مواجه شدند و با وجود پیاده کردن نیرو 

در شمال جزیره کیوشو، به کشور خود بازگشتند. 
فاصله از قاره ي آسیا و دوري از سرزمین هاي پر رفت  و آمد جهان سبب شد که این کشور 
که  نوزدهم  قرن  در  نبیند.  چندانی  آسیب  دیگر  ملل  و  قبایل  یورش  از  تاریخ  طول  در 
دولت هاي اروپایی در اندیشه ي گسترش قلمرو، یافتن مستعمرات و بازاري براي فروش 
تولیدات خود بودند، به لحاظ دور افتادن ژاپن و نیز با توجه به بی میلی دولت این کشور به 
برقراري ارتباط نزدیک با کشورهاي دیگر، کشورهاي اروپایی هم تلاش فراوانی براي نفوذ 
در بازارهاي ژاپن از خود نشان ندادند و تنها بازرگانان هلندي یک یا دو بار در سال اجازه 

ورود به بندر ناکازاکی ژاپن را داشتند. 
گوناگون،  زبان  هاي  و  مذاهب  نژادها،  با  درآمیختن  بدون  شد،  موفق  ژاپن  ترتیب،  بدین 

اصالت خود را حفظ کرده و داراي فرهنگ و آیین اصیل و بومی باشد. 
در قرون هفدهم و هجدهم میلادي شهرهاي ژاپن رونق گرفتند و بازرگانان بر کشور مسلط 
شدند. در سال 1868 میلادي موتسوهیتو به عنوان امپراتور پس از هفتصد سال قدرت را 

در دست گرفت و در این هنگام پایتخت از کیوتو به توکیو منتقل شد. 
به  را  قدرت  و  کرد  سرنگون  را  شوگون1  آخرین  مِیجی،  امپراتور  نوزدهم  قرن  پایان  در 

سلطنت بازگرداند. 
تحولات گوناگونی را تجربه کرد و خسارت  هاي سنگینی در جنگ  ژاپن در قرن بیستم 
در  کرد.  آغاز  را  کشور  بازسازي  کار  جنگ،  از  پس  کشور  این  شد.  متحمل  دوم  جهانی 
سال  هاي بعد آهنگ رشد اقتصادي ژاپن افزایش یافت تا این که ژاپن، به تدریج به یکی از 

قدرت  هاي اقتصادي جهان تبدیل شد. 

1. شوگون لقب دیکتاتورهاي نظامی است که طی سال  هاي 1192 تا 1867 میلادي با وجود امپراتور بر ژاپن حکومت 
می  کردند.
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1-2. نوع و ارکان اصلی حکومت 
با پذیرش امپراتور به عنوان نماد کشور، ژاپن یک نظام مشروطه سلطنتی است. ولی بر 

اساس قانون، حکومت این کشور داراي سیستم پارلمانی است. 
در قانون اساسی، پارلمان به عنوان عالی ترین ارگان تصمیم  گیري در زمینه  ي مسایل کشور 
تعیین شده است. امپراتور ژاپن در امور اجرایی کشور دخالتی ندارد و امور حکومتی تعیین 
شده در قانون اساسی را انجام می دهد. امپراتور با پیشنهاد دولت، در مراسم رسمی اقداماتی 
مانند اعلام رسمی قوانین، فراخواندن نمایندگان مجلس، انحلال مجلس نمایندگان، تایید 
عزل و نصب وزیران، اهداي نشان هاي افتخار، پذیرش سفرا و نمایندگان سیاسی کشورهاي 

خارجی را انجام می دهد.
به منظور تحقق اصول سه گانه که بنیان قانون اساسی را تشکیل می دهند، قواي سیاسی 
ژاپن به سه بخش تقسیم می شود. حق قانون  گذاري به مجلس، حق اجرا و مدیریت به 
دولت و حق اجراي عدالت به دستگاه قضایی (دادگاه ها) داده شده است. با تقسیم قواي 
سیاسی در سه قوه و با نظارت قوا بر کار یکدیگر، از تمرکز قدرت سیاسی در یک نقطه 

جلوگیري می شود که هدف از آن حفظ آزادي هاي سیاسی مردم است. 
می  شود.  منصوب  آن ها  تایید  با  و  شده  انتخاب  پارلمان  نمایندگان  میان  از  نخست  وزیر 
نمایندگان  میان  از  کابینه  اعضاي  بیشتر  می  کند.  انتخاب  را  دولت  وزیران  نخست وزیر، 
پارلمان انتخاب می  شوند. در ژاپن حکومت  هاي محلی متشکل از دو سطح استانداري و 

شهرداري   هستند. هم اکنون ژاپن 47 استان و بیش از 1,700 شهرداري دارد. 
1-2-1. قانون اساسی 

قانون اساسی کنونی ژاپن در سال 1947 میلادي تدوین شد. این قانون بر سه اصل استوار 
است: 

 حاکمیت مردم.
 احترام به حقوق بنیادین انسانی.

 صلح  طلبی.
دست خط  فرمان،  قانون،  هر  است.  کشور  این  قانونی  سند  عالی ترین  ژاپن  اساسی  قانون 
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20 / راهنماي تجارت با کشور ژاپن

امپراتور یا تصویب  نامه ي دولتی مغایر با قانون اساسی بدون اعتبار شناخته می  شود. این 
قانون دربرگیرنده ي بخش هاي زیر است: 

 مقدمه
.( فصل یکم: امپراتور (اصول 1 تا 8 
.( فصل دوم: پرهیز از جنگ (اصل9 

.( فصل سوم: حقوق و وظایف ملت (اصول 10 تا 40 
.( فصل چهارم: پارلمان (اصول 41 تا 64 

.( فصل پنجم: کابینه (اصول 65 تا 75 
.( فصل ششم: امور قضایی (اصول 76 تا 82 

.( فصل هفتم: امور مالی (اصول 83 تا 91 
.( فصل هشتم: استقلال مناطق (اصول 92 تا 95 

.( فصل نهم: اصلاحات (اصل 96 
.( فصل دهم: قانون عالی (اصول 97 تا 99 

.( فصل یازدهم: قوانین مکمل (اصول 100 تا 103 
برخی از اصول مهم این قانون بدین شرح است: 

اصل یکم: امپراتور مظهر کشور و وحدت  مردم  است . مقام  وي  از اراده  مردم  ناشی  می   شود 
که  قدرت  حاکم  را در دست  دارند. 

اصل سوم: همه ي  اقدامات  و دستورهاي  امپراتور در امور دولتی  باید با مشورت  و تصویب  
هیات  وزیران  باشد. بدین  ترتیب  مسئولیت  فرمان ها ي مزبور بر  عهده  هیات  وزیران  است.

اصل چهارم: امپراتور تنها در امور دولتی  معین  در قانون  اساسی  می   تواند اقدام  کند و در 
زمینه ي حکومت ، قدرتی  ندارد. امپراتور می  تواند اجراي  امور دولتی  مربوط به  خود را به  

موجب  قانون  به  دیگران  تفویض  نماید. 
اصل 96: اصلاحات  قانون  اساسی  توسط هر دو مجلس در یک  همه  پرسی  و دست کم با  دو 
سوم  آراي  موافق  اعضاي  هر یک  از دو مجلس  انجام  می  شود. اصلاحاتی  که  بدین  ترتیب  
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به  تصویب  برسند، توسط امپراتور، به  نام  مردم  و به  عنوان  جزء جدانشدنی  قانون  اساسی  
امضا و منتشر می  شوند. 

اصل  98: هر قانون ، فرمان  و دست  خط امپراتور  و تصویب  نامه  هاي  دولتی  که  تمام  یا بخشی  
از آن  مطابق قانون  اساسی   نباشد، ارزش  قانونی  ندارد. هم  چنین طبق این اصل، پیمان هایی  

که  ژاپن  در آن ها عضو بوده  و قوانین  بین  المللی  صادقانه  رعایت  خواهد شد.

1-2-2. قوه مجریه 
نخست وزیر رییس دولت ژاپن است. 
دولت ژاپن نهادي پارلمانی است که 
از نخست وزیر (صدراعظم) و هیات 
وزیران تشکیل می شود. نخست وزیر 
توسط مجلس و از میان نمایندگان 
منصوب  امپراتور  توسط  و  انتخاب 
ژاپن،  کنونی  نخست وزیر  می شود. 
لیبرال  حزب  از  آسو1  تارو   آقاي 

دموکرات و نود و دومین نخست  وزیر ژاپن است که در سپتامبر 2008 به نخست  وزیري 
رسید. 

میان  از  باید  کابینه  افراد  بیشتر  می شوند.  منصوب  نخست  وزیر  توسط  کابینه  وزراي 
نمایندگان انتخاب شده و همه ي وزرا باید از شهروندان غیرنظامی باشند. کابینه در برابر 
مجلس مسئول است. در صورت عدم کفایت کابینه در مجلس نمایندگان، یا باید مجلس 

نمایندگان منحل شود و یا اعضاي کابینه استعفاي دسته جمعی دهند. 
طرح  تهیه  پیمان ها،  و  قراردادها  بستن  دولتی،  ادارات  امور  پیشبرد  شامل  دولت  وظایف 

بودجه و تصویب آیین نامه هاي دولتی است. 
تعیین امور حکومتی  بر عهده  ي امپراتور است و رایزنی در مورد آن، معرفی کردن رییس 
دیوان عالی، انتصاب قضات دادگاه هاي عالی، انحلال مجلس نمایندگان و ... از اختیارات 

وي است. 

1. Taro Aso 
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و  دولت  هیات  جلسات  اداره  کابینه،  وزراي  انتصاب  نظیر  بسیاري  اختیارات  نخست  وزیر 
نظارت بر کلیه بخش هاي دولت و تقدیم طرح به مجلس را داراست. نخست  وزیر بالاترین 

اداره  و  دفاعی  نیروهاي  هدایت  در  کشور  مقام 
نیروهاي پلیس در شرایط ویژه است. 

کشور  رییس  و  امپراتور  آکی هیتو1  حاضر  حال  در 
تشریفاتی  نماد  یک  واقع  در  مقام  این  است.  ژاپن 
است که در پاره  اي از امور کشور فرمان می دهد و 
بسیاري از مسایل مدیریتی ژاپن، بیرون از اختیار 

وي است. 

1-2-3. قوه مقننه
قوه مقننه ژاپن که به آن دایت2 می  گویند داراي دو مجلس نمایندگان و مشاوران است. از 

جمله اختیارات قوه قانون گذار ژاپن، می  توان به موارد زیر اشاره کرد:   
ه و تصویب آن. بحث و بررسی درباره ي بودج 

 تصویب موافقت نامه  ها و کنوانسیون  ها. 
 انتخاب نخست  وزیر.

دادن پیشنهاد براي اصلاح  قانون اساسی.
مجلس نمایندگان از لحاظ قانونی نسبت به 
دو  از  یک  هر  دارد.  برتري  مشاوران  مجلس 
مجلس می  توانند فعالیت  هاي دولت را بررسی 
هر  توافق  مصوبه،  یک  تصویب  براي  کنند. 
دو مجلس مورد نیاز است.  هنگامی که نظر 
پیمان ها  بودجه،  لوایح،  مورد  در  مجلس  دو 
یا انتخاب نخست  وزیر متفاوت باشد، تصمیم 
قانون  تصویب  ملاك  نمایندگان  مجلس 

خواهد بود. 
1. Emperor Akihito
2. Diet 
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مردم  مستقیم  راي  با  آن  نمایندگان  که  دارد  نمایندگی  کرسی  نمایندگان 480  مجلس 
(افراد بیست سال به بالا) براي مدت چهار سال انتخاب می شوند. 

مجلس مشاوران 252 نماینده دارد که آن ها نیز با راي مستقیم مردم انتخاب می  شوند. 
این  نمایندگان  از  نیمی  براي  انتخابات  و  است  سال  شش  آن ها  نمایندگی  دوره  طول 

مجلس، هر سه سال یک  بار انجام می  شود. 
لوایح مصوب مجلس نمایندگان به مجلس مشاوران فرستاده شده و در آنجا بررسی می شود. 
در صورت تصویب در این مرحله، لوایح اجرایی خواهند شد، ولی در صورت عدم تصویب، 
مصوبه دوباره به مجلس نمایندگان برمی گردد تا بررسی شود و در صورت موافقت بیش 
از دو سوم نمایندگان، مصوبه تایید می شود. طرح بودجه نیز در گام نخست به مجلس 

نمایندگان تقدیم می شود و در این نهاد مورد بررسی قرار می  گیرد. 
درباره راي عدم اعتماد به دولت، مجلس نمایندگان می تواند به تنهایی اقدام کند. نمایندگان 
مجلس به عنوان وکلاي ملت به تصویب قوانین می پردازند که اساس سیاست کشور را 
تشکیل می  دهد و هم  چنین به تنظیم بودجه و معاهدات کشور اقدام می  کنند. در زمینه ي 

سیاست هاي عمومی، نظارت بر کار هیات وزیران نیز از وظایف مجلس است. 
برخی از اصول قانون اساسی ژاپن درباره قوه مقننه عبارتند از: 

: مجلس نمایندگان و مجلس مشاوران،  بالاترین  نهادهاي قدرتمند مملکتی   اصل 41 
و تنها مراکز وضع قوانین  کشور هستند. 

: هر دو مجلس  متشکل  از نمایندگان  منتخب  مردم  هستند. تعداد نمایندگان   اصل 43 
هر دو مجلس  توسط قانون  تعیین  می  شود. 

: شـرایط انتخاب  اعضاي  دو مجلس  و شرایط انتخاب کنندگان  توسط قانون   اصل 44 
تعیین  می  شود. در هر صورت،  هیچ  گونه  تبعیضی  از دیدگاه  نژادي، جنسی ، موقعیت  

اجتماعی ، اصالت  خانوادگی ، ثروت  یا درآمد وجود نخواهد داشت. 
: هیچ  کس  به  طور هم  زمان  نمی  تواند عضو هر دو مجلس  باشد.  اصل  48 

1-2-4. قوه قضاییه
از  متشکل  خود  دادگاه ها  شده  اند.  تشکیل  دادگاه ها  و  عالی  دیوان  از  ژاپن  قضاییه   قوه 
دادگاه هاي عالی، دادگاه هاي محلی، دادگاه هاي خانواده، دادگاه هاي تجدیدنظر (استنیاف)، 
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دادگاه هاي بدوي، دادگاه  هاي ویژه و دادگاه  عالی مالکیت فکري هستند. 
دادگاه عالی متشکل از یک سردادرس و چهارده دادرس (قاضی) است که تمامی آن ها 
دادگاه  هاي  در  دادرسی  موضوعات  و  موارد  بیشتر  می  شوند.  انتخاب  دولت  هیات  توسط 
محلی1 حل و فصل می  شوند. موارد دیگر مانند تخلفات ترافیکی توسط دادگاه  هاي ویژه 
رسیدگی می شود. دادگاه ها حق بررسی قوانین و تعیین مغایرت آن  ها با قانون اساسی را 

دارند. 
نخست  وزیر، رییس دیوان عالی را معرفی و امپراتور وي را منصوب می کند. دیگر قضات 
توسط دولت تعیین می شوند. قضات دیوان عالی پس از انتصاب، در اولین انتخابات مجلس 
در  قضات  بازنشستگی  می شوند.  تایید  ملت  راي  با  یک بار  سال  ده  هر  نیز  و  نمایندگان 
سن هفتاد سالگی است. قاضی هاي دیگر دادگاه ها، مسئولیت ده ساله دارند و پس از آن 

می توانند دوباره انتخاب شوند.
محروم   دادگاه ها  به   مراجعه   حق   از  کس   هیچ   ژاپن،  اساسی  قانون  اصل  32  اساس  بر 

نیست. 
بر اساس اصل 33  قانون اساسی، بدون  حکم  صادره  از سوي  یک  مقام  صلاحیت  دار قضایی،  
که  در آن  جزییات  جرم  انتسابی  ذکر شده  باشد، نمی  توان کسی  را دستگیر نمود. هیچ  کس  
را نمی توان بدون  آن  که  فوراً اتهامش  به  وي  اعلام  شود و از امتیاز  داشتن  وکیل  برخوردار 

شود، دستگیر یا بازداشت  کرد. 
اصل  34 قانون اساسی بیان می  کند که هیچ  کس  را نمی  توان  بدون  دلایل  کافی  بازداشت  
نمود و بنابر تقاضاي  متهم  این  گونه  دلایل  و مدارك  باید بی درنگ در دادگاه  علنی  با حضور 

متهم  و وکیل  وي  ارایه  شود. 
بر اساس اصل 35  قانون اساسی، ورود به  منازل ، تفتیش  اوراق  و اسناد و توقیف  اموال  
افراد ممنوع  است ، مگر به  موجب  اجازه  کتبی  که  متضمن  دلایل  کافی  بوده و محل  تفتیش  
و اشیاي  مورد نظر براي  توقیف  در آن مشخص  و معین  شده  باشد . تفتیش  و توقیف  در هر 

مورد باید به  موجب  اجازه ي  کتبی  و جداگانه ي  مقام  صلاحیت دار قضایی  باشد. 
حق   از  متهم   کیفري ،  دعاوي   تمامی   در  اساسی،  قانون   37 اصل  اساس  بر  هم  چنین 
1. District Courts. 
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فرصت   متهم   است.  برخوردار  بی  طرف   دادگاه   یک   وسیله ي   به   علنی   و  سریع  محاکمه ي  
کافی  براي  تحقیق  از شهود را خواهد داشت  و حق  دارد با هزینه ي  دولت  و طی  مرحله  
اجباري  رسیدگی ، شهودي  را به  دادگاه  فرا خواند. در همه ي  موارد، متهم  از کمک  وکیل  
از  تعیین  وکیل   کند،  انتخاب   نتواند وکیل   متهم   اگر   است .  برخوردار  صلاحیت  دار  مدافع 

سوي  دولت  انجام می  شود. 

1-2-4-1. دیوان عالی
دیوان عالی ژاپن از رییس دیوان عالی و چهارده قاضی دیوان عالی تشکیل شده است. در 
این نهاد به شکایات افراد معترض به راي دادگاه هاي عالی رسیدگی شده و حکم نهایی 

صادر می شود. 
دیوان عالی بالاترین دادگاه کشور بوده و در آن قضاوت  هاي نهایی انجام می شود. یکی از 
مهم ترین وظایف دیوان عالی کشور، یکسان  سازي تفاسیر از قانون در چنین شکایاتی است. 
بدین معنا که قضاوت نهایی درباره ي سازگاري قوانین با قانون اساسی از وظایف دیوان 

عالی کشور است. 
1-2-4-2. دادگاه قانون اساسی 

این دادگاه  مسئول بررسی تخلفات مرتبط با اجراي قانون اساسی در کشور است.  قضات 
دادگاه  قانون اساسی با حکم نخست  وزیر و تایید رییس قوه قضاییه تعیین می شوند. 

1-2-4-3. دادگاه عالی
در این کشور هشت دادگاه عالی وجود دارد. در این دادگاه ها به درخواست هاي استیناف، 
اعتراضات و شکایات نسبت به آراي صادره توسط دادگاه هاي محلی، دادگاه هاي خانواده و 

دادگاه هاي بدوي رسیدگی می شود. 
1-2-4-4. دادگاه هاي محلی 

در این کشور 253 دادگاه محلی وجود دارد که رسیدگی اولیه به منازعات کیفري و مدنی 
را انجام می  دهند. رسیدگی ثانویه به درخواست هاي استیناف و آراي دادگاه هاي بدوي نیز 

از وظایف دادگاه هاي محلی است.
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1-2-4-5. سایر دادگاه  هاي ژاپن
در ژاپن دادگاه  هاي تخصصی دیگري نیز وجود دارد که در زیر به آنها اشاره شده است: 

 دادگاه هـاي خانواده که قضاوت و مصالحه در حـوادث مربوط به خانواده، حمایت از 
کودکان و تعقیب جزایی اولیه در خصوص جرم هاي اجتماعی را انجام می دهند. 

 دادگاه هاي بدوي که مسئولیت رسـیدگی اولیه و فوري به منازعات کیفري و مدنی 
را دارند. تلاش براي حل و فصل منازعات با گفتگوي طرفین در حضور شـوراي حل 
اختلاف از دیگر وظایف این دادگاه ها اسـت. در این کشور 438 دادگاه بدوي وجود 

دارد.
 دادگاه عالی مالکیت فکري یکی از شعبات دادگاه هاي عالی است که به طور تخصصی 

به مسایل و دعاوي مربوط به مالکیت فکري می پردازد.

1-3. وضعیت ریسک سیاسی
بر اساس ارزیابی هایی که مراجع بین المللی انجام داده اند، ژاپن یکی از مناطق باثبات جهان 

است. ریسک سیاسی این کشور، در پایین  ترین سطح ممکن قرار دارد. 
برابر ارزیابی هایی که صندوق ضمانت صادرات ایران انجام داده، این کشور در طبقه بندي 
ریسک، رتبه ي یک را داراست و سقف اعتبارات کوتاه مدت (زیر دو سال) براي این کشور 
معادل نود میلیون دلار و براي اعتبارات میان مدت و بلندمدت (بالاي دو سال) معادل 

صد و هشتاد میلیون دلار است.

1-4. افراد و گروه هاي با نفوذ
فعالیت گروه هاي سیاسی و تشکیل احزاب و گروه  هاي سیاسی در ژاپن آزاد است. احزاب 
مهم این کشور حزب لیبرال دمکراتیک ژاپن1،  سوسیال دموکرات، کومه نوین، سوسیالیست، 

لیبرال جدید و کمونیست هستند. 
همان  گونه که گفته شد، امپراتور در برابر دولت قدرتی ندارد. «اکی هیتو» صد و بیست و 

پنجمین امپراتور ژاپن است که در سال 1989 میلادي برگزیده شد. 

1. Liberal Demoocratic Party
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ژاپن)  دولت  در  کنونی  حاکم  (حزب  آزاد  دموکرات  حزب  یا  دمکراتیک  لیبرال  حزب 
به طور پیوسته از سال 1955 حکومت را در دست داشته است. حزب دموکرات ژاپن، 
اصلی ترین حزب مخالف دولت است. این حزب در دهه 1990 میلادي و در نتیجه ادغام 

چند حزب مخالف شکل گرفت.

2. محیط قانونی
ثبت  سرمایه  گذاري،  کنسولی،  گمرکی،  فکري،  مالکیت  مالکیت،  قوانین  بخش،  این  در 
قانونی  مشوق  هاي  و  معافیت  ها  مالیاتی،  و  ارزي  بانکی،  قوانین  شرکت  ها،  راه اندازي  و 
سرمایه گذاري و عضویت در سازمان  هاي بین المللی، پیمان هاي اقتصادي، موافقت  نامه  هاي 

تجاري و اتحادیه هاي گمرکی بیان می  شود.

2-1. حقوق مالکیت 
به عنوان  کشور  این  مالکیت  قانون  می  شود.  شناخته  رسمیت  به  ژاپن  در  مالکیت  حقوق 
یکی از زیرمجموعه  هاي قوانین مدنی، در سال 1896 میلادي تصویب شده است. سیستم 
تملیک  شرط  به  اجاره  صورت  به  اغلب  املاك،  زمینه  در  ویژه  به  کشور  این  در  مالکیت 

است.
بر اساس قانون مالکیت ژاپن، دولت می  تواند زمین ه اي خصوصی را، براي اهداف عمومی 
چارچوب  در  تنها  خسارت،  جبران  همراه  به  مالکیت  اجباري  لغو  کند.  تصاحب  جامعه 
ترتیبات پیش بینی شده در قوانین مدنی ژاپن مجاز است. در صورت عدم رضایت مالک 
از تصمیم لغو مالکیت (با جبران خسارت)، این امر پس از حل و فصل موضوع در دادگاه 

انجام می  شود. 

2-2. قانون مالکیت فکري 
آثار معنوي و فکري حمایت می  کند. این کشور به  تمامی  قانون مالکیت فکري ژاپن از 
سازمان جهانی مالکیت فکري1 پیوسته است. ژاپن بسیاري از معاهده ها و پیمان هاي این 

سازمان را پذیرفته است، که در زیر به تاریخ عضویت آنها اشاره می کنیم:

1. WIPO (World Intellectual Property Organization)
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. کنوانسیون پاریس1 در پانزدهم جولاي 1899 
. کنوانسیون برن2 در پانزدهم جولاي 1899 

. پیمان مادرید3 در هشتم جولاي 1953 
. کنوانسیون سازمان جهانی مالکیت فکري در بیستم آوریل سال 1975 

. پیمان استراسبورگ4 در هجدهم آگوست 1977 
. پیمان همکاري حق امتیاز5 در یکم اکتبر 1978 
. کنوانسیون فونوگرام در چهاردهم اکتبر 1978 

. پیمان بوداپست6 در نوزدهم آگوست 1980 
. کنوانسیون UPOV 7 در سوم سپتامبر 1982 

. کنوانسیون رم در 26 اکتبر 1989 
. موافقت نامه ي نیس8 در بیستم فوریه 1990 

. پیمان قانون نشان تجاري9 در یکم آوریل 1997 
. پروتکل مادرید در چهاردهم مارس 2000 

. پیمان کپی  رایت10 در ششم مارس 2002 
. پیمان پیمان عملکردها و حق امتیاز صدا11  در نهم اکتبر 2002 

و  ملی  فکري  مالکیت  قوانین  اجراي  در  را  اصلی  نقش  ژاپن12  اختراعات  ثبت  اداره  ي 
بین المللی در این کشور بر عهده دارد. این نهاد، شامل بخش هاي امور عمومی مالکیت 

فکري، بررسی شکایات، فرجام  خواهی و دیگر دپارتمان  هاي تخصصی است. 

1. Paris Covnention
2. Bern Convention 
3. Madrid Agreement 
4. Strasbourg Agreement
5. Patent Cooperation Treaty 
6. Budapest Treaty
7. International Union for the Protection of new Varieties of Plants
8. Nice Agreement
9. Trademarl Law Treaty
10. WIPO Copyright Treaty
11. World performances and Phonograms Treaty 
12. Japan Patent Organization

www.tepbusiness.ir02122025268 03136251016

www.tepbusiness.ir
www.tepbusiness.ir
https://tepbusiness.ir


بخش اول: کلیات، فصل اول: محیط سیاسی و قانونی / 29

2-3. قانون سرمایه گذاري  
قانون سال 1950 میلادي در زمینه سرمایه  گذاري خارجی تسهیلات فراوانی براي جذب 
سرمایه هاي خارجی و انتقال دانش فنی به ژاپن فراهم کرده بود که به غیر از چند مورد، 
ورود سرمایه خارجی تنها با موافقت وزیر مربوط به آن صنعت صورت می گرفت. این قانون 
در سال 1990 مورد تجدید نظر قرارگرفت و هم  اکنون سرمایه  گذار خارجی می  تواند تنها 
با اطلاع قبلی به وزارت خانه مربوطه در ژاپن، آزادانه در این کشور سرمایه  گذاري کرده و 

پس از آن سرمایه خود را با همان ارز از کشور خارج کند.
سازمان تجارت خارجی ژاپن1، مهم ترین نهاد دولتی است که در زمینه توسعه ي روابط 
سرمایه گذاري ها در این کشور فعالیت می کند. بخش  بازرگانی خارجی ژاپن و گسترش 
عمده  اي از وظایف این سازمان، مشابه سازمان توسعه  تجارت ایران است. سازمان تجارت 
خارجی ژاپن، تسهیلات و  امکانات گوناگونی را براي افراد، شرکت ها و نهادها  فراهم می کند. 

برخی از حمایت ها و امکانات ارایه شده توسط این سازمان عبارتند از:   
 فضاي اداري موقت براي فعالیت شرکت ها.

 تجهیزات، اتاق ها و سالن هاي باکیفیت براي برگزاري همایش ها و نشست ها.
 کتابخانه  ي بازرگانی و تجاري با امکانات کامل و شـمار فراوانی از کتاب ها و نشریات 

سودمند.
این سازمان هسته هایی به نام مراکز حمایت تجاري از سرمایه گذاري2 ایجاد کرده است. 
هدف از انجام این کار، پشتیبانی اطلاعاتی، آگاهی رسانی و کمک به آن دسته شرکت هاي 
این  ماهر  کارشناسان  دارند.  ژاپن  کشور  در  سرمایه گذاري  و  ورود  قصد  که  خارجی  ست 
مراکز با دسترسی به مراکز دولتی و پایگاه هاي اطلاعاتی کشور و دریافت داده ها، اطلاعات 

و منابع معتبر، خدمات مشاوره اي مطلوبی ارایه می دهند. 
هم اکنون شش مرکز حمایت تجاري از سرمایه گذاري در شهرهاي توکیو، یوکوهاما، ناگویا، 

اوزاکا، کوبه و فوکواکا ایجاد شده  است.
برخی از خدمات،  تسهیلات و مشاوره هاي این مراکز عبارتند از: 

1. JETRO
2. IBCS
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 مشاوره در زمینه  ي چگونگی ورود به بازار،  ویژگی ها و شرایط بازار و ... .
 فراهم کردن اطلاعات درباره ي مقررات موجود و مشوق هاي دولتی.

 تخمین هزینه ي ایجاد یک دفتر کسب  وکار در ژاپن.
 مشاوره به کسب  وکارها براي آگاهی از فرایندها و الزامات راه اندازي شرکت. 

 پیشنهاد بهترین مکان براي استقرار دفتر شرکت.
 یافتن افراد داراي شایستگی و صلاحیت هاي مورد نیاز براي کار کردن در شرکت. 

2-3-1. مزایاي درنظرگرفته شده براي سرمایه  گذاران
دولت ژاپن براي پشتیبانی از کسب و کارها و انجام فعالیت  هاي اقتصادي و تجاري، مراکز 
تماس را در وزارت خانه ها و نهادهاي دولتی ایجاد کرده است. در زیر به برخی از این مراکز 

اشاره شده است: 
دفاتر یا ادارات سرمایه گذاري در ژاپن1

ژاپن،  به  ورود  به  مایل  خارجی  شرکت هاي  و  افراد  سوي  از  تماس  اولین  با  مراکز  این 
اطلاعات و آگاهی هاي مطلوبی از چگونگی آغاز فعالیت یک بنگاه اقتصادي ارایه می دهند. 

این نهاد در زیرمجموعه وزارت اقتصاد، تجارت و صنعت ژاپن2 قرار دارد. 
اداره ي تجارت و سرمایه گذاري3

این مرکز نیز یک نهاد دولتی است که وظیفه ي اصلی آن رسیدگی و پاسخ  گویی سریع 
به موارد و شکایت هاي مطروحه توسط شرکت هاي داخلی و خارجی است. بخش عمده  ي 
شکایات در زمینه ي مقررات دولتی است که براي صادرات به ژاپن یا سرمایه گذاري در این 

کشور موانع و دشواري هایی ایجاد کرده  اند. 
سیستم نامه  بدون عمل4

این سیستم در واقع فرایندي تعریف شده براي دریافت گواهی یا پروانه ي کسب و کار،  در 
موارد خاص است. با این سیستم،  افراد یا شرکت ها هنگامی که در راه اندازي کسب و کار 

1. Invest Japan Offices 
2. METI
3. Office of Trade and Investment Ombudsman
4. No-Action Letter System
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و ادامه ي فعالیت خود به مشکل برمی خورند، بدون انجام هرگونه اقدامی، تنها با فرستادن 
یک نامه، پیگیر مسایل به وجود آمده می شوند. این نامه به اداره و یا نهاد دولتی مربوط، 
ارجاع داده می شود تا هرچه سریع تر اقدامات لازم براي برطرف کردن مساله انجام شود. 

2-4. مراحل راه اندازي کار تجاري (کسب  وکار) 
آغاز فعالیت یک شرکت در ژاپن نیازمند طی مراحل هشت گانه و ارایه ي مستندات مورد 
جدول  در  آنها،  انجام  هزینه   و  زمان  همراه  به  مراحل  این  است.  مختلف  ادارات  به  نیاز 

شماره  ي 1 نشان داده شده است.   

جدول 1: مراحل راه اندازي کسب و کار تجاري در ژاپن

شماره 
مدت زمان عنوان مرحلهمرحله

هزینه هاي لازملازم 

20.000 ینسه روزتعیین مهر براي نماینده رسمیاول
400 ینیک روزدریافت گواهی ثبت مهر از اداره ي ناحیهدوم

ثبت دفتر مرکزي یا شعبه در وزارت سوم
دادگستري 

یک تا سه 
هفته

7 درصد میزان سرمایه 
یا 60,000 ین، هر کدام 

بیشتر باشد. 

چهارم
ارایه گواهی تاسیس شرکت و لیست  

دستمزدها و دریافت تاییدیه اداره ي مالیات 
بخش

بدون هزینهیک روز

ارایه گواهی آغاز کار شرکت به اداره ي مالیات پنجم
بدون هزینهیک روزبخش 

ششم
ارایه ي  فرم مقررات استخدامی و بیمه 

کارکنان به اداره ي نظارت بر استانداردهاي 
نیروي انسانی

بدون هزینهیک روز

ارایه ي  فرم بیمه درمان و مستمري رفاه هفتم
بدون هزینهیک روزعمومی به اداره بیمه اجتماعی  

ارایه ي  فرم بیمه استخدامی و بیمه حوادث هشتم
بدون هزینهیک روزکار به اداره ي عمومی ایمنی استخدام 

www.doingbusiness.org
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در قانون تجارت ژاپن هفت گونه کسب وکار و یا واحد تجارتی وجود دارد که معروف ترین 
آنها شرکت سهامی عام و خاص (کابوشیکی کایشا1) و شرکت با مسئولیت محدود (گودو 

کایشا2) هستند. 
در مجمع عمومی عادي و فوق العاده ي این شرکت ها، چگونگی گزینش مدیران و تقسیم 
سود ویژه میان سهام داران تعیین شده و تصمیمات با بیشترین آرا گرفته می  شود. هرگونه 
تغییرات در اساس نامه با دوسوم آراي افراد حاضر انجام می  شود. دریافت وام و صدور اوراق 
قرضه از اختیارات هیات مدیره بوده و بازرسان مانند سیستم حقوقی ایران و فرانسه، از 

طرف مجمع عمومی سهام داران انتخاب می  شوند. 

2-5. قوانین گمرکی
گمرك ژاپن همواره یکی از منظم  ترین گمرك  هاي جهان بوده و در عین حال مقررات و 
فرآیندهاي خاص خود را دارد. قوانین مرتبط با گمرك در ژاپن شامل سه قانون اصلی 

زیر است:
. قانون گمرکات3 

. قانون تعرفه گمرکی4 
. قانون موقت تعرفه گمرکی5 

قوانین و مقررات ژاپن براي کالاهایی که وارد این کشور می شوند، بسیار مفصل بوده و 
بخش هاي مختلف و زمینه هاي گوناگون را از هم تفکیک کرده است. بر اساس اطلاعات 
ارایه شده توسط سازمان تجارت خارجی ژاپن، استانداردها و آیین نامه هاي مصوب متعددي 

در این زمینه مبناي عمل است. برخی از آیین  نامه  ها عبارتند از: 
 ویژگی ها، اسـتانداردها و روش هاي آزمایش مواد غذایی، ابزارآلات، اسـباب بازي، 

شوینده و ... . 
 آیین نامه ي بهداشتی کالاها و فرآورده هاي غذایی. 

1. Kabusshiki Kaisha   
2. Godo Kaisha 
3. Custom Law
4. Custom Tariff Law 
5. Custom Tariff Temporary Law
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 کتاب راهنماي مقررات واردات کالاهاي مصرفی. 
 کتاب راهنماي مقررات واردات کالاهاي صنعتی و سرمایه اي. 

 کتاب راهنماي مقررات واردات محصولات کشاورزي و ماهی گیري. 
 ویژگی ها و مقررات مواد غذایی و افزودنی هاي آن ها. 

 راهنماي سیستم ارزیابی محصولات کشاورزي، باغی و جنگلی. 
هم چنین برخی از قوانین مصوبی که در این زمینه وجود دارند، عبارتند از: 

 .( قانون برچسب گذاري کالاها و لوازم خانگی (ژانویه 2001 
 .( قانون اندازه گیري و سنجش (آوریل 2006 

قانون کاربرد وسایل الکتریکی و ایمنی مواد و قطعات آنها (می 2006).  
کالباس  گوشتی،  فرآورده هاي  غذایی،  مواد  هرگونه  ورود  ژاپن،  گمرکی  قوانین  اساس  بر 
و سوسیس همراه مسافر، هنگام ورود به این کشور ممنوع است. گمرك ژاپن از گذشته 
داراي مقررات و فرآیندهاي ویژه ي خود بوده و همواره تدابیر کنترلی سختی بر واردات به 

این کشور اعمال می کند. 

2-6. قوانین بانکی
بانک   می  کنند.  فعالیت  بین  المللی  و  منطقه اي  ملی،  بانک هاي  از  فراوانی  شمار  ژاپن  در 
مقررات  است.  جهان  مرکزي  بانک  هاي  کارآمدترین  از  ژاپن1)  (بانک  کشور  این  مرکزي 
سختی بر سیستم بانک  هاي ژاپن حاکم نیست و بازار خدمات مالی، بانکی و بیمه  اي در 

این کشور آزاد است. 
کارت  هاي اعتباري و خودپردازها در سرتاسر ژاپن فراگیر شده است، ولی گاهی برخی از 
آنها در پایان هفته و ساعات شب به درستی کار نمی  کنند. خارجی  ها جهت اقامت بیش 
از نود روز در ژاپن، می  توانند با دریافت یک کارت ثبت به نام آلین2 در بانک هاي ژاپنی 
حساب باز کنند. کارت  هاي اعتباري خارجی در بیشتر خودپردازهاي ژاپن قابل استفاده 
امکان  پستی  دفاتر  و  فرودگاه  ها  در  موجود  بین  المللی  خودپردازهاي  در  تنها  و  نیستند 

1. Bank of Japan 
2. Alien
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استفاده از آنها وجود دارد. 
بانک  هاي خارجی نیز در ژاپن فعال هستند. 
از سوي دیگر بسیاري از بانک  هاي ژاپنی نیز 
بانک  جمله  از  دارند،  فعال  خارجی  شعب 
در  شعبه   113 که  میتسوبیشی1    - توکیو 

بیرون از خاك ژاپن دارد.
در  جمعه  تا  دوشنبه  از  ژاپنی  بانک  هاي 
شش ساعت کاري به مشتریان خدمات ارایه 
می کنند. برخی از مهم  ترین بانک هاي ژاپنی 

عبارتند از:    
Aomori Bank  
Awa Bank 
Bank of Kyoto 
Chiba Bank 
Chubu Bank 
Daiwa Bank 
Sakura Bank 
Shimizu Bank 
Fukuoka Bank 
Higo Bank 
Iyo Bank 
Kagoshima Bank 
Kyushu Bank 
Mizuho Bank 

1. Tokyo - Mitsubishi
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Tokyo Tomin Bank 
Yamagata  bank

2-7. قوانین ارزي
بانک ژاپن به عنوان بانک مرکزي این کشور، سیاست هاي پولی و ارزي را با هدف ثبات 
نرخ  و  پول  حجم  بر  تاثیرگذاري  با  ژاپن  بانک  منظور  این  براي  می کند.  تدوین  قیمت ها 
بهره، جریان پول و ارز را در کشور کنترل می  کند. تصمیمات اساسی درباره ي مقررات بازار 
می شود.  گرفته  پولی1  سیاست  نشست هاي  در  سیاست  گذار  هیات  توسط  سرمایه  و  پول 
در این نشست ها وضعیت اقتصادي و به وی ژه شرایط مالی، پولی و ارزي به دقت ارزیابی 
با  ملزم  مرتبط  نهادهاي  و  سازمان ها  دستگاه ها،  همه ي  تصمیم گیري،   از  پس  و  می شود 

اجراي مصوبات هستند. 
سایر کشورها با  تجارت خارجی2 ژاپن، انتقال ارز از این کشور به  اساس قانون ارز و  بر 
کم ترین میزان کنترل دولت انجام می  شود. بانک مرکزي این کشور، در مقایسه با بانک 
مرکزي سایر کشورها با اعمال کم ترین کنترل، محدودیتی براي دادوستد و انتقال ارزهاي 

خارجی ایجاد نکرده است.

2-8. قوانین مالیاتی
کشوري  مالیات  دارد.  وجود  منطقه  اي  مالیات  و  کشوري  مالیات  گونه  دو  کشور  این  در 
از  یک  هر  می کنند.  دریافت  مناطق  عمومی  شوراهاي  را  منطقه  اي  مالیات  و  دولت  را 
تقسیم  غیرمستقیم  و  مستقیم  مالیات  دسته  دو  به  پرداخت،  نوع  به  بسته  مالیات ها  این 

می شوند.
اشخاص  بر  مالیات  درآمد،  بر  مالیات  به  می توان  مستقیم،  نوع  کشوري  مالیات هاي  از 
حقوقی (شرکت ها)، مالیات بر ارث و مالیات بر انتقال سرمایه اشاره کرد. از مالیات هاي 
کشوري غیرمستقیم می توان از مالیات بر مصرف، مالیات مشروبات الکلی، مالیات سیگار 
و مالیات گاز و نفت را نام برد. از مالیات هاي منطقه اي نیز می توان مالیات ساکنان شهر، 

1. Monetary Policy Meetings (MPMs) 
2. Foreign Exchange and Foreign Trade Law
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بخش، روستا، مالیات مستغلات و مالیات خودروهاي سبک را نام برد.
دولت و شوراهاي عمومی مناطق مالیات هایی را که بدین ترتیب دریافت می شود، مدیریت 
می کنند. خدماتی که شوراهاي عمومی مناطق ارایه می کنند نیز باید از محل مالیات ها 
تامین اعتبار شود، ولی دریافت مالیات به تنهایی نمی تواند همه ي منابع مالی لازم شوراهاي 
شوراهاي  مالی  منابع  کسري  تعیین  با  دولت  سبب  بدین  کند.  تامین  را  مناطق  عمومی 
عمومی مناطق و تقسیم دوباره مالیات هاي کشوري دریافت شده در این مناطق، شرایطی 
فراهم می آورد که همه  ي شهروندان بتوانند به گونه  اي یکسان از خدمات مختلف بهره مند 

شوند. به این سیستم، «نظام انتقال مالیات در مناطق» می گویند. 
بر  مشروط  گذرنامه،  ارایه  با  مالیات1  بدون  فروشگاه  هاي  در  می  توانند  خارجی  مسافران 
این که از زمان ورود فرد به ژاپن بیش از شش ماه نگذشته باشد، تا بیش از 10,000 ین 

بدون پرداخت مالیات خرید کنند. 
بر طبق اصل 84  قانون اساسی ژاپن، هیچ گونه  مالیات  جدیدي  وضع نخواهد شد و در 
مالیات هاي  موجود تغییري  داده  نمی شود. بر اساس اصل 30 این قانون، افراد کشور موظف 

به پرداخت مالیات بر اساس قانون هستند.

2-9. قوانین کنسولی 
بر اساس قوانین کنسولی، همه ي اتباع خارجی براي ورود به خاك ژاپن باید روادید بگیرند. 
ممکن است اداره  ي مهاجرت این کشور هنگام ورود فرد در مورد علت مسافرت، هتل و 
محل اقامت سوالاتی داشته باشد و اگر مشخص شود که فرد به هر دلیل نمی  تواند وارد 
ژاپن شود، بر اساس قوانین داخلی می  توانند با وجود داشتن روادید معتبر او را به کشورش 

بازگردانند. بنابراین داشتن برنامه دقیق براي سفر به این کشور، ضروري است.
تمدید روادید در این کشور به سختی انجام می  گیرد، بنابراین پیشنهاد می  شود که مدت 

اقامت را بر مبناي زمان تعیین شده برنامه ریزي کنید تا با مشکل مواجه نشوید. 
در زیر برخی از نکات مهم درباره اقامت در ژاپن بیان شده است: 

 براي خرید از فروشـگاه  هاي بزرگ این کشـور پیشنهاد می  شـود در هنگام خروج، 
1. Duty free
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رسید خرید را در اختیار داشته باشید تا در صورت کنترل امنیتی و تقاضاي رسید 
بتوانید آن را در اختیار مامورین فروشگاه قرار دهید.

 از رفت و آمد در مناطقی که از سـوي پلیس به ویژه در شـب، منطقه ممنوعه اعلام 
می  شـود، خودداري کنید. در این مناطق برخی از گروه  هاي تبهکار، مدارك و اموال 

افراد را به سرقت می  برند.   
 سـیگار کشیدن در برخی از مناطق شـهر توکیو از جمله در نزدیکی ساختمان هاي 
کاخ امپراتوري و در برخی از فروشـگاه  هاي لوازم الکترونیکی ممنوع است. افرادي 

که در این مناطق سیگار بکشند، جریمه نقدي می شوند. 
 بهتر اسـت در صورت سفر به این کشور از تسـهیلات بیمه ي مسافر استفاده کنید. 
بیمه  هـاي موجود تنها بـراي موارد پیش  بینی نشـده بوده و نمی  تـوان از آن ها براي 
درمان بیماري  هاي خاص بهره برد. پیشنهاد می  شود از واکسن  هاي چهارگانه (کزاز، 
دیفتري، فلج اطفال و سـرخک) به ویژه براي خردسالان در تاریخ مناسب استفاده 
شـود. پیش از مسافرت خود را در برابر بیماري هاي تب زرد، تب تیفویید و هپاتیت 

نوع A و B واکسینه کنید. 
مدارك مورد نیاز براي دریافت روادید کوتاه مدت ژاپن عبارتند از:

الف) مدارك مورد نیاز از سوي متقاضی:
 گذرنامه متقاضی.

 دو نسخه فرم درخواست روادید.
دو قطعه عکس 4/5 در 4/5  با زمینه ي سفید.

 دعوت نامه از ژاپن. 
 برنامه ي سفر در ژاپن توسط ضامن.

 فتوکپی شناسنامه ي متقاضی با ترجمه ي رسمی انگلیسی. 
 مدارکی که روابط میان متقاضی ویزا و ضامن را مشخص کند. 

ب) مدارك مورد نیاز از سوي دعوت کننده (ضامن):
 برگه تایید ثبت اقامت. 

 فتوکپی تمام صفحات گذرنامه ضامن. 
 در صورت امکان فتوکپی کارت شناسایی ژاپنی. 
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 در برخی از موارد ممکن اسـت سفارت برگه تایید ثبت اقامت کلیه اعضاي خانواده 
ضامن در ژاپن را بخواهد. 

برخی از نکات مهم در زمینه صدور روادید ژاپن عبارتند از: 
 ترجمه انگلیسی رسمی کلیه مدارك فارسی مورد نیاز است. 

 صدور روادید یک هفته تا ده روز طول می کشد.
 روادیـد کوتاه مدت براي سـه ماه اعتبار دارد، ولی می تـوان آن را در خاك ژاپن نیز 

تمدید کرد. 

3. عضویت در سازمان  هاي بین المللی، پیمان هاي اقتصادي، 
موافقت  نامه  هاي تجاري و اتحادیه هاي گمرکی 

و  تجاري  موافقت  نامه  هاي  اقتصادي،  پیمان هاي  بین  المللی،  سازمان هاي  در  کشور  این 
اتحادیه  هاي گمرکی بسیاري عضویت دارد. در ادامه به این نهادها به صورت جداگانه اشاره 

می  شود. 

3-1. عضویت در سازمان هاي مهم بین المللی
این کشور عضو سازمان هاي بین  المللی بسیاري ست. این سازمان ها عبارتند از:  

سازمان  جهانی  تجارت1  . 
 سازمان ملل متحد.

 بانک جهانی.
 صندوق بین  المللی پول.
 سازمان جهانی گمرك.

 سازمان جهانی مالکیت فکري.
 اتاق بازرگانی بین المللی.

 بانک بین  المللی ترمیم و توسعه.

1. World Trade Organization
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 کنفرانس تجارت و توسعه ي ملل متحد.
 آژانس تضمین سرمایه  گذاري چندجانبه.

. بانک توسعه آسیایی1 
 بانک اروپایی ترمیم و توسعه. 
 سازمان بین  المللی استاندارد.

. سازمان همکاري  و توسعه اقتصادي2 
 فدراسیون جهانی اتحادیه هاي تجاري.

 سازمان غذا و کشاورزي. 
 صندوق بین المللی توسعه ي کشاورزي.

 سازمان توسعه   ي صنعتی ملل متحد.
 سازمان جهانی گردشگري ملل متحد.

 سازمان علمی، فرهنگی و آموزشی ملل متحد.
 سازمان بین  المللی هوانوردي.
 آژانس بین  المللی انرژي اتمی.

 پلیس بین الملل.
 سازمان بین المللی مهاجرت.

 سازمان بین  المللی کار.
 دادگاه جرایم بین  المللی.

 سازمان جهانی هواشناسی.
 سازمان جهانی بهداشت.

 اتحادیه ي بین  المللی ارتباطات راه دور. 
این کشور هم چنین یکی از اعضاي گروه هشت کشور صنعتی جهان (G8) است. 

1. Asian Development Bank (ADB)
2. Organization of Economic Cooperation and Developement
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3-2. عضویت در پیمان هاي اقتصادي و موافقت  نامه  هاي تجاري
امروزه عضویت در پیمان هاي اقتصادي و موافقت نامه هاي تجاري، از اهمیت بسیار بالایی 
در تجارت بین الملل برخوردار است. یکی از اهداف موافقت نامه هاي تجاري بین کشورها، 

رساندن تعرفه هاي گمرکی به حد صفر است. 
منافع  از  شدن  محروم  معناي  به  موافقت نامه ها،  و  پیمان ها  این  در  عضویت  عدم 

موافقت نامه هاي مذکور به ویژه در زمینه ي صادرات است. 
ژاپن عضو پیمان هاي اقتصادي و موافقت نامه هاي تجاري منطقه  اي و بین  المللی متعددي 

است. این پیمان ها و موافقت نامه هاي تجاري عبارتند از:
.( پیمان همکاري اقتصادي آسیا- اقیانوس آرام (اپک1 

موافقت  نامه تجارت آزاد2 و موافقت  نامه انسجام اقتصادي3  ژاپن و شیلی.
 موافقت  نامه تجارت آزاد و موافقت  نامه انسجام اقتصادي ژاپن و اندونزي.

 موافقت  نامه تجارت آزاد و موافقت  نامه انسجام اقتصادي ژاپن و برونئی دارالسلام.
 موافقت  نامه تجارت آزاد و موافقت  نامه انسجام اقتصادي ژاپن و مالزي.

 موافقت  نامه تجارت آزاد و موافقت  نامه انسجام اقتصادي ژاپن و مکزیک.
 موافقت  نامه تجارت آزاد و موافقت  نامه انسجام اقتصادي ژاپن و فیلیپین.
 موافقت  نامه تجارت آزاد و موافقت  نامه انسجام اقتصادي ژاپن و سنگاپور.

 موافقت  نامه تجارت آزاد و موافقت  نامه انسجام اقتصادي ژاپن و تایلند.

3-3. عضویت در اتحادیه هاي گمرکی
تجاري  مذاکرات  در  کلیدي  نقش  و  داشته  عضویت  گمرکی  اتحادیه   چندین  در  ژاپن 
چندجانبه دارد. از این اتحادیه ها می توان به اتحادیه ي گمرکی کشورهاي عضو سازمان 

تجارت جهانی اشاره کرد.

1. Asia Pacific Economic Cooperation (APEC)
2. Free Trade Agreement
3. Economic Integration Agreement
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 – آسیا  اقتصادي  همکاري  پیمان  گمرکی  اتحادیه  اعضاي  از  یکی  هم چنین  کشور  این 
اقیانوس آرام است.

دیگر اعضاي این اتحادیه، کشورهاي استرالیا، برونئی، کانادا، اندونزي، کره جنوبی، مالزي، 
زلاندنو، فیلیپین، سنگاپور، تایلند، آمریکا، چین، هنگ کنگ، تایوان، مکزیک، گینه ي نو 
پاپوآ، شیلی، پرو، روسیه و ویتنام هستند. از نتایج این اتحادیه گمرکی، تعیین تعرفه ي 

گمرکی یکسان در زمینه ي کالاهاي تجاري است.  
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در این فصل به مطالبی هم چون دین، زبان، علایق و الگوي زندگی و مصرف، نهادهاي 
اجتماعی و دینی، رسانه ها، عادات خرید و مصرف، تعطیلات، اعیاد و جشن ها، دیدگاه کلی 
نسبت به ایران، فرهنگ مذاکره، نقش هدایا و سوغات در مناسبت هاي مختلف، ارزش هاي 

غالب، آداب و رسوم خاص و پایبندي به زمان مردم ژاپن پرداخته می شود.

1. ارکان فرهنگی و اجتماعی
اصلی  ارکان  نخست  بخش،  این  در 
مانند  ژاپن  فرهنگ  تشکیل دهنده ي 
دین و زبان را معرفی کرده و سپس با 
سرزمین  این  مردم  کلی  رسوم  و  آداب 

آشنا می شویم. 

1-1. دین
شینتو1، بودا2 و کنفوسیوس ادیان مهم 
مذهبی  تنوع  کشور  این  هستند.  ژاپن 

بالایی دارد. پیروان آیین هاي شینتو، بودا و کنفوسیوس 84 درصد و دیگر ادیان شانزده 
درصد از جمعیت ژاپن را تشکیل می دهند.

دین بودایی و کنفوسیوسی از راه چین به ژاپن راه یافته است، ولی امروزه، شینتو دین ملی 
ژاپنی هاست. اصول این دین پرستش ارواح نیاکان و نیروهاي طبیعت است. 

فصل دوم
محیط فرهنگی
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1-2. زبان
وجود  با  انگلیسی  زبان  ویژه  به  خارجی  زبان  هاي  است.  ژاپنی  کشور،  این  رسمی  زبان 
پیشرفت  هاي این کشور رواج چندانی ندارند. بیشتر رانندگان تاکسی، کارکنان بیمارستان 
یا  مترجم  داشتن  همراه  کنند.  صحبت  انگلیسی  زبان  به  نمی  توانند  پلیس  نیروهاي  و 

فرهنگ واژگان فارسی- ژاپنی در این کشور بسیار سودمند است.  

1-3. الگوي زندگی 
ژاپنی  ها ویژگی  هاي فرهنگی و اجتماعی 
دارند.  را  خود  خاص  زندگی  الگوي  و 
کشور،  این  مردم  رفتار  طرز  و  اخلاق 
تا  آسیا،  شرق  در  شدن  واقع  جهت  به 
این  کشورهاي  سایر  شبیه  حدودي 

منطقه است.
جزیره ي  بودن  جدا  حال  هر  به  ولی 
ویژگی  هاي  جهان،  کشورهاي  از  ژاپن 

منحصربه فردي را در مردم این کشور ایجاد کرده است. در زیر به برخی از نکات در این 
باره اشاره می  شود: 

 بیشتر ژاپنی  ها به خانواده اهمیت زیادي می  دهند، به عهد خود وفادارند، از یکدیگر 
بدگویی نمی  کنند و دروغ نمی  گویند. 

 مردم این کشور ژاپنی  گرا هستند. یعنی با خودشان رابطه صمیمی و نزدیک دارند و 
با بسیاري از خارجی  ها بیگانه هستند. روحیه وطن  دوستی در سراسر کشور ترویج 

می شود.  
  در برخورد با خارجی  ها برخوردي توام با نزاکت، لبخند و کم  صحبتی دارند.  

 انضباط ویژه  اي در شیوه ي زندگی و کارهاي گروهی به چشم می  خورد، به  گونه  اي که 
مشابه آن را در دیگر کشورها کمتر می  توان یافت.  

 بر خلاف فرهنگ غربی که در آن تاکید زیادي بر اصل فردیت می  شود، در ژاپن رابطه 
انسانی از اهمیت زیادي برخورداراست، گروه و وفاداري به آن ارزش مند است.   
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 بیشتر زنان ژاپنی با توجه به کارهاي خانه، کار در بیرون از منزل را نیز از ساعت نه 
صبـح آغاز می  کنند و تا پنج بعد از ظهـر ادامه می  دهند. زنان ژاپنی بیش از مردان 

این کشور زحمت می  کشند و فعالیت می  کنند. 
 در ژاپن دوسـت داشـتن طبیعت در زندگی مردم و مراسم خانوادگی دیده می  شود. 

مراسم چاي، گل  آرایی و باغبانی از جمله این مراسم است.
  تواضـع در روابط کار بین مدیران و در رده  هاي پایین سـازمان  ها به روشـنی دیده 
می  شـود. هرگاه یکی از دو طرف این محیط دوسـتانه را برهم بزند، شکل ارتباط به 

صورت رییس و زیردست تبدیل شده و روابط رسمی حاکم می  شود.  
 احترام به سـالمندان در ژاپن از جمله آیین هایی است که در طول تاریخ همواره به 
آن توجه شده است. شهروندان براي سالمندان خارجی مقیم ژاپن نیز احترام قایل 

هستند. 
 ژاپنی  ها وقتی وارد خانه  هایشـان می  شـوند کفش  ها را درآورده و دمپایی روفرشی 
به پا می کنند. کف منازل را با کف پوش  هایی فرش می  کنند. براي احترام گذاشـتن به 
مهمان، کت یا کفش او را به صورت مرتب در یک گوشـه، جاي داده و گاهی ممکن 

است آن را شسته و به وي تحویل دهند.  
 غذا خوردن در این کشـور آسیایی کمی متفاوت از کشورهاي دیگري است. هورت 
کشـیدن و پر سـروصدا غذا خـوردن، به ویژه در زمینه  ي سـوپ، یکـی از عادات 
ژاپنی هاست و اگر به روشی غیر از این غذا بخورید، میزبان گمان می کند که غذاي 

او را دوست ندارید.
  باید در به دسـت گرفتـن چوب  هاي غذا خوري در ژاپن دقت زیـادي به خرج داد. 
نبایـد آنهـا را به صورت عمود داخل ظرف قرار داد، زیرا بر اسـاس یک باور قدیمی 

این به معناي تعارف غذایی مانند برنج، به مردگان است. 
 از ورزش هاي پرطرفدار در ژاپن،  نوعی کشـتی سـنتی به نام سومو است که ورزش 
ملی ژاپن نیز به شمار می رود. بیسبال، گلف، ورزش هاي رزمی و اتومبیل  رانی نیز از 

دیگر رشته هاي ورزشی مورد علاقه ژاپنی هاست. 
انعطاف پذیري و روش کار خاص ژاپنی  ها، به سرعت ستیز آنها با غرب را به دوستی و تفاهم 
تبدیل کرده است. آمادگی  براي پذیرش روش  هاي نو و استفاده از تجربیات و دستاوردهاي 
کارهاي دیگران، همیشه یکی از ویژگی  هاي این ملت و از رمزهاي کامیابی آنها به شمار 
می  رود. گذشته ي این کشور نشان می دهد که هیچ ملتی در دنیا همانند ژاپنی ها هنگام 

ضرورت، خود را با شرایط گوناگون تطبیق نداده است.   
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1-4. نهادهاي اجتماعی و دینی
آیین  هاي شینتو1 و بودا2 در میان بیشتر مردم ژاپن 
رواج داشته و پیروان بسیاري را جلب کرده است. 
بر اساس قانون اساسی این کشور، آزادي مذهبی 
و  سازمان  هیچ  و  شده  تضمین  مردم  همه  براي 
ارگان مذهبی نباید از دولت امتیازي دریافت کند 

و یا قدرت سیاسی اعمال نماید.
در  فعالیت  از  باید  دولتی  ارگان  هاي  و  حکومت 
فعالیت  نوع  هر  یا  مذهبی  آموزش هاي  زمینه  ي 

دینی پرهیز کنند. اصول متعددي در قانون اساسی این کشور در رابطه با دین و مذهب 
وجود دارد. برخی از این اصول عبارتند از: 

 اصل  نوزدهم قانون اساسی: آزادي  اندیشه  و عقیده  مصون  از تعرض  است. 
 اصل  بیستم قانون اساسی: آزادي  مذهبی  براي  همگان  تضمین  می  شود. به  هیچ  یک  
از سازمان  هاي  مذهبی  امتیازي  از طرف  دولت  و نیز اجازه اعمال قدرت  سیاسی  داده  
نمی  شود. هیچ  کس  را نمی  توان  به  شرکت  در مراسم ، جشن  ها و انجام  اعمال  مذهبی  
مجبـور کرد. دولت  و نهادهاي  دولتی  حق انجـام تعلیمات  مذهبی  و هرگونه  فعالیت  

مرتبط را ندارند. 

1-5. رسانه ها
ژاپنی  ها از سال  هاي گذشته همواره در به کارگیري ابزارهاي نوین براي برقراري ارتباطات 
خود  جایگاه  هنوز  نیز  سنتی  ارتباطی  کانال  هاي  و  رسانه  حال،  این  با  بوده  اند.  پیشرو 
اینترنتی،  وب سایت هاي  و  مجله  روزنامه،  سینما،  رادیو،  تلویزیون،  دارد.  مردم  میان  را 
پست الکترونیک3 و پیام  هاي چندرسانه  اي از جمله رسانه  هاي مورد استفاده در این کشور 

هستند. 

1. shinto
2. buda
3. Email 
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مهم  ترین صنایع رسانه  اي ژاپن، پویانمایی1 داستان هاي مصور و سینما است. این کشور، 
شصت درصد سهم بازار جهانی پویانمایی را به خود اختصاص داده است و کیفیت بالاي 

پویانمایی هاي ژاپنی توجه جهانیان را به خود جلب کرده است. 
هفت روزنامه  از میان بیست روزنامه ي برتر جهان متعلق به ژاپن است. این کشور از رهبران 
صنعت روزنامه جهان بوده و افراد روزنامه  خوان بسیار زیادي دارد. بر اساس گزارش «روند 
و  داراست  جهان  کشورهاي  میان  در  را  روزنامه  تعداد  بیش ترین  ژاپن  جهان»2  رسانه  اي 
در میان کشورهاي توسعه  یافته بیشترین تعداد روزنامه براي هر هزار نفر را چاپ می  کند. 
بیش از هشتاد درصد مردم روزنامه می  خوانند و تعداد روزنامه  ي چاپ شده در این کشور، 

روزانه 52/9 میلیون نسخه براي جمعیت 128 میلیون نفري است. 
روزنامه یومیوري شیمبون3 مهم ترین و پرتیراژترین روزنامه ژاپن است. سایر روزنامه  هاي 

مهم این کشور عبارتند از: 
Asahi Shimbun 
Mainichi Shimbun 
Chunichi Shimbun 
Sankei Shimbun 
Nihon Keizai Shimbun 
Ibaraki shimbun 
Iwat nippo 
Kahoku shimpo 
Kanagawa shimbun 
Kii mimpo 
Kobe shimbun 
Hokkaido Shimbun 

1. Animation 
2. World Press Trends 
3. Yomiuri Shimbun
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Jiji tsushin 
Kyodo tsushin 
Nikkei shimbun 
Chiba Nipp o
Chugoku shimbun 
Ehime shimbun 
Fukui shimbun 
Hokkoku shimbun 
Sanyo shimbun 

برخی از روزنامه هاي ژاپن که به زبان انگلیسی چاپ می شوند نیز عبارتند از:
Tokiy o Weekender
Tokiyo Journal  
Chubu Weekl y
Kyodo news 
Nikkei Net interactive 
Okinawa Times 
Th e Japan Times
Daily  News Nagoya
Japan updated 
Nikkei weekly 
Pacific stars & Stripes 

پنج روزنامه ي سراسري ژاپن، هر کدام با یک شبکه ي تلویزیونی ارتباط دارند. روزنامه ي 
روزنامه ي  فوجی،  تلویزیون  با  سانکی  روزنامه ي  نیپون،  تلویزیون  با  شیمبون  یومیوري 
ماینیچی با تلویزیون تی بی اس، روزنامه ي آساهی شیمبون با شبکه ي تلویزیون آساهی 
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و روزنامه ي نیهون کیزاي با شبکه ي تلویزیونی توکیو ارتباط دارد. این امر موجب قدرت 
بالاي رسانه ها در ژاپن شده است. 

نقش بیشتر رسانه ها در ژاپن مانند یک ناظر بی طرف است. روزنامه  ها اگرچه دیدگاه  هاي 
خود را در سرمقاله بیان می  کنند، ولی دیدگاه گروه هاي موافق و مخالف نیز چاپ می  شود. 
از دیرباز حزب کمونیست ژاپن داراي دیدگاه و اندیشه ي مخالف نظام سرمایه داري حاکم 
بر ژاپن بوده است، اگرچه امروز تفاوت  هایی در نگرش آنها پدید آمده، ولی اظهار نظرهاي 

این حزب نیز مانند دیگر احزاب پوشش داده می  شود. 
از مهم ترین شبکه هاي ملی تلویزیون ژاپن می  توان به موارد زیر اشاره نمود: 

NHK 
Fuji 
TBS 
Tokyo 
Asahi 
Nippon 

خارجی  خبري  نهاد   280 حدود  در 
روزنامه  هاي  می  کنند.  فعالیت  ژاپن  در 
قانونی  محدودیت  با  که  آن  با  ژاپنی 
ویژه  اي روبرو نیستند، ولی به چارچوب 

قوانین مدنی پایبند هستند. 

1-6. عادات خرید و مصرف
به طور کلی مردم ژاپن از درآمد و قدرت 
هم چنین  برخوردارند.  بالایی  خرید 

سطح  افزایش  با  است.  یافته  افزایش  گذشته  سال هاي  طی  ژاپن  در  زندگی  استاندارد 
درآمدها، تقاضا براي محصولات داخلی و خارجی در این کشور در حال افزایش است.

امروزه شیوه ي زندگی مردم ژاپن در حال دگرگونی است. این وضعیت به ویژه در نسل هاي 
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جدید و رفتارهاي مصرفی آنها به روشنی 
دیده می شود. 

در حال حاضر رژیم غذایی ژاپن به عنوان 
در  غذایی  رژیم هاي  سالم ترین  از  یکی 
جهان شناخته شده و شاید یکی از دلایلی 
نوع  دارند  بالایی  عمر  طول  ژاپنی ها  که 

رژیم غذایی آنها است. 
از ویژگی هاي غذاهاي سنتی ژاپن کلسترول 

و چربی کم و فیبر بالاي آن هاست. برنج، ماهی و فرآورده هاي دریایی در ژاپن از کوه هاي 
خوراك  دارد.  فراوانی  مصرف  اوکیناوا  شنی  سواحل  تا  هوکایدو  شمال  برف  از  پوشیده 
روزانه ي ژاپنی  ها سه وعده ي غذایی است. یک فهرست از غذاهاي ژاپنی شامل موارد زیر 

می شود:
 برنج پخته.

 سوپ میسو.
 غذاهاي آب پز مانند سبزیجات و ماهی با گوشت آب پز.

 گوشت و ماهی یا سبزیجات سرخ شده یا کبابی.
 ترشی هایی از سبزیجات و یا غذاهاي دریایی.

 سبزي، ماهی و یا حبوباتی که آغشته به سس ویژه هستند.
 ماهی خام ورقه شده.

ژاپنی ها پیش از غذا خوردن، از میزبان یا آشپز اجازه می  گیرند. در پایان نیز از مزه ي غذا 
تعریف می کنند و از میزبان یا آشپز سپاس گزاري می کنند. در میهمانی ها رسم دارند به 
میهمان ها اصرار کنند که غذاي بیشتري صرف کنند. می توانید تعارف آنها را نپذیرید، ولی 
بهتر است که غذایی که کشیده شده را تا پایان بخورید. تا زمانی که غذاي همه آماده 

نشده، شروع به غذا خوردن نکنید.
در زمینه ي گرایش  هاي خرید و مصرف در میان ژاپنی  ها می  توان به نکات زیر اشاره کرد: 
 تنوع در غذاهاي ژاپنی بسیار است. زنان خانواده یک نوع غذا با حجم فراوان براي 
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مصرف خانواده نمی پزند، بلکه حجم غذاها کم، ولی متنوع است. اعضاي خانواده نیز 
بنا به سلیقه خود به مقدار کافی از هر غذا مصرف می  کنند. 

 در محله  هاي ژاپن رسـتوران  هاي سـنتی وجود دارد که ماننـد همان قهوه خانه هاي 
ایرانی هسـتند. از معروف ترین غذاهاي آنها لامه (نوعی شوربا) است که طرف داران 

زیادي دارد. 
 در سـوپرمارکت  ها و فروشـگاه  هاي بزرگ می  توان غذاهاي خانگی را در بسته هاي 

یک بار مصرف خریداري کرد.  
 در ژاپـن پرداخـت انعام در هتل  ها، پمپ  بنزین ها و مراکز مشـابه مرسـوم نیسـت. 
براي رانندگی در این کشـور باید از گواهینامه ي ژاپنی استفاده نمود. در این کشور 
گواهینامـه بین  المللـی اعتبـار ندارد و فرد خارجـی در صورت بـروز حادثه مقصر 

شناخته می   شود. 

1-7. تعطیلات رسمی 
مناسبت  ها و جشن  هاي گوناگونی در ژاپن 
به عنوان تعطیلات رسمی وجود دارد. روز 
ملی، تعطیلات سال نو میلادي و روز قانون 
اساسی از جمله تعطیلات رسمی این کشور 

هستند.
به  یادشده  مناسبت هاي  برگزاري  زمان 

شرح زیر است:
 سال نو میلادي: یکم و دوم ژانویه.

اولین روز بهار : 20  یا 21  مارس.
روز سرسـبزي و طبیعـت که همزمان با تولد امپراتور پیشـین (شـووآ) اسـت: 29  

آوریل.
روز ملی ژاپن: 11  فوریه.

 یادبود روز مشروطیت / قانون اساسی: سوم می.
 روز سبزه و سرسبزي: چهارم می.
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 روز پسرها: پنجم می.
 روز دریا: سومین دوشنبه ماه جولاي.

 روز احترام به بزرگسال: سومین دوشنبه ماه سپتامبر.
 جشنواره ي گل: هشتم آوریل.

روز اول پاییز: 23 یا 24  سپتامبر.
 روز ورزش و تندرستی: دومین دوشنبه ماه اکتبر.

 روز فرهنگ: سوم نوامبر.
روز کار و کارگران : 23  نوامبر.
روز تولد امپراتور : 21  دسامبر.

در روزهاي چهاردهم فوریه و چهاردهم مارس با نام روز سفید در این کشور جشن برپا 
می  شود. در چهاردهم فوریه، خانم  ها هدایاي خود را که معمولاً شکلات است به آقایان 
می  دهند. یک ماه پس از آن، در روز چهاردهم مارس، آقایان در پاسخ به خانم  ها به آنها 

هدیه می  دهند. روز سفید ابداع ژاپنی هاست و تنها در این کشور برگزار می  شود.  
ژاپنی  ها در روز احترام به سالمندان در ژاپن، با حضور در کنار آنها، رفتن به پارك  ها و 
دادن هدایا به افراد مسن در خانواده و نیز جامعه، نسبت به آنها ابراز احترام و مهربانی 
می کنند و براي آن ها جشن می  گیرند. علاوه بر خانواده   ها، از سوي شهرداري هاي مناطق 
نیز در سراسر کشور، از افراد مسن دعوت می شود و با برگزاري مراسم جشن و شادي و 

دادن هدایا از آنها تجلیل می شود. 
مناسبت هاي  نیز  آنها  از  یک  هر  دارد،  وجود  ژاپن  در  مختلفی  ادیان  این که  به  توجه   با 
در  کاشتن  مانند  فصلی  جشن هاي  شینتو  پیروان  می  کنند.  اجرا  را  خود  خاص  مذهبی 
فصل بهار و درو کردن در پاییز، سالگرد زیارت گاه و بزرگداشت روح صاحب نعمت را برگزار 

می کنند. 

2. فرهنگ مذاکره
در این بخش دیدگاه کلی مردم ژاپن نسبت به ایران، آداب مذاکره، نقش هدایا و سوغات 

و پایبندي به زمان در ژاپن بیان می شود.
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2-1. دیدگاه کلی نسبت به ایران 
ویژه  به  ژاپن  و  ایران  روابط  پیشینه ي 
سال  هزار  از  بیش  به  فرهنگی،  مناسبات 
در  ایران  هنر  و  فرهنگ  بازمی گردد.  پیش 
به  و  ابریشم  جاده  راه  از  ساسانیان  زمان 
وسیله هدایاي امپراتوري ساسانی، از مسیر 

چین به ژاپن وارد می شد. 
هم  اکنون تعدادي از این هدایاي فرهنگی به نام گنجینه  هاي فرهنگی ژاپن در موزه سوشواین 
در شهر نارا، پایتخت باستانی ژاپن، نگهداري می  شود. این گنجینه  ها هر سال تنها یک  بار 
در معرض دید مردم قرار می  گیرد. شاهنامه  ي فردوسی نشانی دیرینه از پیوندهاي کهن 
ایران و ژاپن دارد. شکل  گیري کشور ژاپن با پادشاهی جمشید در ایران هم  زمان بوده است، 

لذا داستان  ها و قهرمان  هاي شاهنامه براي مردم ژاپن آشنا هستند. 
را  فرهنگی  همکاري  هاي  گسترش  زمینه  کشور،  دو  بودن  آسیایی  و  فرهنگی  مشترکات 
فراهم نموده است. برگزیده شدن فیلم  هاي ایرانی در جشنواره  هاي آسیایی و بین  المللی در 
ژاپن و پذیرش گسترده در میان مردم این کشور، زمینه تولید مشترك فیلم  هایی به نام 
«فرش باد» و «فردا» را فراهم نمود. از جمله پیوندهاي فرهنگی و هنري دو کشور می  توان 

به ظروف شیشه اي تزیینی، پارچه هاي زربافت و آلات موسیقی اشاره کرد.
جمعیت  که  گفت  می  توان  ولی  بوده  متغیر  ژاپن  در  ایرانیان  تعداد  از  برآوردي  آمارهاي 
ایرانیان در ژاپن حدود یازده هزار نفر است، که از این میان حدود شش هزار نفر به طور 

رسمی و بقیه به صورت غیرقانونی در ژاپن زندگی می  کنند.
ایران به عنوان یک کشور مهم تامین کننده نفت مورد نیاز ژاپن، از اهمیت بالایی براي این 
کشور برخوردار است. موقعیت راهبردي کشورمان در غرب آسیا، نزدیک بودن به آسیاي 
میانه،  اروپا و حتی آفریقا موجب تمایل بیشتر ژاپن براي رفع موانع گسترش مناسبات با 

ایران شده است.
به طور کلی، برخی از نکات قابل توجه درباره ارتباط میان دو کشور به صورت زیر بیان 

می  شود: 

www.tepbusiness.ir02122025268 03136251016

www.tepbusiness.ir
www.tepbusiness.ir
https://tepbusiness.ir


54 / راهنماي تجارت با کشور ژاپن

 در رادیوي سراسري ژاپن یک بخش فارسی  زبان وجود دارد. 
 در بخش باستان شناسـی همکاري خوبی بین دست اندرکاران دو کشور وجود دارد. 
همکاري  هایی که در سـالیان دراز به صورت پراکنده وجود داشته، به انعقاد پیمانی 
در سـال 2001 میلادي براي همکاري مشـترك باستان  شناسی میان مرکز فرهنگی 
خاورمیانه از ژاپن و سـازمان میراث فرهنگی از ایران منجر شـد. همکاري ایران و 

ژاپن در این زمینه در چارچوب مشخص و به صورت پروژه  اي دنبال می  شود. 
 وجود مدرسه ي ایرانیان در توکیو، واقع در مجتمع آموزشی جمهوري اسلامی ایران 

و تشکیل جامعه ي علمی ایرانیان در ژاپن، از دیگر نکات درخور توجه است.  
 در بخش موسـیقی نیز که از جمله جلوه  هاي گویاي فرهنگی اسـت، در سـال هاي 
اخیر با اعزام گروه  هاي موسـیقی سـنتی ایران و ژاپن، به ویژه در مراسم هفته  هاي 

فرهنگی دو کشور زمینه ي معرفی موسیقی فراهم شده است.
 پس از انقلاب اسـلامی ایران و طرح اندیشـه گفتگوي تمدن  ها توسط آقاي خاتمی، 
زمینه رفت وآمد اندیشمندان دو کشور و برگزاري سمینارهاي دوجانبه و چندجانبه 
براي تبادل نظر متفکرین فراهم شـد. در این زمینه می توان به دو نشسـت سنت و 
مدرنیته در ایران و ژاپن و همایش گفتگوي تمدن  ها میان ژاپن و دنیاي اسلام اشاره 

کرد. 
 گردشـگري از جمله زمینه  هاي مورد علاقه ي دو کشـور اسـت. عـلاوه بر برگزاري 
سـمینار مشترك گردشـگري ایران و ژاپن در سال 1379 شمسی، تاکنون دو دوره 
کارآموزي گردشـگري براي دسـت اندرکاران آژانس  هاي گردشگري کشورمان در 
ژاپن برگزار شـده اسـت. هم چنین در این بخش طرف ژاپنی نسبت به برگزاري پنج 

دوره دیگر توسعه کارآموزي گردشگري ویژه کشورمان ابراز آمادگی نموده است. 
 هم  اکنون میان برخی از دانشگاه  هاي ایران و ژاپن پیمان همکاري وجود دارد، که در 

این میان می توان به دانشگاه صنعتی شریف و دانشگاه صنعتی توکیو اشاره کرد. 

2-2. آداب مذاکره
مردم  فرهنگی  ویژگی هاي  از  چکیده  اي 
و بازرگانان ژاپنی  به منظور بهبود فرایند 

مذاکره در زیر بیان شده است:
براي  ژاپن  در  می شـود   پیشـنهاد 
هرگونـه نشسـت و ملاقات،  سـر 
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وقـت حاضر شـوید و بـراي وقت دیگران ارزش قایل باشـید. ولی حتی اگر کسـی 
دیرتر از موعد هم خود را برساند، دیگران ناراحتی خود را در این باره کمتر آشکار 

می  کنند. 
 ژاپنی  ها مردمی ساده، جدي و سخت  کوش هستند و حس وطن  دوستی در آنها قابل 

توجه است. 
 حفظ ارتباط چشمی با فرد مذاکره کننده در جلسات مهم است. 

 بیشتر بازرگانان ژاپنی به زبان انگلیسی صحبت نمی  کنند. 
 نظم و انضباط، پوشـش لباس رسـمی، همراه داشـتن کارت ویزیت و دادن هدیه به 

طرف مقابل در ملاقات  ها و به ویژه در نخستین برخورد مهم است. 
 ژاپنی ها بیشـتر ترجیح می  دهند به جاي نامه، فکس یا پسـت الکترونیک از تماس 

تلفنی جهت ارتباطات استفاده شود. 
موارد زیر نیز از ویژگی  هاي رفتار ژاپنی  ها است:

 پاسخ غیرمستقیم و لبخند به جاي درگیرشدن در یک بحث.
 ابراز احساسات به جاي به کارگیري منطق خشک و استدلال.

پاسخ به ظاهر مثبت و مودبانه  به جاي پاسخ صریح و ایجاد چالش. 

2-2-1. هدایا و سوغات 
هدایا و سوغات به عنوان یکی از آیین هاي کهن در نزد مردم این کشور از اهمیت بالایی 
برخوردار است. برخی از نکات قابل توجه در زمینه هدایا در ژاپن شامل موارد زیر است: 

 دادن هدایاي مناسب در اولین ملاقات، یکی از کارهاي سودمند براي دیداري موفق 
است. 

 بهتر است هدایا در برابر دیدگان ارایه کننده باز نشود. 
 از بسـته بندي هدیه با کاغذهاي به رنگ سـیاه، سبز یا سـفید خودداري شود. این 

رنگ  ها مورد علاقه مردم کشورهاي آسیاي شرقی نیست. 
در زمان ارایه  ي هدیه از هر دو دست براي تقدیم هدیه استفاده شود.  

با توجه به پیشینه ي هنري ژاپن و پیشرفت این کشور در دهه  هاي گذشته، امروزه مرز 
مشخصی میان هنر و صنایع دستی وجود نداشته و این دو، بخش مهمی از فرهنگ مردم 
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صنایع  به  که  بسیاري  جوانان  امروزه  می روند.  به شمار 
دستی می پردازند، در حقیقت می   خواهند از این راه به 

احساسات خود تجسم بخشند. 
زیبایی  و  تنوع  صنعت،  روزافزون  گسترش  وجود  با 
مانند  ژاپن  دستی  صنایع  گوناگون  رشته  هاي 
ساخت  کاغذسازي،  بامبوبافی،  لاکی،  سرامیک،کارهاي 

فرآورده  هاي چوبی و فلزي هنوز هم ادامه دارد. 
در گذشته صنایع دستی در ژاپن به صورت میراثی بود، که معمولاً از پدر به پسر منتقل 
می  شد، ولی اکنون برخی جوان  ها بدون توجه به حرفه ي پدري و به جاي انتخاب مشاغل 
اداري، پرداختن به صنایع دستی را کار و پیشه ي خود قرار می  دهند. آنها با دیدگاه و روش 
کاري جدید وارد کارگاه  هایی می شوند که داراي سنت  هاي تولیدي چند صدساله هستند. 
روستاییان ژاپنی مانند ایران، در زمستان پس از کاشت و پیش از برداشت محصول به 
صنایع دستی روي می  آورند. صنعت گران از سنین کودکی فنون و هنرها را در کارگاه ها 
فرامی  گیرند و این اعتقاد وجود دارد که در هیچ رشته از صنایع دستی نمی  توان در مدتی 

کمتر از ده سال به تسلط لازم دست یافت. 
راستا،  این  در  می دهد.  توسعه  را  گردشگري  خود،  سنتی  غذا هاي  کمک  با  ژاپن  امروزه 
برگزاري جشنواره هاي معرفی غذاهاي سنتی ژاپن در کشورهاي جهان از مدت ها پیش 
اقدامات  توکیو،  شهر  ویژه  به  ژاپن،  شهرهاي  مسئولان  است.  گرفته  قرار  کار  دستور  در 
گوناگونی را با هدف افزایش رفاه گردشگران در این شهرها انجام داده اند که از آن جمله 
می توان به افزایش زبان هاي خارجی تابلو هاي اطلاع رسانی شهري و گسترش وب سایت هاي 
آگاهی رسانی شهرهاي گردشگري اشاره کرد. ژاپنی   ها امیدوارند با بکارگیري راهکارهاي 
یادشده و دیگر برنامه  ها، این کشور در سال 2020 میلادي، میزبان بیست میلیون گردشگر 

باشد.  

2-2-2. ارزش هاي غالب و رسوم خاص
ژاپن داراي ترکیب نژادي و قومی همگنی است، به همین دلیل فرهنگ، آداب و رسوم غنی 
و اصیلی دارد. در این کشور تنها گروه  هاي چینی و کره   اي جزو اقلیت  ها هستند که آنها 
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نیز در مجموع کمتر از یک درصد جمعیت را شکل می دهند. 
بیشتر مردم این کشور همواره به فرهنگ و سنت هاي خود 

پایبند هستند. 
بخشی از آیین و آداب اجتماعی مردم ژاپن عبارتند از:  

 براي مردان ژاپنی شـصت سـالگی، سـن پیري است. 
ورود به دوران کهنسـالی با برگزاري مراسـمی جشن 

گرفته می  شود. 
 در اتوبوس  ها اسـتفاده از موبایل ممنوع اسـت. در هر 
اتوبوس سـه تا چهار صندلی بزرگ و راحت وجود دارد 

کـه براي زنان بـاردار، زنانی که بچه کوچـک دارند، معلولین و افراد مسـن در نظر 
گرفته شده است. 

 در کشـور ژاپـن، سـهم بزرگی از بـار زندگی بر دوش زنان اسـت. آن ها بـا توجه به 
مشـکلات جامعه ي صنعتی، درصدد برطرف نمودن نیازمندي هاي زندگی هستند تا 
آسـایش بیشتري را براي خانواده خویش فراهم سازند. آنچه که دشواري زندگی را 
بـراي زنان ژاپنی دو چندان می  کند، حضور اجتماعی آن ها اسـت و این که پا به پاي 

مردان، در امور جاري جامعه همکاري دارند.  
 نسـل جوان امروزي ژاپن کمی غرب  گراسـت و گرایش هاي گذشته را ندارد. جوانان 

وقت بیشتري را در تنهایی، با رایانه و بازي  هاي رایانه  اي می گذرانند. 
 در ژاپـن پیش از صرف غذا، لیوان افراد حاضر از نوشـیدنی پر می  شـود. لیوان هر 
کس پس از نوشیدن باید توسط فرد دیگري پر شود، این کار در خانواده  هاي ژاپنی 

بیشتر توسط خانم  ها انجام می شود. 
ژاپنی  هـا غذاي خود را با دو چوب نازك به نام اهُاشـی1  می  خورند، که نقش قاشـق 
و چنگال را دارد. غذاي گرم برنج (گوهان) اسـت و گاه سـوپ نیز در کنار آن دیده 
می  شـود. در خانه بیشـتر از ظروف کوچک براي خوردن غذا استفاده می کنند و در 

پیاله  هاي کوچک، برنج می ریزند. 
 کیمونو لباس سـنتی و رسـمی مردم ژاپن اسـت. کیمونوي خانم  ها عمدتاً از جنس 
ابریشم است و شلوار آن رنگ هاي شاد و روشن دارد. در کیمونو دکمه به کار نمی رود. 
ایـن لباس همراه با شـال  هاي پهن ابریشـمی داراي نقش و نگار، یـا همان کمربند 

1. Ohashi
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است. موضوع مهم درباره آداب معاشرت در لباس سنتی ژاپن روش نشستن است. 
سـاعت  ها دو زانو به روي پاشـنه پا نشستن شـاید براي ما بسیار طاقت  فرسا باشد. 
امروزه مدارسـی مخصوص وجود دارند که شیوه ي زندگی سنتی از جمله پوشیدن، 

راه رفتن و آداب معاشرت مربوط به لباس کیمونو را به علاقه  مندان می آموزند. 
 گروه  گرایی و احترام به تصمیمات گروه در ژاپن یک فرهنگ همیشـگی و جاافتاده 
اسـت. ممکن اسـت روند تصمیم  گیري کندتر شـود، ولی در پایان نشست، همگی 

نظرات خود را داده اند و یک تصمیم گروهی گرفته می  شود. 
 یکی از روش   هاي اصلی مدیریت در این کشور، شنیدن و توجه به صحبت  ها و نظرات 
دیگران اسـت. در کشورهاي غربی تصمیمات توسط رییس گرفته می  شود و به این 
نکته کمتر توجه می  شـود که رییس براي تصمیم  گیري نیاز به مشـورت و هم فکري 

دیگران نیز دارد.  
 ادبیات ژاپن با آثار زنان آغاز شده و زنان در ادبیات این ملت موقعیت و مقامی ویژه 

دارند. 
 به طور کلی نویسـندگان این کشـور گرایـش فراوانی به طبیعت دارند. از شـواهد 
طبیعی بودن تمدن و فرهنگ ژاپن، عدم سـاخت کاخ  هاي بزرگ مانند اهرام مصر و 
ابنیه بابل و روم در این کشـور اسـت. ذوق این ملت با معماري  ها و سازه هاي بسیار 
بزرگ سـازگار نیست. معماري ژاپنی بسیار ساده و نزدیک به خانه  هاي کوچک و یا 
معابد اسـت. ژاپنی  ها در ساخت و سازها، چوب  را بیشـتر از دیگر مصالح و مواد به 

کار می برند. 
 خانه  هاي ژاپنی به طور سنتی از چوب ساخته می  شود و تاکنون این روش خانه سازي 
حفظ شـده اسـت. امروزه خانه  هاي زیادي می توان یافت که به سبک غربی ساخته 

شده  اند و مصالحی مانند بتون و سنگ در آنها به کار رفته است. 
 در ژاپن براي نوشـتن سه گونه خط به کار برده می  شود. اول حروف تصویري چینی 
که فراگرفتن آن بسیار دشوار است. دوم خط کانا یا حروف ساده و صدادار که تعداد 
حروف آن کمتر و آسان  تر است و سوم ترکیبی از این دو نوع است که امروزه بیشتر 

از دو نوع قبلی کاربرد دارد. 
 ژاپنی  هـا به خرافات نیز علاقه دارند. از جمله مهم  ترین آن، ناخن نگرفتن در شـب 
اسـت. بیشتر مردم معتقدند کسی که در شـب ناخن بگیرد، هنگام مرگ والدین او 

نمی  توانند بر بالین وي حاضر باشند.  
از دیگر خرافات ژاپنی ها، نحسـی میان سـالی است. افراد در سن 42  سالگی، از دید 
مردم در وضعیت خطرناکی به سر می برند و باید تا حد ممکن از مراوده با آنها پرهیز 
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کـرد، تـا حدي که براي مثال اگر یک آقا یا خانم ژاپنی تا این سـن موفق به ازدواج 
نشـده باشـد، بعید است در سن 42 سـالگی شانسـی براي یافتن همسر مورد نظر 
بیابد، یا اگر در چنین سنی فردي بخواهد سرمایه  گذاري یا کار خاصی را شروع کند، 
سـایر افراد در مراوده با او احتیاط می کنند. جالب این که اگر افرادي به این خرافه 
باور نداشته و با آن فرد مراوده کنند نیز مشمول همان احتیاط می شوند. باور خرافی 
این است که رخ دادن بدشانسی و ورشکستگی و حتی مرگ براي 42 ساله ها وجود 
دارد و پس از گذر از این سـن، خطرات و نحسـی ها برطرف می شود. بخت افراد در 
این سـن دچار تعطیلی موقت می شـود و بنابراین فرد نباید به خاطر شکسـت ها و 

بدشانسی ها ناراحتی به خود راه بدهد چون خودش مقصر نیست.
 عدد چهار براي بیشـتر مردم ژاپن، مانند برخی از دیگر کشورهاي شرق آسیا، عدد 
شومی است. تلفظ عدد چهار به ژاپنی به معنی مرگ (شی) است. هنگام هدیه دادن 
تلاش می کنند تعداد گل از چهار کمتر یا بیشـتر باشد. حتی برخی از خانواده  ها اگر 
چهار فرزند داشـته باشند آن را نحس دانسـته و باور دارند که ممکن است یکی از 
بچه هـا فوت کند. تعداد فرزندان در این خانواده ها کمتر از چهار اسـت و اگر تعداد 
آن ها به چهار رسید، بایستی این تعداد به پنج فرزند افزایش یابد. بسیاري از هتل ها 

و بیمارستان ها اتاقی با شماره چهار یا حتی طبقه ي چهارم ندارند.
 در مراسم ختم چوب هاي غذاخوري اهُاشی را به صورت افقی در برنج فرو می کنند. 

در غیر این صـورت قرار دادن چوب ها به صورت 
عمودي در غذا به ویژه برنج شگون ندارد. 

 خوابیـدن به سـمت شـمال باعث خـواب ابدي 
می  شود.

 اگر ماشین مخصوص حمل جسد ببینند، انگشت 
شست خود را براي جلوگیري از بدشگونی پنهان 

می کنند.
 اگر کسـی پـس از غذا خـوردن، بی درنـگ دراز 

بکشد، تبدیل به گاو می شود.
گفتنی است که بازار فال گیري و کف بینی نیز در ژاپن 

جایگاه خود را دارد. 
برنامه ي  یا  روزنامه ها  برخی  از  کوچکی  بخش  روزانه 
اقبال  و  شانس  پیشگویی  به  تلویزیون  بامدادي 
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دارد.  اختصاص  بینندگان  یا  خوانندگان 
که  هستند  فروشگاه هایی  معابد،  بیشتر  در 
طلسم هاي جلوگیري از نحسی و بد شگونی 
و یا به ارمغان آوردن خوش شانسی فروخته 

می شود.

2-2-3. پایبندي به زمان
مردم ژاپن براي انجام رفتارهاي برنامه ریزي شده ارزش ویژه  اي قایل هستند و به نظم و 
وظیفه  شناسی، بسیار اهمیت می دهند. برخی از مهم ترین موارد قابل بیان در این زمینه 

عبارتند از: 
 نظم و انضباط در ملاقات  ها بسیار مهم است. 

 با توجه به سـنت ها و ارزش  هاي مـردم ژاپن، پایبندي به برنامه هاي تعیین شـده و 
اجراي آنها بسـیار مهم اسـت. بر اسـاس ایـن دیـدگاه، سـرباز زدن از تعهدات و 

وقت شناس نبودن، موجب بدنامی فرد یا موسسه خواهد شد. 
 در ژاپن معاملات بر پایه ي رابطه  هاي شخصی بنا می  شود. در فرهنگ تجارت ژاپنی، 
اساس قراردادها بر پایه روابط نزدیک و خانوادگی است. روابط رسمی از روي احترام 
و آشنایی دوطرفه انجام می  شود. در کسب  وکار و بازرگانی هر طرف در برابر دیگري 
متعهد و پایبند به وعده ي خود اسـت. در این کشـور ارتباطات خوب نوعی اعتبار 

ضمنی ایجاد می  کند که براي روابط تجاري آینده بسیار سودمند است. 
 ژاپنی  ها رك  گو نیستند. آنها ترجیح می  دهند که همه ي گفتنی ها را رك و روراست 
به آنها نگویید. در دادوسـتدها و رفت وآمدها، تلاش مردم بر این اسـت که نکته  اي 

باعث آزار کسی نشود و به کسی برنخورد. 
 هر چیزي که موجب از میان رفتن غرور و اعتبار اجتماعی افراد شود، در نشست هاي 

بازرگانی با ژاپنی  ها بسیار زیان  بخش است.
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در این فصل سیستم اقتصادي، شاخص  هاي مهم اقتصادي، جمعیت، تولید ناخالص داخلی، 
دستمزد  جاري،  حساب  تراز  ارزي،  ذخایر  میزان  اقتصادي،  مختلف  بخش  هاي  وضعیت 
نیروي کار، نرخ بیکاري، نرخ تورم، شبکه هاي توزیع، بازاریابی و تبلیغات و منابع طبیعی 

کشور ژاپن  بررسی می  شود.

1. سیستم اقتصادي و نقش دولت
ژاپن با جمعیتی حدود 128/28 میلیون نفر، از لحاظ اقتصادي در رده ي سومین اقتصاد 

بزرگ جهان بر مبناي GDP 1 قرار دارد. 
سیستم اقتصادي ژاپن ، سرمایه  داري و وابسته به مکانیزم بازار است. برتري این کشور در 
بسیاري از زمینه  هاي فناوري زبانزد همگان می  باشد. در سیستم اقتصادي ژاپن رابطه ي 

بخش خصوصی و دولتی داراي یکپارچگی کم نظیري است. 
خرید  قدرت  برابري  اساس  بر  کشور  این  داخلی  ناخالص  تولید  میلادي  سال 2008  در 

4/272 تریلیون دلار بوده است. 
ژاپن به عنوان سومین قدرت اقتصادي جهان بعد از آمریکا و چین، از ویژگی  هاي خاص 
خود برخوردار است و اقتصاد بین المللی تحث تاثیر عملکرد بازرگانی این کشور قرار دارد. 
یکی از ویژگی  هاي اقتصاد ژاپن وابستگی این کشور به واردات و صادرات است. ژاپن به 
سبب دارا بودن تکنولوژي پیشرفته و توان فرآوري مواد اولیه در سطح بسیار بالا از یک سو 
و با داشتن منابع طبیعی بسیار کم، نیاز فراوانی به ورود مواد اولیه دارد. با توجه به حجم 

GDP .1 بر اساس برابري قدرت خرید (PPP) مبناي مقایسه قرار گرفته است.

فصل سوم
محیط اقتصادي
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تولید بسیار بالا و بیش از نیاز داخلی، گردش چرخ کارخانجات این کشور وابستگی شدید 
به صادرات دارد. نشان  هاي تجاري تولیدات ژاپن مانند تویوتا، سونی، فوجی و پاناسونیک 

شهرت جهانی دارند. 
با وجود برتري اقتصاد باز ژاپن در جهان، بازار و در کل اقتصاد این کشور، به شدت تحت 
حمایت و کنترل دولت است و جالب این که با وجود نقش گسترده دولت ژاپن در اقتصاد، 
در مقایسه با کشورهاي غربی سهم هزینه  هاي دولتی در تولید ناخالص داخلی بسیار پایین 
است و بخش خصوصی بیشترین سهم را در تولید ناخالص داخلی دارد. وابستگی ژاپن 
به دولت براي تنظیم تجارت، نشان  دهنده  ي پشتیبانی جدي دولت از تولید و تجارت این 
کشور در بازارهاي جهانی است. وزارت اقتصاد، تجارت و صنعت ژاپن1 این نقش مهم را 

بر عهده دارد. 
خارجی  تجارت  سازمان  خارجی،  تجارت  توسعه  ي  جهت  عمده  اطلاعاتی  منابع  از  یکی 
ژاپن2 است که نمایندگان آن در سراسر جهان پراکنده بوده و پیوسته اطلاعات مورد نیاز 
درباره  ي اوضاع اقتصادي و تجاري کشورهاي جهان را به مسئولان ژاپنی می  فرستند. این 
سازمان در تهران نیز دفتر دارد. برخی از شرکت  هاي ژاپنی با کمک دولت توانسته  اند به 
به  مجبور  جهانی  عرصه  در  را  خارجی  شرکت  هاي  از  بسیاري  و  شوند  تبدیل  ابر شرکت 

ورشکستگی کنند. 
است  به گونه اي  ژاپن  دولت  سیاست  
به  کشور  این  صنعتی  کالاهاي  که 
عرضه  داخلی  بازار  در  بالا  قیمت 
با  کالا  همان  حالی  که  در  می شود، 
قیمت پایین در بازار دیگر کشورهاي 
از  بسیاري  می  رسد.  فروش  به  جهان 
سازندگان کالاهاي صنعتی در جهان 

از این استراتژي استفاده می  کنند. 

1. METI 
2. JETRO
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1-1. بخش صنعت و معدن
بخش صنعت و معدن ژاپن 26/5 درصد تولید ناخالص داخلی این کشور را تشکیل داده 
و 27/8 درصد نیروي کار در آن مشغول فعالیت هستند. صنایع عمده این کشور شامل 

موارد زیر است:
  تجهیزات الکترونیکی.

 فولاد و فلزات غیرآهنی.
 خودروسازي.

 مواد شیمیایی.
 کشتی سازي.

 بافندگی و منسوجات.
 ماشین ابزار.

 صنایع غذایی فرآوري شده.
ژاپن از بزرگ ترین سازنده هاي خودرو و 
موتورسیکلت در جهان است. شرکت هاي 
تویوتا، هوندا، نیسان و ... از شرکت هایی 
بر  افزون  را  خود  تولید  که  هستند 
کشورها  از  بسیاري  به  داخلی  مصرف 
می کنند.  صادر  جهان  قاره ي  پنج  در 
خودروسازان ژاپنی درآمد بسیاري را از 

این راه نصیب کشور خود می  کنند. 
در ادامه به برخی از نکات درباره  ي بخش صنعت این کشور اشاره می  شود: 

نرخ رشد تولید صنعتی ژاپن در سال 2008 برابر با 1/3 درصد بوده است. در سال 2008 
میزان تولید برق این کشور 1/08 تریلیون کیلووات ساعت و مصرف برق 982/5 میلیارد 

کیلووات ساعت بوده است. این کشور در زمینه برق، صادرات و واردات نداشته است.   
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در سال 2008 میزان مصرف نفت این کشور بیش از 5 میلیون بشکه و میزان واردات نفت 
5/47 میلیون بشکه در روز اعلام شده است. هم  چنین میزان تولید گاز طبیعی 3/729 
میلیارد متر مکعب در روز، مصرف برابر 100/3 میلیارد متر مکعب در روز و میزان واردات 

برابر با 95/62 میلیارد متر مکعب در روز بوده است.  
رقابت  آمریکا  با  بازار  تصاحب  سر  بر  و  دارد  بالایی  فناوري  ابررایانه ها  زمینه ي  در  ژاپن 
می کند. در ساخت دوربین عکاسی شرکت هایی مانند نیکون و کانن از توان فن آوري بالایی 

برخوردارند و سهم بزرگی از بازارهاي جهان را در دست دارند. 
یکی از صنایع اصلی ژاپن آهن و فولاد است که فرآورده هاي فولادي مورد نیاز در صنایع 

خودروسازي و ساختمان سازي این کشور را تامین می کند. 
ساخت  و  مصنوعی  هوش  کارگر،   ربات هاي  کارخانه اي،  تجهیزات  و  ماشین آلات  ساخت 
دستگاه هاي خودکار، کشتی سازي،  فناوري نانو و نساجی از دیگر بخش هاي مهم صنعت 

ژاپن هستند. 

1-2. بخش کشاورزي
درصد   1/5 حدود  در  ژاپن  کشاورزي  بخش 
تشکیل  را  کشور  این  داخلی  ناخالص  تولید 
کار  نیروي  درصد   4/6 از  بیش  می دهد. 
ژاپن در بخش کشاورزي مشغول به فعالیت 

هستند. 
قابل  ژاپن  زمین  هاي  درصد   15 از  کمتر 
و  پست  مناطق  بیشتر  در  است.  کشاورزي 
مرطوب، برنج کشت می شود. متولی کشاورزي 
و  جنگل داري  کشاورزي،  وزارت  ژاپن،  در 

شیلات است. بخش کشاورزي با وجود حجم کوچک و پشتیبانی  هاي دولتی، در مقایسه با 
سایرکشورهاي جهان بسیار پربازده عمل می  کند. 

تولیدات محصولات کشاورزي ژاپن را می  توان به سه بخش دسته  بندي کرد:
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 محصولات روستایی و باغی.
 محصولات دامی.
 نخ  هاي ابریشمی.

غلات، میوه  و سبزیجات درصد بالایی از محصولات کشاورزي ژاپن را تشکیل می  دهند. 
امروزه تولید و صادرات ماکارونی و برنج در این کشور افزایش یافته است. برنج ژاپن بیشتر 

با هدف ارایه  ي کمک غذایی به کشورهاي فقیر صادر می  شود.
در ژاپن ماهی  گیري اهمیت بسیاري دارد، زیرا خوراك 
مردم، بیشتر برنج و ماهی است. انواع گونه  هاي ماهی 

در آب  هاي ژاپن یافت می شوند.
 کشت برنج در ژاپن از گذشته هاي دور رواج داشته و 
امروزه با دشواري هایی روبرو شده است. کشاورزي به 
وی ژه کشت برنج به گونه  ي فزاینده  اي  به شغل پاره  وقت 
حال پیرشدن و  شده و جمعیت روستایی در  تبدیل 
کاهش است. از آنجایی که ظرفیت بهره وري شالیزارها 
در ژاپن بیشتر از تقاضاي برنج است، تبدیل شالیزارها 

به کشت محصولات دیگر گریزناپذیر شده است، بنابراین وزارت کشاورزي، جنگل بانی و 
شیلات با هدف افزایش بهره وري کاشت برنج و دیگر محصولات، سیاست استفاده بیشتر از  
شالیزارها در کشاورزي را مد نظر قرار داده است. از آنجایی که تولید کنونی برنج بیشتر از 

تقاضا است، دولت صادرات بیشتر این محصول را تشویق می کند. 

1-3. بخش خدمات 
بخش خدمات با 72 درصد تولید ناخالص داخلی، بزرگ ترین بخش اقتصاد ژاپن است.

 بخش خدمات دربردارنده 67/7 درصد نیروي کار این کشور است. ژاپن به لحاظ ساختار 
اقتصادي مطلوب و توسعه یافتگی، در شرایط مطلوبی قرار دارد. نظام آموزشی این کشور از 

سطح بسیار بالایی برخوردار است. 
نکات زیر در رابطه با بخش خدمات این کشور قابل توجه است:
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 خدمـات بانـک  داري و بیمه از جمله صنایع تراز اول و جهانی این کشـور هسـتند. 
ایـن دو صنعـت حجم قابل توجهی از تولید ناخالص داخلی این کشـور را تشـکیل 

می  دهند.
 خدمات آموزشـی نیز سهم زیادي از تولید ناخالص داخلی را به خود اختصاص داده 
اسـت. دانش آموزان دبسـتان، راهنمایی و دبیرسـتان در ژاپن، در ساعات خارج از 
مدرسـه با رفتن به آموزشگاه هاي علمی، اسـتفاده از آموزش از راه دور و استخدام 
معلـم خصوصی از امکانات آموزشـی اسـتفاده می کنند. به جـز کلاس هاي علمی، 
دانش آموزانی که از کلاس هاي دوره اي مانند اجراي موسیقی و یا کلاس هاي ورزشی 

استفاده می کنند، بسیارند.
 در میان دانشـجویان و بزرگ سـالان ژاپنی، کسـانی که به منظور ارتقاي صلاحیت 
خود براي اسـتخدام و یا تغییر شغل در سمینارهاي مختلف شرکت می  کنند و یا از 

آموزش از راه دور استفاده می کنند، رو به افزایش است. 
 یکـی دیگر از خدمـات قابل توجـه، خدمات اعزام نیـروي کار و خدمـات قرارداد 
استخدام است. در طی رکود بلند مدت اقتصادي، شرکت ها تلاش می کنند با کاهش 

کارکنان دایمی و افزایش کارکنان غیردایم، هزینه هاي پرسنلی را پایین آورند. 
 تسـهیلات پزشـکی از جمله امکانـات بیمارسـتان  ها و داروهاي موردنیـاز در حد 
مطلوب فراهم شده اسـت و همانند بسیاري از کشورها هزینه  هاي درمانی بالاست. 
در سـال هاي گذشته به سـبب فراگیر شـدن برخی از بیماري ها (مانند آنفولانزاي 
مرغی) در بخش هایی از آسـیا مانند کشـور ژاپن، دشواري هایی براي مردم و دولت 

این کشور ایجاد شد.
 مقامات دولتی شـهر توکیو، براي هرگونه سوال یا مشکلی که ممکن است کارگران 
خارجـی درضمـن کار در توکیو داشـته باشـند، خدمـات مشـاوره ي کار، به اتباع 
خارجی ارایه می دهند. خدمات مشاوره به زبان انگلیسی در مراکز و دفاتر اطلاعات 
مشاوره ي کار در شش منطقه در توکیو در دسترس است. هم چنین خدمات مشاوره 
از طریق مترجم هایی به زبان هاي فارسـی، پرتغالی، اسـپانیولی، کره اي و تایلندي، 
براي این که کارگران خارجی بتوانند با زبان خود این خدمات را دریافت کنند، ارایه 
می شـود. سـرویس هاي مشـاوره رایگان است و اطلاعات شـخصی افراد به صورت 

محرمانه نگهداري می شود. 
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2. جمعیت 
ژاپن پیرترین جمعیت جهان را دارد و بسیاري از 
ندارند،  فرزند  داشتن  و  ازدواج  به  تمایلی  جوانان 
زیرا این عمل را مانع کار و پیشرفت خود می  دانند. 
با این حال ژاپن با وجود کاهش جمعیت سالانه، 
یکی از پرجمعیت  ترین کشورهاي جهان است. در 
جدول شماره ي 2 به سهم تیره هاي جمعیتی مردم 

این کشور اشاره شده است.

جدول 2: تیره هاي جمعیتی مردم ژاپن

درصدنام تیرهردیف
98/5ژاپنی1
0/5کره  اي2
0/4چینی3
0/6تیره  هاي دیگر4

www.cia.gov 

شده  بیان   3 شماره  ي  جدول  در  نیز  کشور  این  مردم  جمعیتی  نسبت هاي  و  ویژگی ها 
است.

جدول 3: ویژگی ها و نسبت هاي جمعیتی ژاپن

میزاننسبت یا ویژگیردیف
13/7 درصدنسبت جمعیت زیر 14 سال1
64/7 درصدنسبت جمعیت 15 تا 64 سال2
21/6 درصدنسبت جمعیت 65 سال و بالاتر3
0/139- درصدنرخ رشد جمعیت4
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7/87نرخ زاد و ولد در هر هزار نفر 5

9/26نرخ مرگ و میر در هر هزار نفر 6

2/8نرخ مرگ و میر کودکان در هر هزار نفر7

1/22نرخ باروري زنان (تعداد موالید به ازاي هر زن) 8

0/95نسبت جمعیت مردان به زنان در کل جمعیت9

78/73 سالامید به زندگی در بین مردان10

85/59  سالامید به زندگی در بین زنان11

99 درصدنرخ باسوادي در کل جمعیت بالاي 15 سال12

99 درصدنرخ باسوادي در مردان بالاي 15 سال13

99 درصدنرخ باسوادي در زنان بالاي 15 سال 14
 www.cia.gov 

(GDP) 3. تولید ناخالص داخلی
مبادله  رسمی  نرخ  اساس  بر  ژاپن  داخلی  ناخالص  تولید  میزان  میلادي  سال 2008  در 

4/384 تریلیون دلار و رشد تولید ناخالص داخلی، دو درصد بوده است.
تولید ناخالص داخلی (GDP) به تفکیک سهم بخش هاي عمده ي اقتصادي و درآمد سرانه، 

در جدول شماره ي 4 ارایه شده است.

جدول 4: تولید ناخالص داخلی (GDP) کشور ژاپن به تفکیک سهم بخش هاي 
عمده اقتصادي در سال 2008 

میزانشاخص

(GDP) تولید ناخالص داخلی(ppp بر اساس برابري قدرت خرید) 4/272 تریلیون دلار
(GDP) 4/384 تریلیون دلار (بر اساس نرخ رسمی مبادله)تولید ناخالص داخلی
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33,500 دلار (بر اساس برابري قدرت خرید ppp)درآمد سرانه

2 درصدنرخ رشد تولید ناخالص داخلی

23/2 درصد از تولید ناخالص داخلینسبت سرمایه گذاري (ناخالص ثابت)

GDP 26/5 درصدسهم بخش صنعت از

GDP 1/5 درصد سهم بخش کشاورزي از

GDP 72 درصدسهم بخش خدمات از
www.cia.gov 

4. شاخص هاي مهم اقتصادي ژاپن
سیستم اقتصادي ژاپن تابع بازار آزاد است. بر اساس بودجه  ي ارایه شده توسط دولت در 
سال 2008، میزان درآمد ها برابر با 1/462 تریلیون دلار و میزان هزینه ها برابر با 1/567 
تریلیون دلار بوده است. بدهی هاي خارجی این کشور در سال 2008، بر مبناي آمار ارایه 

شده توسط بانک جهانی، 1/492 تریلیون دلار بوده است.  

4-1. نرخ تورم 
نرخ تورم این کشور در سال  هاي گذشته بسیار کم و اغلب منفی بوده است. نوسان اندك 
و در کل پایین بودن سطح نرخ تورم، قدرت خرید بالایی را براي مصرف  کنندگان ژاپنی 
فراهم کرده است. در جدول شماره ي 5، نرخ تورم طی سال هاي 2008-2003 نشان داده 

شده است.

جدول 5: نرخ تورم ژاپن طی دوره زمانی 2003-2008

200320042005200620072008سال

0/1 0/3 0/3 -0/1 -0/3 -0/9 -نرخ تورم (درصد)

www.indexmundi.com
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4-2. نرخ بیکاري 
این  دارند.  نیمه وقت  مشاغل  درصد  و 8/1  ثابت  مشاغل  مردان  از  درصد  ژاپن 88/3  در 
در حالی است که 54/9 درصد زنان در مشاغل ثابت و 40/6 درصد در مشاغل نیمه وقت 
به فعالیت اشتغال دارند. چنین به نظر می رسد که در این کشورگرایش به سوي اشتغال 

غیرثابت براي زنان کارگر وجود دارد. 
ژاپن عضو کنفدراسیون جهانی کار1 است و در قوانین کار این کشور نظام مطلوبی از هر 
دو جهت کارگر و کارفرما وجود دارد. در جریان قانون گذاري مجدد که در این کشور انجام 

شد، دولت قوانین کار را بازنگري کرده است. 
بر اساس آمار رسمی سال 2008 میلادي، نرخ بیکاري در کشور ژاپن 3/8 درصد است. 
شایان ذکر است که نرخ بیکاري در این کشور در سال 2007، برابر با 4/1 درصد بوده 
است. این آمار نشان می دهد که نرخ بیکاري سال 2008 نسبت به سال پیش از آن 0/3 
درصد کاهش یافته است. در جدول شماره ي 6، نرخ بیکاري طی سال هاي 2003-2008 

نشان داده شده است.

جدول 6: نرخ بیکاري ژاپن طی دوره زمانی 2003-2008

200320042005200620072008سال

5/45/34/74/44/13/8نرخ بیکاري (درصد)

www.indexmundi.com

4-3. دستمزد نیروي کار
ژاپن به عنوان کشوري با ساعات کاري بالا و سطح حقوق و دستمزدهاي مطلوب در جهان 
معروف است. در سال 2008 میلادي، 66/15 میلیون نفر نیروي کار در ژاپن وجود داشته 

است. 

1. World Confederation of Labor
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اساس  بر  می شوند.  پرداخت  ماهانه  یا  روزانه  ساعتی،  معمولاً  دستمزدها  کشور  این  در 
بین 29  میلادي  سال 2009  در  ژاپن  در  پرداختی  حقوق  متوسط  شده،  ارایه  اطلاعات 
تا 33 هزار دلار آمریکا در سال بوده، که با رشدي در حدود 3/52 درصد نسبت به سال 

2008 همراه بوده است. 
هم  چنین میانگین درآمد سالانه هر خانوار ژاپنی در سال 2008 میلادي برابر با 35,108 

دلار آمریکا بوده است. 

4-4. تراز حساب جاري
بر اساس اطلاعات ارایه  شده در سال 2008، میزان تراز حساب جاري ژاپن مبلغ 210/5 
نشان  افزایش  درصد  بیست  از  بیش  آن،  از  پیش  سال  به  نسبت  که  بوده  دلار  میلیارد 

می  دهد. این کشور از این لحاظ، رتبه  ي سوم جهان را داراست. 

4-5. میزان ذخایر ارزي
میزان ذخایر ارزي و طلاي ژاپن، در آغاز سال 2009 میلادي مبلغ 954/1 میلیارد دلار 

بوده است، که از این نظر داراي رتبه دوم در جهان است. 

5. شبکه هاي توزیع
وجود پنج فرودگاه بین المللی درجه ي یک و فعال و داشتن بیش از هفتاد فرودگاه دیگر، 
بیش از 1,196,999 کیلومتر جاده که 650 هزار کیلومتر آن آسفالته و 7,383 کیلومتر 
نیز آزادراه است، داشتن 23,474 کیلومتر خطوط ریلی و 10 بندر مهم کشتی رانی باعث 
شده که سیستم حمل و نقل کالا در این کشور از پویایی و رشد مناسبی برخوردار باشد. 

وجود این امکانات مناسب بر سرعت و مدت زمان حمل کالا از بنادر به کشورهاي دیگر 
تاثیر می گذارد. علاوه بر بندر توکیوکه مهم  ترین بندر ژاپن است، بنادر عمده و مهم دیگري 

هم  چون ناگویا، اوزاکا و کوبه را می توان نام برد.
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5-1. بازاریابی و تبلیغات
توسعه  تجاري  بازار  یک  عنوان  به  ژاپن 
به  تبلیغات  و  بازاریابی  از  همواره  یافته، 
عنوان یکی از ابزارهاي کلیدي توسعه ي 
اقتصادي بهره می برد. هزینه  هاي بسیار 
ژاپنی،  شرکت  هاي  تبلیغات  بالاي 
همواره شهرت داشته و کالاهاي ساخت 
ژاپن در داخل و خارج این کشور داراي 
پشتوانه ي قوي بازاریابی هستند. برخی 
این  تبلیغاتی  و  بازاریابی  ویژگی  هاي  از 

کشور به صورت زیر است:
 در پیام هاي تبلیغاتی روش ها و شکل هاي جذب غیرمستقیم ترجیح داده می  شود.

 ارتبـاط کمی میان محتـواي تبلیغات و کالایـی که در مورد آن تبلیغ شـده وجود 
دارد.

 در تبلیغات تلویزیونی توضیحات کمی داده می  شود. 
 کلمـات طنزگونه براي ایجاد احساسـات و انگیزه در بیننده یا شـنونده به کار برده 

می شود.
 افراد معروف در قالب دوستان نزدیک یا افراد معمولی ظاهر می  شوند.

 بیشـتر گرایش به نشان دادن اعتماد به شرکت است و کمتر بر کیفیت کالاها تاکید 
می  شود.  

 مردم ژاپن بر اساس سنت خود بسیار سخت کوش و کم  مصرف بوده و گرایش بسیاري 
به صرفه  جویی و اقتصادي بودن دارند. در چنین حالتی بدیهی اسـت که کالایی که 

مزیت و سودمندي خود را به آنها نشان ندهد، نمی  تواند نظر آن ها را جلب کند. 
 مردم ژاپن مانند بیشـتر کشـورهاي آسـیایی هدیـه دادن را دوسـت دارند. براي 
میهمانـان خـود هدیه تهیه می  کنند تـا بتوانند حس مهمان  نـوازي و علاقه خود را 
به آنها نشـان دهند. براي پرداخت صورت حسـاب تعارف می  کنند و این کار نشانه  ي 

احترام است. 
 در ژاپـن بسـیاري از بنگاه  هاي بازرگانی، هنـگام بازاریابی کالاها، با دشـواري  هاي 

www.tepbusiness.ir02122025268 03136251016

www.tepbusiness.ir
www.tepbusiness.ir
https://tepbusiness.ir


بخش اول: کلیات، فصل سوم: محیط اقتصادي / 73

زبان خارجی روبه رو می شـوند. بسـیاري از غیر ژاپنی ها کـه ژاپنی حرف می  زنند، 
ولـی توجهی به ریزه  کاري  هـاي فرهنگ ژاپنی ندارند ممکن اسـت موجبات برخی 

کج فهمی  ها و شاید شکست در مذاکره را فراهم سازند.

5-2. راهکارهاي بازاریابی و فروش
جهان  کشورهاي  دیگر  مانند  ژاپن  در 
راهکار هاي ویژه  بازاریابی و فروش محصولات 
عبارتند  راهکارها  این  از  برخی  دارد.  وجود 

از: 
 پیشـنهاد می  شـود، اطلاعات مرتبط با 
کیفیت کار، نوع جنس و خدمات پس از 

فروش به صورت سازمان یافته ارایه شود. در این راستا می توان از نظرات کارشناسان 
و متخصصین ژاپنی و ایرانی و بازرگانان توانمند و شناخته شده بهره برد.

 مطالعـه ي گزارش هاي بازارشناسـی و بازاریابـی، پیش از ورود به بازار این کشـور 
راه گشاست.  

 در بسـیاري از موارد ناکام مانـدن صادرات مواد غذایی به ژاپن ناشـی از کیفیت و 
بسـته  بندي نا مطلوب است. لذا بایسـتی کیفیت مواد غذایی و بسته  بندي آن جهت 

صادرات به ژاپن بهبود یابد.
 مردم ژاپن به صنایع دسـتی توجه ویژه دارند و براي گلیم و دست بافته  هاي ساخته 
شـده از مواد طبیعی ارزش خاصی قایلند. بررسی جذابیت هاي مورد نظر خریداران 
ژاپنـی، براي پـی بردن به مزیت  هـا و کمبودهاي تولیدات در برابـر رقباي چینی و 

پاکستانی بسیار سودمند است. 
 پیشـنهاد می شـود بـا توجـه بـه دقت 
خریداران در زمینه ي کیفیت و استاندارد 
کالاها، براي دریافـت گواهی هاي جهانی 
مرتبـط بـا اسـتاندارد محصـول، اقدام 
شود. مشخصات اسـتاندارد یادشده باید 
ابزارهـاي  و  بروشـورها  کاتالوگ هـا،  در 

تبلیغاتی درج شوند. 
 تبدیـل دلار و ارزهـاي خارجی به ین در 
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بانک  ها و هتل  هاي بزرگ انجام می  شـود. بهتر اسـت پیش از انجام هرگونه معامله، 
پول جاري این کشور را در اختیار داشته باشید.

 در این کشـور ارایه  ي خدمات به مشـتري در اولویت اسـت. اگر به ژاپن سفر کنید، 
خواهید دید که کارمندان و مسئولان ادارات، براي خدمت به شما داوطلب هستند. 
ژاپنی  ها عقیده دارند که رسیدگی به کارهاي ارباب رجوع در اولویت است. برخورد 
خوب تعهدي اسـت که ژاپنی  ها در خود احسـاس می کنند. بنابراین بهتر اسـت در 

برخورد با ژاپنی ها، مانند آنها ارایه  ي خدمات مطلوب را فراموش نکنید. 
 بـراي تبدیل دلار بهتر اسـت همراه با گذرنامـه به بانک  ها مراجعه نموده و رسـید 
رسـمی دریافت کنید. بانک  هاي ژاپنی از روزهاي دوشنبه تا جمعه تا ساعت 3 بعد 

از ظهر فعالیت دارند.  
 سفر به سراسر ژاپن آسان ولی کمی گران است. تاکسی ها همواره امن و در دسترس 

و جاده  ها نیز به لحاظ ساختاري و ایمنی، مطلوب و بدون مشکل هستند. 

6. منابع طبیعی
ژاپن داراي منابع معدنی متعددي است، به طوري که این کشور به «موزه منابع معدنی» 
معروف است. مهم  ترین منابع معدنی این کشور گوگرد، زغال سنگ، مس، منگنز و سنگ 

آهک هستند. 
معادن  دارد.  وجود  کیوشو  و  هوکایدو  ویژه  به  ژاپن  جزایر  بیشتر  در  سنگ  زغال  معادن 
گوگرد ژاپن به سبب وجود کوه  هاي آتشفشانی بسیار است و از این لحاظ پس از ایتالیا 
و آمریکا در رده سوم قرار دارد. در منابع مس نیز ژاپن در رتبه  ي پنجم جهان است. ولی 
جزیره  و  کیوتو  اطراف  معادن  از  نیز  منگنز  فلز  ندارد.  بسیاري  آهن  و  نقره  طلا،  معادن 
هوکایدو استخراج می  شود. سنگ آهک به اندازه ي مصرف داخلی تولید می  شود. تولید دیگر 

مواد معدنی مانند روي، سرب وگاز طبیعی ناچیز و براي مصرف داخلی است.
خاك ژاپن برابر با 0/3 درصد از مساحت خاکی کره زمین است و بیش از 70 درصد از 

مساحت این کشور را کوهستان تشکیل داده است.
جنگل ها نزدیک به 66 درصد خاك این کشور را پوشانده اند. بسیاري از مناطق ژاپن، به 
سبب بارندگی سبز و خرم است. در جزایر هوکایدو جنگل  هاي سرو، کاج و بلوط دیده 

می  شود. 
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میانگین بارش باران در ژاپن سالیانه 1700 تا 1800 میلی متر است. از آنجایی که جزایر 
ژاپن در راستاي شمال به جنوب گسترده شده اند، این کشور آب و هواي متنوع و اقیانوسی 
دارد. زمان بارندگی در ژاپن، تابستان و در ماه  هاي ژوئن و ژوییه است. همواره فرا رسیدن 
پاییز با طوفان  هاي موسمی همراه است. آب و هواي جزایر جنوبی سردسیري است. به 
علت بارندگی هاي ناشی از طوفان و بارش برف و باران در اثر بادهاي شمال غربی، ژاپن جزو 
مناطقی از جهان است که بیشترین بارش باران را دارند. این موضوع در کنار کوهستانی 
تحمیل  ژاپن  به  سیل  و  زمین  رانش  اثر  در  بسیاري  خسارات  ساله  همه  کشور،  بودن 

می کند.  
با  فوجی1  کوه  قله ي  ژاپن  قله ي  بلند ترین 
فعال  سبب  به  ژاپن  است.  ارتفاع  متر   3776
بودن صفحات زمین در زیر آن، قلل آتشفشانی 
بسیاري نیز دارد. هر چند تعداد این قله ها بر 
اساس معیارهاي شمارش متفاوت است، ولی 
می توان آن ها را حدود 120 تا 150 قله برآورد 

کرد.
از  که  کنونی  فعال  آتشفشان هاي  میان  در 
دهانه آن ها دود خارج می شود می توان به کوه 

ساکوراجیما در استان کاگوشیما اشاره کرد. 
است.  مربع  کیلومتر   17,000 حدود  وسعت  به  کان تو  دشت  ژاپن  دشت  پهناورترین 
دلیل  به  هستند.  پیچ وخم  پر  بسیار  کوهستان ها  پیچیدگی  دلیل  به  ژاپن  رودخانه هاي 
فراوانی باران، در مدت کوتاهی مقدار آب رود ها تغییر فراوانی می کند و خسارت هاي ناشی 
از طغیان رودها رخ می دهد. بلندترین رودخانه ي ژاپن رود شینانو به طول 367 کیلومتر 

است. 

1. Fuji
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این فصل از گزارش به بررسی سیستم حمل ونقل، بنادر و راه ها، نظام بانکی، نظام بیمه اي 
و زیرساخت هاي ارتباطاتی ژاپن می  پردازد. 

1. حمل ونقل
و  آبی  هوایی  و  دریایی  ریلی،  جاده  اي،  نقل  و  حمل  سیستم  هاي  لحاظ  از  کشور  این 
است.  پیشرفته  بسیار  فرودگاه  ها  و  بنادر  جاده  ها،  جمله  از  نقل  و  حمل  زیرساخت هاي 

مشخصات سیستم حمل و نقل ژاپن، در ادامه گفته شده است.

1-1. جاده  اي 
کیلومتر   1,196,999 داراي  ژاپن 
جاده است. از این میزان، 949,101 
و  آسفالته  جاده هاي  را  کیلومتر 
جاده  هاي  را  کیلومتر   247,898
خاکی و درجه دو تشکیل می دهند.  

این کشور 7,383 کیلومتر بزرگراه  نیز 
داراي  کشور  این  اصلی  راه  هاي  دارد. 
شهرها  در  است.  منظمی  ترافیک 
استفاده از وسایل نقلیه عمومی فراگیر 

است و با وسایل گوناگون حمل و نقل، سفر به سراسر ژاپن آسان است. 

فصل چهارم
زیرساخت ها
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1-2. ریلی
طول  به  ریلی  خطوط  شبکه  داراي  ژاپن 
این  از  است.  کیلومتر   23,474 از   بیش 
قطارهاي  مسیر  کیلومتر،   3.204 میزان 
خطوط  دربردارنده  شبکه  این  است.  برقی 

ریلی استاندارد است. 
کارآمد،  بسیار  ژاپن  راه  آهن  ملی  شبکه ي 
امن و نسبت به دیگر وسایل حمل و نقل 

تندرو  قطارهاي  از  کشور  این  شهرهاي  دیگر  به  سفر  براي  مردم  بیشتر  است.  ارزان تر 
استفاده می کنند. 

1-3. دریایی
بر اساس آمار سال 2007 میلادي، کشور 
ژاپن داراي 29,751 کیلومتر خط ساحلی 

و 1,770 کیلومتر مسیر دریایی است. 
حمل   کشتی  دو  نفت کش،  کشتی   156
حمل  کشتی   136 یخچال دار،  کالاي 
 27 باربري،  کشتی  سی  بزرگ،  کالاهاي 

تانکر مواد شیمیایی، یازده کشتی حمل کانتینر، 59 کشتی حمل گاز مایع، دوازده کشتی 
مسافربري، 61 کشتی حمل خودرو و 135 کشتی مسافري و باري ناوگان دریاي ژاپن را 

تشکیل می  دهند.

1-3-1. بنادر 
این کشور داراي 1020 بندر است که در 
نوع خود یک رکورد به شمار می رود. 106 
ژاپن  در  محلی  بندر   829 و  اصلی  بندر 
وجود دارد. توکیو، یوکوهاما و اوزاکا بنادر 
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اصلی ژاپن هستند. 
دیگر بنادر مهم این کشور عبارتند از:

Chiba 
Kawasaki 
Kobe 
Mizushima 
  Moji
Nagoya 
Tomakomai 
Hakata 
Maizuru 
Shimonoseki 

1-4. هوایی
میزان،  این  از  که  دارد  فرودگاه   176 ژاپن 
خاکی  فرودگاه   31 و  آسفالته  فرودگاه   145
پنج  داراي  کشور  این  هم  اکنون  است. 
فرودگاه بین المللی درجه ي یک، 24 فرودگاه 
درجه ي دو و 52 فرودگاه درجه ي سه است.  

حال  در  کشور  این  فرودگاه هاي  از  بسیاري 
بازسازي و بهبود، به منظور افزایش کیفیت خدمات و افزایش توان رقابتی است. مهم ترین 

فرودگاه  هاي بین  المللی ژاپن عبارتند از:
Narita Airpor t (tokyo)
Kansai Airpor t (osaka)
Central Japan Airpor t (nagoya)
Fukuok a Airport
Osaka  airport
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در ژاپن شرکت هاي حمل و نقل هوایی، واحدهایی به نام خدمات فرودگاهی دارند که بار 
شما را از منزل گرفته و در فرودگاه به شما تحویل می دهند. این سیستم با توجه به راحتی 
سفر و اطمینان آن بسیار مناسب است و هزینه ي آن هم چندان بالا نیست. براي استفاده 
از این سیستم، جهت اطمینان از تاریخ تحویل بار چهار یا پنج روز پیش از پرواز، با شرکت 

تماس می گیرند و از جدول زمانی سرویس فرودگاه آگاه می شوند. 
2. نظام بانکی 

میلادي   1882 سال  در  ژاپن1  مرکزي  بانک 
طولانی  فعالیت  پیشینه  ي  و  است  شده  تاسیس 
دارد. وظیفه  ي اصلی این بانک چاپ اسکناس  هاي 
دولت  براي  خزانه  داري  نقش  ایفاي  و  کشور  این 

است. 
هم چنین مسئولیت افزایش و کاهش نرخ بهره  ي 
بانکی در ژاپن و حفظ مطلوب ذخایر پولی بر عهده 

این بانک است.
و  ین  ثبات  تامین  پولی،  گردش  مقررات  اجراي 

تامین سیاست  هاي پولی و اعتبارات دولتی از دیگر وظایف بانک مرکزي ژاپن است. این 
بانک داده  ها و اطلاعات مرتبط را گردآوري کرده و پژوهش  ها و مطالعاتی را در راستاي 

توسعه اقتصاد ملی انجام دهد. 
بانک هاي ژاپن به بخش  هاي زیر تقسیم می شوند:

 بانک  هاي دولتی و ملی.
 بانک  هاي محلی.

. بانک  هاي ضامن LCها2 
 هولدینگ  ها.

 بانک  هاي شهري.
 بانک  هاي آنلاین.

1. Bank of Japan 
2. Trust Banks 
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 بانک  هاي اعتباري بلندمدت.
 بانک  هاي خارجی.

نام برخی از بانک  هاي فعال در هر یک از بخش  ها، در جدول شماره  ي 7 بیان شده است. 
جدول 7: فهرست بانک  هاي مهم کشور ژاپن

بانک  هاي دولتی و ملی
Bank of Japan

The World Bank

National Life Finance Corporation

Development Bank of Japan

The Government Housing Loan Corporation

Agriculture, Forestyand Fishries Finance Corporation

Asian Development Bank

Industrial Structure Improvement Fund

Japan Foundation

بانک  هاي محلی
Aomori Bank

Chiba Bank

The Hokkaido Bank

The Michinoku Bank

The Akita Bank

The Bank of Yokohama

The Hiroshima Bank

Regional Banks Assiciation of Japan
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(Trust) هاLC بانک  هاي ضامن
Sumitomo Trust and Banking

Mitsubishi Trust and Banking corporation

UFJ Tust Bank

Chuo Mitsui Trust and Banking company

Mizuho trust & Banking

Nomura Trust and Banking Co,Ltd

ORIX Trust and Banking

Shinkin Trust Bank

هولدینگ  ها
Mizuho Financial Group (MHFG)

Mitsubishi UFJ Finncial Group (MUFG)
Resona Holdings

Sumitomo Mitsui Financial Group

بانک  هاي شهري
Mizuho Bank

Mizuho Corporate Bank

Sumitomo Mitsui Banking Corporation

Bank of Tokyo-Mitsubishi UFJ

Resona Bank

Saitama-Resona Bank

UFJ Bank
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بانک  هاي آنلاین

Japan Net Bank (JapaneseOnly)

IYBank (Japanese Only)

Sony Bank (Japanese Only)

eBank Corporation (Japanese

بانک  هاي اعتباري بلندمدت

Shinsei Bank

Aozora Bank

بانک  هاي خارجی

West Bank Tokyo Branch

Banco Brasil (Portuguese Only)

Credit Suiss Financial Product Tokyo Branch
www.nakajima.com

3. نظام بیمه اي 
از  بسیاري  است.  کشور  این  خدماتی  بخش  هاي  توانمندترین  از  یکی  ژاپن  بیمه  صنعت 
شرکت  هاي بیمه برتر فعال در جهان، ژاپنی هستند. در حال حاضر بیش از چهل شرکت 
صنعت  در  فعال  شرکت هاي  مهم ترین  از  برخی  نام  هستند.  فعال  کشور  این  در  بیمه گر 

بیمه ي ژاپن در جدول شماره ي 8 آمده است. 
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جدول 8: برخی از شرکت  هاي مهم بیمه در ژاپن

نام شرکت ردیف نام شرکت ردیف
Sompo Japan 9 Nippon Insurance 1

Nippon Koa Insurance 10 Dai-ichi Insurance 2
Nissay Dowa 11 Meiji Yasuda Insurance 3

Nisshin Insurance 12 Sumitomo Insurance 4
ORIX Life Insurance Corporation 13 Aioi Insurance 5

PCA Life Insurance 14 Mitsui Insurance 6
The Fuji Life Insurance 15 Taiyo Insurance 7

YAMATO LIFE INSURANCE 16 Tokyo Marine & Nichido 8
www.mapsofworld.com

4. زیرساخت هاي ارتباطاتی 
ژاپن از لحاظ زیرساخت هاي ارتباطاتی، کشوري پیشرفته است. این کشور از نظر بسیاري 
از شاخص  ها و زیرساخت  هاي ارتباطاتی، بالاترین کیفیت را در میان سایر کشورهاي جهان 
دارد. این کشور در زمینه فناوري DSL و FTTH (مدارهاي فیبر نوري) پیشرفته ترین 

کشور جهان است. 
و  همراه  تلفن هاي  شدن  چندکاره  طریق  از  همه جا1،  در  رایانه اي  حضور  زمینه  در  ژاپن 
اتصال تلفن همراه به رایانه و دیگر وسایل برقی، در زمره ي پیشرفته ترین کشورهاي جهان 

است. 
در سال 2007 در حدود 51/232 میلیون خط تلفن ثابت در این کشور وجود داشته است. 
میزان نفوذ تلفن همراه با 107/339 میلیون خط در سال 2007 به بیش از 83 درصد 

رسیده است.

1. Ubiquitous Computing
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جدول شماره  ي 9 زیرساخت  ها و شاخص  هاي ارتباطاتی کشور ژاپن در سال 2007 میلادي 
را نشان می  دهد.

جدول 9: زیرساخت  ها و شاخص  هاي ارتباطاتی ژاپن در سال 2007 میلادي

میزانشاخص
51/232 میلیون خطتعداد خطوط تلفن ثابت
107/339 میلیون خطتعداد خطوط تلفن همراه

88/11 میلیون کاربرکاربران اینترنتی
909 /39 میلیون میزبانتعداد میزبان  هاي اینترنتی
211 ایستگاهتعداد ایستگاه هاي تلویزیونی
325 ایستگاهتعداد ایستگاه هاي رادیویی

www.indexmundi.com
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بخش دوم
تجارت خارجی
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در این فصل، وضعیت تجارت خارجی مشتمل بر وضعیت صادرات و واردات، انواع و میزان 
گروه هاي کالایی وارد و صادر شده به/ از کشور و کشورهاي عمده واردکننده و صادرکننده 
کالا از/ به ژاپن مورد بررسی قرار می گیرند. در پایان، سرمایه گذاري هاي خارجی انجام شده 

در این کشور تشریح می شود. 

1. تراز تجاري 
صادرات  دلار  میلیارد   714 و  واردات  دلار  میلیارد   622 میلادي،   2007 سال  در  ژاپن 
سال 2007  در  کشور  این  تجاري  تراز  که  می دهد  نشان  شده  گفته  ارقام  است.  داشته 

میلادي، به میزان 92 میلیارد دلار مثبت بوده است. 
جدول شماره ي10 وضعیت صادرات و واردات و تراز تجاري ژاپن طی سال هاي 2007-

2003 را نشان می دهد.
 جدول 10: وضعیت صادرات و واردات و تراز تجاري ژاپن طی سال هاي

2007-2003 (میلیارد دلار)
20032004200520062007شرحردیف

472566595647714حجم صادرات1
383455516579622حجم واردات2
92+68+79+111+89+تراز تجاري3
8551,0211,1111,2261,136حجم مبادلات تجاري4
123124115112115نسبت صادرات به واردات (درصد)5

www.trademap.org 

فصل پنجم
اطلاعات کلی
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همان گونه که مشاهده می شود، روند تراز تجاري ژاپن طی دوره  ي پنج  ساله 2003-2007 
همواره مثبت بوده است.

2. صادرات 
عمده  اقلام  است.  داشته  صادرات  دلار  میلیارد  با 714/327  برابر  سال 2007  در  ژاپن 
صادراتی این کشور شامل وسایل نقلیه زمینی مانند خودرو، دیگ هاي بخار و آبگرم، 
ماشین آلات و دستگاه هاى برقى، دستگاه  هاي اپتیک و عکاسى، چدن،  آهن و فولاد، 
مواد پلاستیکی و محصولات شیمیایی آلی است. صادرات این کشور در سال 2007 با ده 

درصد رشد نسبت به سال قبل از آن، همراه بوده است.
فهرست اقلام مهم صادراتی این کشور به جهان و روند رشد آن، در دوره  ي 2003-2007 

در جدول شماره  ي 11 نشان داده شده است.

جدول 11: اقلام مهم صادراتی و ارزش صادراتی هر یک طی دوره زمانی 
2007-2003  (میلیون دلار)

یف
فصل نام محصولرد

روند 20032004200520062007تعرفه
صادرات

افزایشی471,996565,761594.941646.725714,327-کل محصولات

1
وسایل نقلیه زمینی غیر 
از نواقل روي خط راه آهن 

یا تراموا 
افزایشی87104,238117,957125,126141,692160,286

افزایشی8494,669115,509119,493125,937139,370دیگ هاي بخار و آبگرم 2

ماشین آلات و دستگاه هاي 3
نامنظم85104,240123,066122,272128,037134,991برقی و اجزا و قطعات آنها

کالاهاي دسته  بندي نشده 4
افزایشی9919,24523,64426,15830,28835,597(سایر کالاها)

5
آلات و دستگاه هاي 

اپتیک، عکاسی، 
سینماتوگرافی

نامنظم9027,57536,40535,91635,44832,632

افزایشی7215,76221,20324,36625,96030,148چدن، آهن و فولاد 6
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مواد پلاستیکی و اشیاي 7
افزایشی3912,19915,38717,44219,63722,048ساخته شده از این مواد

افزایشی2913,49516,48817,85318,58620,793محصولات شیمیایی آلی8

کشتی ها، قایق ها و 9
نامنظم899,80812,24511,80214,05715,523شناورها 

مصنوعات از چدن، آهن 10
افزایشی736,2437,6839,41111,03412,098یا فولاد

محصولات گوناگون 11
افزایشی385,3646,8718,0069,62611,231شیمیایی 

کائوچو و اشیاي ساخته 12
افزایشی406,8957,8758,5759,24010,464شده از کائوچو

سوخت هاي معدنی، نفت 13
افزایشی271,5592,2884,4545,8979,280خام

افزایشی742,3953,2023,8586,4307,983مس و مصنوعات از مس 14

15
مروارید طبیعی یا پرورده، 
سنگ هاي گرانبها یا نیمه 

گرانبها
افزایشی712,1552,4923,0135,4866,778

محصولات عکاسی و 16
نامنظم374,1084,6064,6764,7024,686سینماتوگرافی

شیشه و مصنوعات 17
افزایشی702,7963,4593,7693,9504,136شیشه اي 

18
محصولات شیمیایی 

غیرآلی، ترکیبات آلی یا 
غیرآلی فلزات گرانبها

افزایشی282,2992,7082,9573,4434,100

19
بازیچه، اسباب بازي و 

لوازم ورزش، اجزا، قطعات 
و متفرعات آنها

نامنظم951,8222,0063,3742,8023,857

20
عصاره هاي دباغی یا 

رنگرزي، تانن ها و مشتقات 
آنها

افزایشی322,4262,9963,1363,3843,620

www.trademap.org 
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با نگاهی به آمار و ارقام جدول بالا درمی  یابیم که میزان صادرات ژاپن به ویژه در ده گروه 
است.  بوده  برخوردار  افزایشی  روندي  از  مختلف  سال هاي  در  صادراتی،  عمده  ي  کالایی 
به 52  نزدیک  سال 2003  به  نسبت  سال 2007  در  کشور،  این  صادرات  که  به گونه اي 

درصد رشد داشته است.
به  سنگاپور  و  آلمان  تایلند،  هنگ  کنگ،  تایوان،  جنوبی،  کره  چین،  آمریکا،  کشورهاي 
ترتیب هشت کشور عمده واردکننده کالا از ژاپن هستند. نزدیک به 65 درصد صادرات 

ژاپن در سال 2007 به این هشت کشور بوده است. 
جدول شماره ي 12 مهم ترین کشورهاي واردکننده کالا از ژاپن و سهم آنها از صادرات این 

کشور در سال 2007 را نشان می دهد. 

 جدول 12: مهم ترین کشورهاي واردکننده کالا از ژاپن در سال 2007
(میلیون دلار)

سهم از کل صادرات (درصد)ارزش وارداتنام کشوررتبه

145,62420/4آمریکا1
109,27115/3چین2
54,3337/6کره جنوبی3
44,8896/3تایوان4
38,9095/4هنگ کنگ5
25,6123/6تایلند6
22,6363/2آلمان7
21,8393/1سنگاپور8
18,5622/6هلند9
16,3152/3انگلستان10
15,0562/1مالزي11
14,2032استرالیا12
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10,7701/5روسیه13
10,5401/5کانادا14
10,2511/4مکزیک15
9,4801/3فیلیپین16
9,0601/3اندونزي17
8,6371/2پاناما18
8,4131/2فرانسه19
8,0491/1امارات 20
7,9101/1بلژیک21
6,7280/9عربستان 22
6,7250/9ایتالیا23
6,1560/9هند24
5,6860/8اسپانیا25
5,6670/8ویتنام26
4,6110/6آفریقاي جنوبی27
3,9940/6برزیل28
3,0200/4سوییس29
2,7490/4ترکیه30

www.trademap.org

3. واردات 
است.  داشته  واردات  دلار  میلیارد   622/243 با  برابر  میلادي   2007 سال  در  ژاپن 
ماشین آلات  خام،  نفت  و  معدنى  سوخت  هاي  شامل  کشور  این  وارداتی  عمده ي  اقلام 
و  آلات  خاکستر،  و  جوش  فلز،  سنگ  آبگرم،  و  بخار  دیگ هاي  برقى،  دستگاه هاي  و 
دستگاه هاى اپتیک، عکاسى، سینماتوگرافى، وسایل نقلیه زمینی، محصولات شیمیایی 

آلی، اشیاي چوبى و پوشاك است. 
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واردات این کشور در سال 2007 با هفت درصد رشد نسبت به سال قبل از آن، همراه 
بوده است. 

جدول شماره ي 13 کالاهاي مهم وارداتی ژاپن از جهان و ارزش وارداتی هر یک در دوره ي 
زمانی 2003 تا 2007 را نشان می دهد. 

 جدول 13: اقلام مهم وارداتی و ارزش وارداتی هر یک طی دوره زمانی
2007-2003  (میلیون دلار)

یف
فصل نام محصولرد

روند 20032004200520062007تعرفه
واردات

افزایشی383,452455,254515,866579,064622,243-کل محصولات

سوخت هاي معدنی و 1
افزایشی2781,20099,506133,125161,732172,787نفت خام

2
ماشین آلات و 

دستگاه هاي برقی و 
اجزا و قطعات آنها

افزایشی8548,03957,79461,43967,73373,683

دیگ هاي بخار و 3
افزایشی8441,28448,65152,21954,69255,675آبگرم 

سنگ فلز، جوش و 4
افزایشی267,49510,23014,39920,79525,398خاکستر

5
آلات و دستگاه هاي 

اپتیک، عکاسی، 
سینماتوگرافی

نامنظم9014,95217,82519,76922,96020,984

6
وسایل نقلیه زمینی 
غیر از نواقل روي 

خط راه آهن یا تراموا 
افزایشی8711,73013,56813,86614,21915,265

محصولات شیمیایی 7
افزایشی299,33510,70911,44112,25713,044آلی

چوب و اشیاي 8
نامنظم449,92111,57910,87911,84611,864چوبی، زغال چوب
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9
لباس و متفرعات 

لباس، غیرکشباف یا 
غیرقلاب باف

نامنظم6210,37811,26511,38112.05011.842

10

مروارید طبیعی 
یا پرورده، 

سنگ هاي گرانبها یا 
نیمه گرانبها

افزایشی715,7157,6918,42810,47911,660

11
 لباس و متفرعات 
لباس، کشباف یا 

قلاب باف
افزایشی618,0049,1909,78610,37810,755

کالاهاي دسته  بندي 12
افزایشی995,7336,9497,8918,85510,218نشده (سایر کالاها)

13

ماهی ها و قشرداران، 
صدفداران و سایر 

آبزیان بدون ستون 
فقرات

نامنظم0310,58411,52511,53810,85610,218

14
مواد پلاستیکی و 

اشیاي ساخته شده 
از این مواد

افزایشی396,3207,5188,5469,43110,195

15
آلومینیوم و 
مصنوعات از 
آلومینیوم  

افزایشی765,4576,5987,1879,50810,055

افزایشی305,2986,2567,2797,5908,327محصولات دارویی16

نامنظم723,0995,2636,8066,1418,301چدن، آهن و فولاد 17

18

بازیچه، اسباب بازي 
و لوازم ورزش، اجزا، 
قطعات و متفرعات 

آنها

افزایشی953,4603,8274,9595,7017,015

19

محصولات شیمیایی 
غیرآلی، ترکیبات 

آلی یا غیرآلی 
فلزات گرانبها

افزایشی283.4644.3424.7595,5226,967

گوشت و احشاء 20
نامنظم027,5257,7937,9786,5156,787خوراکی
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نامنظم104,3015,1634,7094,7276,646غلات21

22
وسایل نقلیه هوایی، 

فضایی و اجزا و 
قطعات آنها 

نامنظم884,4194,1534,8315,0666,032

23
مبل، مبل هاي طبی 
 ـ جراحی؛ اسباب 
تخت خواب و همانند

افزایشی944,9155,4245,6995,8676,019

مصنوعات از چدن، 24
افزایشی732,8573,5274,2605,0305,691آهن یا فولاد

نیکل و مصنوعات 25
نامنظم751,3872,1892,1233.1475,613از نیکل 

محصولات گوناگون 26
افزایشی383,2813,6234,0074,5345,226شیمیایی 

27

اشیاء ساخته شده 
از چرم؛ مصنوعات 
زین و برگ سازي؛ 

لوازم سفر

افزایشی423,5684,0174,3804,6554,941

28

فرآورده هاي گوشت، 
ماهی یا قشرداران، 
صدف داران یا سایر 
آبزیان بدون ستون 

فقرات

نامنظم163,3214,0624,4224,5974,545

29
کائوچو و اشیاي 
ساخته شده از 

کائوچو
افزایشی402,2622,8363,2164,1004,272

30
دانه و میوه هاي 

روغن دار، دانه و بذر 
و میو ه هاي گوناگون

نامنظم123,6334,0783,6153,4904,156

31
کفش، گتر و اشیاي 
همانند، اجزاي این 

اشیا 
افزایشی643,0783,2603,5823,8214,097

32

توتون و تنباکو 
و بدل توتون و 

تنباکوي ساخته 
شده

نامنظم242,6162,8683,2883,4293,309
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33

فرآورده ها از 
سبزیجات، میوه ها 
یا از سایر اجزاي 

نباتات

افزایشی202,0292,3422,5682,6672,860

نوشابه ها، آبگون هاي 34
نامنظم222,2192,4782,4552,7312,815الکلی و سرکه

مس و مصنوعات 35
افزایشی747051,1971,2132,2342,754از مس 

36

کاغذ و مقوا، اشیاي 
ساخته شده از خمیر 

کاغذ، از کاغذ یا 
از مقوا 

نامنظم482,3902,7432,5932,5352,454

سایر اشیاي نسجی 37
افزایشی631,8342,0242,2332,3952,405دوخته و مهیا

38
سایر فلزات معمولی، 
سرمت ها، مصنوعات 

از این مواد 
افزایشی818411,6871,7701,8882,330

39

میوه هاي خوراکی، 
پوست مرکبات یا 
پوست خربزه و 

همانند

نامنظم082,1042,3342,2982,2232,283

اشیاي صنعت 40
نامنظم911,8472,0762,1912,3192,277ساعت سازي

شیشه و مصنوعات 41
نامنظم701,3651,7541,8672,2292,200شیشه اي 

42
روغن هاي اسانسی 

و شبه رزین ها 
(رزینوییدها)

افزایشی331,8102,1202,1212,0012,162

43

آخال و تفاله صنایع 
خوراك سازي، 

خوراکی هاي آماده 
براي حیوانات

افزایشی231,5431,8061,8431,9752,124

44
سبزیجات، نباتات، 
ریشه و غده هاي 
زیرخاکی خوراکی

نامنظم071,7631,9381,9151,9251,757
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45
نمک، گوگرد، خاك 
و سنگ، گچ، آهک 

و سیمان
افزایشی251,2221,3921,5261,6141,704

قهوه، چاي ماته و 46
افزایشی099231,1081,3541,3921,473ادویه

47

خمیر چوب یا سایر 
مواد الیافی سلولزي؛ 

کاغذ یا مقوا براي 
بازیافت

نامنظم471,2491,3781,2981,4541,452

فرآورده هاي 48
نامنظم211,1151,2821,4631,3531,352خوراکی گوناگون

49

مصنوعات از سنگ، 
گچ، سیمان، پنبه  
نسوز، میکا یا از 
مواد همانند

افزایشی681,1521,1691,2521,2721,318

50
عصاره هاي دباغی 

یا رنگرزي، تانن ها و 
مشتقات آنها

افزایشی329511,0381,0811,1631,265

51
شیر و محصولات 

لبنی؛ تخم پرندگان؛ 
عسل طبیعی

نامنظم048569911,0641,0231,264

52

ابزارها، ابزارآلات، 
مصنوعات 

چاقوسازي، قاشق و 
چنگال

افزایشی828119971,0981,1431,239

چربی ها و روغن هاي 53
نامنظم156778318888581,074حیوانی یا نباتی

مصنوعات گوناگون 54
افزایشی836247808629641,073از فلزات معمولی

افزایشی697628809661,0411,061محصولات سرامیکی 55

56

فرآورده هاي غلات، 
آرد، نشاسته، فکول 

یا شیر، نان هاي 
شیرینی

افزایشی198749721,0131,0281,056
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57

محصولات حاصل 
از نشاسته یا فکول 

 تغییر یافته، 
چسب ها، آنزیم ها

نامنظم35701835886852978

افزایشی96694759829921967مصنوعات گوناگون58

کتاب، روزنامه و 59
نامنظم49797855886821880تصویر

کاکائو و فرآورده هاي 60
افزایشی18612618631688812آن

www.trademap.org

بررسی آمار و ارقام جدول بالا نشان می دهد که میزان واردات کالا در بیشتر گروه هاي 
کالایی، به ویژه در ده گروه کالایی عمده وارداتی، افزایشی بوده است. میزان واردات این 
داشته  رشد  درصد  به 63  نزدیک  میلادي،  سال 2003  به  نسبت  سال 2007  در  کشور 

است. 
کالا  صادرکننده  کشورهاي  عمده  استرالیا  و  آمریکا  متحده  ایالات  آسیایی،  کشورهاي 
عربستان  آمریکا،  چین،  کشور  هشت  از  ژاپن  واردات  درصد  شصت  هستند.  ژاپن  به 
سعودي، امارات متحده عربی، استرالیا، کره جنوبی، اندونزي و تایوان انجام شده است.. 
کشورهاي آلمان، تایلند و مالزي در جایگاه  هاي بعدي صادرات به ژاپن قرار دارند. ایران 
با 12/6 میلیارد دلار صادرات، سیزدهمین کشور صادرکننده کالا به ژاپن در سال 2007 

میلادي بوده است.
حضور اندونزي، تایلند و مالزي در میان کشورهاي عمده ي صادرکننده به ژاپن به دلیل 
وجود موافقت  نامه تجارت آزاد و موافقت  نامه انسجام اقتصادي دوجانبه میان هر یک از این 
سه کشور با ژاپن است. در سال 2007 میلادي، اندونزي، تایلند و مالزي به ترتیب بیش 

از 26/5، 18/3 و 17/4 میلیارد دلار صادرات به ژاپن داشته اند.
بنابراین اهمیت وجود موافقت نامه هاي تجارت آزاد با دیگر کشورهاي جهان، در زمینه ي 

صادرات سه کشور اندونزي، تایلند و مالزي مشهود است.
جدول  در  سال 2007  در  آن ها  صادرات  ارزش  و  ژاپن  به  کالا  صادرکنندگان  مهم ترین 

شماره  ي 14 آمده است. 
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جدول 14: مهم ترین کشورهاي صادرکننده  ي کالا به ژاپن در سال 2007 
(میلیون دلار)

سهم از کل واردات (درصد)ارزش صادراتنام کشوررتبه

127,92220/6چین1
72,41011/6آمریکا2
35,2875/7عربستان 3
32,3625/2امارات 4
31,2525استرالیا5
27,3074/4کره جنوبی6
26,5174/3اندونزي7
19,8623/2تایوان8
19,4293/1آلمان9
18,3232/9تایلند10
17,4152/8مالزي11
16,9222/7قطر12
12,6342ایران13
10,5631/7روسیه14
10,0511/6فرانسه15
9,9891/6کانادا16
9,9161/6کویت17
8,7311/4فیلیپین18
8,1591/3شیلی19
7,7311/2آفریقاي جنوبی20

www.trademap.org
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4. کشورهاي عمده صادرکننده
اطلاعات  این  می شوند.  معرفی  ژاپن  به  صادرکننده  عمده ي  کشورهاي  بخش،  این  در 
می تواند تصویر روشنی از رقباي بالقوه و رقباي کنونی در گروه هاي کالایی اصلی صادراتی 
به ژاپن براي بازرگانان ایرانی فراهم کند. برابر آمار، شش کشور نخست در هر گروه کالایی 
به طور متوسط بیش از شصت درصد کالاها را وارد کرده اند. در جداول 15 تا 34، شش 
کشور نخست صادرکننده و سهم هر کدام در بیست گروه کالایی اول ارایه  شده در جدول 

شماره 13 آمده است.

جدول 15: مهم ترین رقباي موجود در تامین سوخت  هاي معدنی و نفت خام در 
بازار ژاپن (سال 2007)

ارزش صادرات کالا به ژاپن مهم ترین رقباي موجودردیف
(میلیون دلار)

 سهم کشور از کل بازار کالا 
در ژاپن (درصد)

34,66620/1عربستان 1

31,95518/5امارات2

16,8919/8قطر3

15,4869استرالیا4

12,6877/3اندونزي5

12,4557/2ایران6

جمع کل واردات ژاپن: 172,787 میلیون دلار

www.trademap.org
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جدول 16: مهم ترین رقباي موجود در تامین ماشین آلات و دستگاه هاي برقی و 
اجزاء و قطعات آنها در بازار ژاپن (سال 2007)

ارزش صادرات کالا به مهم ترین رقباي موجودردیف
ژاپن (میلیون دلار)

 سهم کشور از کل بازار کالا 
در ژاپن (درصد)

25,57734/7چین1
9,04912/3تایوان 2
9,03612/3آمریکا3
8,33711/3کره جنوبی4
4,0695/5مالزي5
3,8635/2تایلند6

جمع کل واردات ژاپن: 73,683 میلیون دلار
www.trademap.org

جدول 17: مهم ترین رقباي موجود در تامین دیگ هاي بخار و آبگرم در بازار 
ژاپن  (سال 2007)

ارزش صادرات کالا به مهم ترین رقباي موجودردیف
ژاپن (میلیون دلار)

 سهم کشور از کل بازار کالا 
در ژاپن (درصد)

21,28338/2چین1
11,01019/8آمریکا2
3,3716/1آلمان3
3,1305/6تایلند4
3,0765/5کره جنوبی5
1,8853/4تایوان6

جمع کل واردات ژاپن: 55,675 میلیون دلار
www.trademap.org
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جدول 18: مهم ترین رقباي موجود در تامین سنگ فلز، جوش و خاکستردر بازار 
ژاپن (سال 2007)

ارزش صادرات کالا به مهم ترین رقباي موجودردیف
ژاپن (میلیون دلار)

 سهم کشور از کل بازار کالا 
در ژاپن (درصد)

6,47325/5استرالیا1
5,54321/8شیلی2
2,69310/6اندونزي3
2,3189/1برزیل4
1,6866/6پرو5
1,2695کانادا6

جمع کل واردات ژاپن: 25,398 میلیون دلار
www.trademap.org

جدول 19: مهم ترین رقباي موجود در تامین آلات و دستگاه هاي اپتیک، 
عکاسی، سینماتوگرافی در بازار ژاپن (سال 2007)

ارزش صادرات کالا به ژاپن مهم ترین رقباي موجودردیف
(میلیون دلار)

 سهم کشور از کل بازار کالا 
در ژاپن (درصد)

7,16734/2آمریکا1
3,46016/5چین2
1,8418/8آلمان3
1,7738/4کره جنوبی4
1.1015/2ایرلند5
5502/6انگلستان 6

جمع کل واردات ژاپن: 20,984 میلیون دلار
www.trademap.org
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جدول 20: مهم ترین رقباي موجود در تامین وسایل نقلیه زمینی غیر از نواقل 
روي خط راه آهن یا تراموا در بازار ژاپن (سال 2007)

ارزش صادرات کالا به مهم ترین رقباي موجودردیف
ژاپن (میلیون دلار)

 سهم کشور از کل بازار کالا 
در ژاپن (درصد)

4,62330/3آلمان1
2,23814/7چین2
1,3959/1آمریکا3
1,3248/7انگلستان4
8415/5آفریقاي جنوبی5
5653/7تایلند6

جمع کل واردات ژاپن: 15,265 میلیون دلار
www.trademap.org

جدول 21: مهم ترین رقباي موجود در تامین محصولات شیمیایی آلی در بازار 
ژاپن (سال 2007)

ارزش صادرات کالا به مهم ترین رقباي موجودردیف
ژاپن (میلیون دلار)

 سهم کشور از کل بازار کالا 
در ژاپن (درصد)

2,24517/2آمریکا1
1,68412/9ایرلند2
1,54711/9چین3
1,45311/1آلمان4
8076/2کره جنوبی5
7045/4سوییس6

جمع کل واردات ژاپن: 13,044 میلیون دلار
www.trademap.org
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جدول 22: مهم ترین رقباي موجود در تامین چوب و اشیاي چوبی؛ زغال چوب 
در بازار ژاپن (سال 2007)

ارزش صادرات کالا به مهم ترین رقباي موجودردیف
ژاپن (میلیون دلار)

 سهم کشور از کل بازار کالا 
در ژاپن (درصد)

1,56413/2چین1
1,53112/9مالزي2
1,1559/7کانادا3
1,0198/6اندونزي4
1.0008/4استرالیا5
9718/2روسیه6

جمع کل واردات ژاپن: 11,864 میلیون دلار
www.trademap.org

جدول 23: مهم ترین رقباي موجود در تامین لباس و متفرعات لباس، غیرکشباف 
یا غیرقلاب باف در بازار ژاپن (سال 2007)

ارزش صادرات کالا به مهم ترین رقباي موجودردیف
ژاپن (میلیون دلار)

 سهم کشور از کل بازار کالا 
در ژاپن (درصد)

9,52380/4چین1
6585/6ایتالیا2
5484/6ویتنام3
1321/1هند4
1221فرانسه5
950/8میانمار 6

جمع کل واردات ژاپن: 11,842 میلیون دلار
www.trademap.org
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جدول 24: مهم ترین رقباي موجود در تامین مروارید طبیعی یا پرورده، 
سنگ هاي گرانبها یا نیمه گرانبها در بازار ژاپن (سال 2007)

ارزش صادرات کالا به مهم ترین رقباي موجودردیف
ژاپن (میلیون دلار)

 سهم کشور از کل بازار کالا 
در ژاپن (درصد)

3,81432/7آفریقاي جنوبی1
1,42112/2آمریکا2
5224/5انگلستان3
4593/9کره جنوبی4
4483/8روسیه5
4383/8هند6

جمع کل واردات ژاپن: 11,660 میلیون دلار
www.trademap.org

جدول 25: مهم ترین رقباي موجود در تامین لباس و متفرعات لباس، کشباف یا 
قلاب باف در بازار ژاپن (سال 2007) 

ارزش صادرات کالا به ژاپن مهم ترین رقباي موجودردیف
(میلیون دلار)

 سهم کشور از کل بازار کالا 
در ژاپن (درصد)

9,44487/8چین1
2992/8ایتالیا2
1831/7کره جنوبی3
1431/3ویتنام4
1401/3تایلند5
750/7آمریکا6

جمع کل واردات ژاپن: 10,755 میلیون دلار
www.trademap.org
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 جدول 26: مهم ترین رقباي موجود در تامین کالاهاي دسته  بندي نشده
(سایر کالاها) در بازار ژاپن (سال 2007)

ارزش صادرات کالا به ژاپن مهم ترین رقباي موجودردیف
(میلیون دلار)

 سهم کشور از کل بازار کالا 
در ژاپن (درصد)

1,87018/3تایوان1
1,45214/2چین2
1,36113/3آمریکا3
1,13211/1تایلند4
9379/2مالزي5
8198سنگاپور6

جمع کل واردات ژاپن: 10,218 میلیون دلار
www.trademap.org

جدول 27: مهم ترین رقباي موجود در تامین ماهی ها و قشرداران، صدفداران و 
سایر آبزیان بدون ستون فقرات در بازار ژاپن (سال 2007)

ارزش صادرات کالا به مهم ترین رقباي موجودردیف
ژاپن (میلیون دلار)

 سهم کشور از کل بازار کالا 
در ژاپن (درصد)

1,17011/5چین1
1,11910/9آمریکا2
1,0149/9روسیه3
8738/5شیلی4
5565/4تایلند5
5445/3اندونزي6

جمع کل واردات ژاپن: 10,218 میلیون دلار
www.trademap.org
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جدول 28: مهم ترین رقباي موجود در تامین مواد پلاستیکی و اشیاي ساخته 
شده از این مواد در بازار ژاپن (سال 2007)

ارزش صادرات کالا به ژاپن مهم ترین رقباي موجودردیف
(میلیون دلار)

 سهم کشور از کل بازار کالا 
در ژاپن (درصد)

3,16831/1چین1
1,74517/1آمریکا2
9889/7کره جنوبی3
6976/8تایوان4
5425/3تایلند5
4974/9آلمان6

جمع کل واردات ژاپن: 10,195 میلیون دلار
www.trademap.org

جدول 29: مهم ترین رقباي موجود در تامین آلومینیوم و مصنوعات از آلومینیوم 
در بازار ژاپن (سال 2007)

ارزش صادرات کالا به مهم ترین رقباي موجودردیف
ژاپن (میلیون دلار)

 سهم کشور از کل بازار کالا 
در ژاپن (درصد)

1,86918/6روسیه1
1,69616/9استرالیا2
1,09310/9چین3
6356/3نیوزیلند4
6326/3برزیل5
5835/8آمریکا6

جمع کل واردات ژاپن: 10,055 میلیون دلار
www.trademap.org
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جدول 30: مهم ترین رقباي موجود در تامین محصولات دارویی در بازار ژاپن 
(سال 2007)

ارزش صادرات کالا به ژاپن مهم ترین رقباي موجودردیف
(میلیون دلار)

 سهم کشور از کل بازار کالا 
در ژاپن (درصد)

1,79721/6آمریکا1
1,22214/7آلمان2
1,09913/2انگلستان3
93011/2سوئیس4
7278/7فرانسه5
4475/4ایتالیا6

جمع کل واردات ژاپن: 8,327 میلیون دلار
www.trademap.org

جدول 31: مهم ترین رقباي موجود در تامین چدن، آهن و فولاد در بازار ژاپن 
(سال 2007)

ارزش صادرات کالا به ژاپن مهم ترین رقباي موجودردیف
(میلیون دلار)

 سهم کشور از کل بازار کالا 
در ژاپن (درصد)

2,51330/3کره جنوبی1
1,55418/7چین2
6387/7تایوان3
5766/9آفریقاي جنوبی4
3794/6آمریکا5
3734/5قزاقستان6

جمع کل واردات ژاپن: 8,301 میلیون دلار
www.trademap.org

www.tepbusiness.ir02122025268 03136251016

www.tepbusiness.ir
www.tepbusiness.ir
https://tepbusiness.ir


110 / راهنماي تجارت با کشور ژاپن

جدول 32: مهم ترین رقباي موجود در تامین بازیچه، اسباب بازي و لوازم 
ورزش، اجزاء و قطعات و متفرعات آنها در بازار ژاپن (سال 2007)

ارزش صادرات کالا به ژاپن مهم ترین رقباي موجودردیف
(میلیون دلار)

 سهم کشور از کل بازار کالا 
در ژاپن (درصد)

5,89384چین1
2884/1آمریکا2
2213/2تایوان3
1612/3تایلند4
741/1کره جنوبی5
330/5ایتالیا6

جمع کل واردات ژاپن: 7,015 میلیون دلار
www.trademap.org

جدول 33: مهم ترین رقباي موجود در تامین محصولات شیمیایی غیرآلی، 
ترکیبات آلی یا غیرآلی فلزات گرانبها در بازار ژاپن (سال 2007)

ارزش صادرات کالا به مهم ترین رقباي موجودردیف
ژاپن (میلیون دلار)

 سهم کشور از کل بازار کالا 
در ژاپن (درصد)

2,38134/2چین1
2,30733/1آمریکا2
3104/5فرانسه3
2974/3آلمان4
2944/2انگلستان5
1852/7تایوان6

جمع کل واردات ژاپن: 6,967 میلیون دلار
www.trademap.org
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جدول 34: مهم ترین رقباي موجود در تامین گوشت و احشاء خوراکی در بازار 
ژاپن (سال 2007)

ارزش صادرات کالا به ژاپن مهم ترین رقباي موجودردیف
(میلیون دلار)

 سهم کشور از کل بازار کالا 
در ژاپن (درصد)

1,93628/5استرالیا1
1,53922/7آمریکا2
81112کانادا3
72010/6دانمارك4
6379/4برزیل5
2764/1مکزیک6

جمع کل واردات ژاپن: 6,787 میلیون دلار
www.trademap.org

4-1. تحلیل مزیت  هاي ایران در تامین کالاهاي عمده وارداتی ژاپن
بررسی کشورهاي اصلی تامین  کننده  ي کالاهاي مهم وارداتی ژاپن (20 فصل اول) نشان 
از  برخورداري  و  بررسی  مورد  کالاهاي  صادرات  توانمندي  وجود  با  ایران  که  می دهد 
مزیت هاي ساخت کالاها و روابط مناسب با این کشور، به جز گروه کالایی 27 (سوخت هاي 
ژاپن  وارداتی  مهم  کالاهاي  از  یک  هیچ  اصلی  تامین  کنندگان  جزو  خام)،  نفت  و  معدنی 
نیست. بررسی توانمندي  هاي ایران در تامین کالاهاي مهم وارداتی ژاپن، نشان می  دهد 
که شرکت هاي ایرانی از ظرفیت گسترده  اي در تامین نیازهاي بازار این کشور برخوردار 

هستند. 
و  بخار  تعرفه (دیگ  هاي  کتاب  فصل 84  ذیل  کالاهاي  ایرانی تولیدکننده ي  شرکت  هاي 
آبگرم)، از توانمندي تولیدي صادراتی گسترده  اي برخوردارند. از این رو با برنامه  ریزي براي 
حضور بلندمدت در بازار ژاپن، سهم صادرات ایران به این کشور در این گروه کالایی، تا 
ذیل  کالاهاي  تامین  در  ایرانی  شرکت  هاي  حضور  یابد.  افزایش  می تواند  زیادي  اندازه ي 
فصل 29 کتاب تعرفه (محصولات شیمیایی آلی)، نیز با موفقیت همراه بوده است. ارزش 
از 120  بیش  میلادي  سال 2007  در  ژاپن  به  ایران  آلی  شیمیایی  محصولات  صادرات 

www.tepbusiness.ir02122025268 03136251016

www.tepbusiness.ir
www.tepbusiness.ir
https://tepbusiness.ir


112 / راهنماي تجارت با کشور ژاپن

میلیون دلار بوده است. 
بررسی مزیت هاي ایران در صادرات کالاهاي ذیل فصول 26  (سنگ فلز، جوش و خاکستر)، 
76 (آلومینیوم و مصنوعات آن) و 72 (چدن، آهن و فولاد)، حاکی از ظرفیت  هاي گسترده ي 

ایران، براي توسعه ي صادرات به بازار این کشور است. 
که  می  دهد  نشان  ژاپن  وارداتی  اول  فصل  بیست  در  ایران  صادراتی  برتر ي  هاي  بررسی 
شرکت هاي ایرانی، توانایی تامین بخش بزرگی از کالاهاي ذیل 8 فصل شامل فصول  26، 

27، 29، 30، 39، 72، 76 و 84 را دارند. 

4-2. ساختار تعرفه  اي
میزان تعرفه ي اعمال شده بر کالاهاي وارداتی به ژاپن، در مقایسه با بسیاري از کشورهاي 
جهان پایین  تر است. بر اساس اطلاعات ارایه شده توسط اداره گمرك ژاپن، میزان تعرفه 
کالاهاي صنعتی وارادتی به این کشور براي کشورهاي عضو سازمان جهانی تجارت، برابر 

با 1/5 درصد است.
با امضاي موافقت  نامه جامع تجارت آزاد بین ژاپن و کشورهاي عضو اتحادیه آسه - آن 
تجارت بین ژاپن و کشورهاي یاد شده از طریق لغو تدریجی تعرفه کالاهاي وارداتی تسهیل 
می  شود. هدف این موافقت  نامه حذف تدریجی تعرفه 93 درصد کالاهاي وارداتی به ژاپن 
از کشورهاي عضو اتحادیه، در یک دوره زمانی ده ساله، به جز برنج و محصولات لبنی 

است.
بر اساس گزارش سازمان توسعه همکاري  هاي اقتصادي، کشاورزان برنج کار ژاپنی در میان 
طریق  از  آنها  درآمدهاي  درصد  و 53  دارند  را  دولت  حمایت  بیشترین  جهان  کشاورزان 

حمایت  هاي دولتی تامین می  شود.

5. سرمایه گذاري خارجی
میزان سرمایه گذاري مستقیم خارجی جذب شده در اقتصاد ژاپن طی یازده ماه نخست 
سال 2008 با کمی کاهش نسبت به مدت مشابه سال قبل از آن، نزدیک به 6/43 تریلیون 
ین بوده است. میزان سرمایه  گذاري مستقیم خارجی انجام شده در ژاپن توسط کشورهاي 
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میزان  ولی  داشته،  افزایش  درصد   5/1 از  بیش  سال 2008  نخست  ماه  نه  طی  اروپایی 
 18/8 کاهشی  با  آسیایی  کشورهاي  توسط  شده  انجام  خارجی  مستقیم  سرمایه  گذاري 

درصدي و کشورهاي آمریکاي شمالی با کاهشی 48/3 درصدي روبرو شده است.  
بنابه گفته ي یاسو هایاشی، رییس سازمان تجارت خارجی ژاپن، بحران مالی و اقتصادي 
جهان و افزایش ارزش ین در برابر دلار و یورو، از مهم ترین عوامل کاهش سرمایه گذاري 

خارجی در ژاپن هستند. 
میزان سرمایه گذاري خارجی شرکت هاي ژاپنی نیز طی یازده ماه نخست سال 2008 با 
4/7 درصد کاهش به 4/48 تریلیون ین رسیده است. شرکت هاي ژاپنی فرصت  هاي زیادي 

براي سرمایه  گذاري در آسیا و آمریکا دارند. 
کویت قصد دارد میزان سرمایه  گذاري در ژاپن را دو تا سه برابر افزایش دهد. با انجام این 
کار، مجموع سرمایه گذاري  هاي کویت در ژاپن به 50 میلیارد دلار افزایش خواهد یافت. 
کشورهاي کویت و ژاپن توافق کرده  اند میزان مالیات بر درآمدهاي حاصل از سرمایه گذاري 
را کاهش دهند. ژاپن با شصت کشور جهان موافقت  نامه هاي مشابهی را به امضا رسانده، 

ولی این نخستین موافقت  نامه ژاپن با یک کشور نفت خیز خاورمیانه در این زمینه است. 
میزان سرمایه  گذاري مستقیم خارجی انجام شده در ژاپن در سال 2007 میلادي، بیش از 
22 میلیارد دلار بوده است. میزان سرمایه گذاري مستقیم خارجی انجام شده در این کشور، 

از سال 2005 تا 2007 در جدول شماره ي 35 آمده است.

جدول 35: میزان سرمایه  گذاري مستقیم خارجی انجام شده در ژاپن طی 
سال هاي 2005-2007 

200520062007سال

6,50622,549 -2,775میزان سرمایه گذاري خارجی (میلیون دلار)

World Investment Report 2008

میزان سرمایه گذاري مستقیم خارجی انجام شده توسط ژاپن در دیگر کشورها، از سال 
2005 تا 2007 در جدول شماره ي 36 آمده است.
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جدول 36: میزان سرمایه  گذاري مستقیم خارجی انجام شده توسط ژاپن طی 
سال  هاي 2005-2007

200520062007سال

45,78150,26673,549میزان سرمایه گذاري خارجی (میلیون دلار)

World Investment Report 2008

-2008 سال  هاي  طی  کشور  این  در  شده  انجام  خارجی  مستقیم  سرمایه گذاري  تعداد 
2003 در جدول شماره ي 37 آمده است.

 جدول 37: تعداد سرمایه گذاري مستقیم خارجی انجام شده در ژاپن
از سال 2003 تا 2008

2008 20032004200520062007سال
تعداد سرمایه گذاري مستقیم 

13415912115116834خارجی

World Investment Report 2008

هم چنین تعداد سرمایه گذاري مستقیم خارجی که ژاپن از سال 2003 تا 2008 در دیگر 
کشورهاي جهان انجام داده، در جدول شماره  ي 38 ارایه شده است.

 جدول 38: تعداد سرمایه گذاري مستقیم خارجی انجام شده توسط ژاپن
از سال 2003 تا 2008

2008 20032004200520062007سال
تعداد سرمایه گذاري مستقیم 

772820686200 8861040خارجی

World Investment Report 2008

در گزارش سرمایه  گذاري جهانی در سال 2008 میلادي، 141 کشور جهان بر اساس دو 
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شاخص عملکردي سرمایه  گذاري مستقیم خارجی انجام شده درون کشور و سرمایه  گذاري 
مستقیم خارجی انجام داده توسط آن کشور در دیگر کشورهاي جهان رده  بندي شده  اند. 
رتبه ژاپن در این دو شاخص طی سال  هاي 2007-2005 در جداول شماره ي 39 و 40 

آمده است. 

جدول 39: رتبه جهانی شاخص عملکرد سرمایه  گذاري مستقیم خارجی انجام 
شده در ژاپن طی سال  هاي 2005-2007

200520062007سال
135137135رتبه

World Investment Report 2008

جدول 40: رتبه جهانی شاخص عملکرد سرمایه  گذاري مستقیم خارجی انجام 
شده توسط ژاپن طی سال  هاي 2005-2007

200520062007سال
454444رتبه

World Investment Report 2008

هم  اکنون مناسب ترین زمینه هاي سرمایه گذاري در ژاپن عبارتند از:
 خودرو و صنایع وابسته به آن.

 خرده فروشی. 
 فناوري اطلاعات و ارتباطات.

 بیوتکنولوژي. 
 فناوري نانو.

 بانک  داري و بیمه.
 خدمات بهداشتی،  درمانی و پزشکی.

 خدمات زیست محیطی.
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مناسبات اقتصادي و بازرگانی ایران با ژاپن از پیشینه ي دور و درازي برخوردار است. در 
دو  میان  بازرگانی  مبادلات  وضعیت  و  تجاري  تراز  بازرگانی،  روابط  پیشینه ي  فصل  این 

کشور در سال  هاي  2005 تا 2007 بررسی می شود. 

1. پیشینه  ي روابط بازرگانی ایران و ژاپن
در سال 1259 شمسی، امپراتور ژاپن براي ایجاد رابطه تجاري، نماینده  ي ویژه  اي به ایران 
گسیل داشت تا اقداماتی براي گسترش مناسبات انجام دهد. در آن هنگام به جهت تحولات 
سیاسی در دو کشور، این تلاش  ها بی نتیجه ماند. دولت ژاپن در سال 1305 شمسی یک 
نمایندگی تجاري در ایران راه  اندازي کرد و به دنبال آن تمایل خود را براي برقراري روابط 
سیاسی ابراز داشت که مورد استقبال ایران واقع شد. بدین ترتیب در فروردین  ماه سال 
1308 پیمان  نامه  اي که زمینه و حدود روابط دو طرف را مشخص می کرد به امضا رسید و 

پس از آن نیز در تیرماه سال 1309 سفارت ایران در توکیو گشایش یافت.
در مهرماه سال 1311 پیمان دوستی و تجارت و نیز یک پروتکل میان دو طرف در تهران 
بسته شد که متضمن منافع دو کشور تلقی می  شد. در سال 1321 شمسی با آغاز جنگ 
جهانی دوم، روابط دو کشور قطع شد و با فشاري که از سوي متفقین بر دولت ایران وارد 
شد، در نهم اسفندماه سال 1323 کشورمان مجبور شد به ژاپن اعلان جنگ کند. البته 
روشن بود که تضاد منافع میان دو کشور وجود نداشت و به علت شرایط خاص جغرافیایی 

و عدم نفوذ نیروهاي ژاپنی به خلیج فارس، جنگی میان دو کشور رخ نداد.
پس از شکست ژاپن در جنگ جهانی دوم، ایران در کنفرانس صلح سانفرانسیسکو  شرکت 
کرد و پیمان صلح با ژاپن را امضا کرد. به دنبال این اقدام، سفارت  خانه  هاي دو کشور در 

تهران و توکیو به ترتیب در سال  هاي 1332 و 1333 شمسی بازگشایی شدند.

فصل ششم
وضعیت مبادلات بازرگانی با ایران
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در سال 1334 شمسی، قرارداد دوستی دو کشور که به علت جنگ معلق مانده بود، به 
طور رسمی به مرحله اجرا درآمد و اسناد پذیرش متقابل آن در توکیو میان وزیر خارجه 

ژاپن و سفیر ایران مبادله گردید.
انقلاب  پیروزي  با  است.  بوده  گسترش  حال  در  بعد  به  تاریخ  این  از  ژاپن  و  ایران  روابط 
اسلامی ایران، ژاپن با اعزام نماینده ي ویژه، علاقه  مندي خود را در زمینه گسترش روابط 
اعلام کرد. پس از انقلاب چون ژاپن میدان را براي حضور بیشتر مناسب دید، تلاش کرد 
تا این حضور را در آغاز انقلاب به ویژه در برنامه اول توسعه بیش از پیش نماید. ژاپن در 
برنامه پنج ساله اول در بیش از بیست پروژه در بخش  هاي نیروگاهی، نفت، پتروشیمی، 

مخابرات، فولاد، سیمان و آموزشی، مشارکت فعال داشت. 
در سال  هاي گذشته گسترش روابط دوستانه در دستور کار دو کشور بوده، به  گونه  اي که 
در سال 2007 میلادي، حجم مبادلات تجاري ایران و ژاپن نزدیک به 14 میلیارد دلار 

بوده است. 

2. آخرین وضعیت مبادلات بازرگانی و تراز تجاري
روابط ایران و ژاپن از دیرباز همواره در سطح خوبی قرار داشته و در چند سال گذشته نیز 
روند رو به رشدي داشته است. اهمیت ایران به عنوان کشور تامین  کننده ي نفت مورد نیاز 
ژاپن، موقعیت جغرافیایی راهبردي کشورمان در خلیج فارس و راه میان آسیا و اروپا، از 
جمله دلایل گرایش ژاپن براي برطرف نمودن چالش هاي توسعه ي همه جانبه ي مناسبات 

با ایران است.
مقامات  سفر  گذشته  سال   چند  در 
وزراي  جمله  از  کشور  دو  عالی  رتبه 
خارجه، هیات  هاي پارلمانی و سفر وزیر 
بر  مثبتی  تاثیر  توکیو  به  ایران  نفت 

روابط بین دو کشور داشته است. 
آقاي  جمهوري  ریاست  هنگام  در 
خاتمی، ژاپنی  ها در سال 1378 شمسی 
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با اعزام هیاتی عالی  رتبه از مدیران 23 شرکت ژاپنی در چارچوب هیات کیدانرن اقدام به 
بررسی جدي  تر در خصوص جستجوي زمینه  هاي همکاري  هاي صنعتی دو کشور نمودند. 
از مهم  ترین دستاوردهاي این سفر، شروع مذاکرات جدي طرفین براي اجراي چند پروژه 

صنعتی در بخش  هاي فولاد، نیروگاه و نوسازي و بازسازي صنایع نفت کشورمان بود. 
و  ژاپن  بانک  اگزیم  از  هیات  سه  نیز  شمسی   1378 سال  شهریورماه  و  تیر  خرداد،  در 
وزارت اقتصاد، تجارت و صنعت ژاپن براي ارزیابی مجدد شرایط اقتصادي ایران و یافتن 
مقامات  با  و  شد  تهران  وارد  ایران  در  مختلف  پروژه  هاي  تامین اعتبار  مساعد  زمینه  هاي 
ایرانی ملاقات کردند تا چگونگی تامین اعتبار پروژه  هاي مختلف نیروگاهی، پتروشیمی و 

فولاد را به طور جدي بررسی و تصمیم گیري کنند.
بر اساس اطلاعات اداره کل سرمایه  گذاري  هاي خارجی و کمک  هاي فنی و اقتصادي ایران، 

ژاپن در طول سال  هاي 1378-1372 شمسی در ایران سرمایه  گذاري نکرده است.
سفر  نخستین  که  سال 1379  آبان ماه  در  ژاپن  به  خاتمی  آقاي  روزه  چهار  سفر  از  پس 
رییس دولت ایران پس از گذشت 42 سال به ژاپن بود،  مراودات دو کشور در زمینه  هاي 
تجاري و اقتصادي گسترش یافت. در این راستا، سفر وزیر اقتصاد، تجارت و صنعت ژاپن 
و  (کیدانرن)  کشور  این  تجاري  و  صنعتی  بزرگ  شرکت  هاي  فدراسیون  هیات  همراه  به 
سفر وزیر نفت ایران به توکیو و برگزاري چهار دور اجلاس کمیته مشورتی انرژي میان دو 

کشور، نیز اهمیت بالایی دارد. 
دو  ارزش  به  آزادگان  منطقه  نفت  استخراج  و  اکتشاف  قرارداد  ملاقات  ها،  این  نتیجه  در 
پتروشیمی  مجتمع  ساخت  کلیدگردان  قرارداد  و  میلادي   2004 سال  در  دلار  میلیارد 
«مونواتیلن گلایکول» مجتمع «الفین» خارك در اوایل سال 2005 امضا شد. این قرارداد 
میان دو شرکت «مهندسی و کشتی سازي میتسویی ژاپن» و شرکت «طراحی و مهندسی 

صنایع پتروشیمی ایران» امضا شد.
صنعت  و  تجارت  اقتصاد،  وزیر  سفر  به  می  توان  اقتصادي  مهم  هیات  هاي  زمینه  ي  در 
ژاپن، هیات فدراسیون شرکت  هاي بزرگ صنعتی و تجاري این کشور (کیدانرن)، رییس 
چهار دور اجلاس مشورتی انرژي،  نمایندگان ژاپن و برگزاري  مجلس  کمیسیون بودجه 
سومین  توکیو،  در   1380 مهرماه  اواخر  در  انرژي  مشورتی  اجلاس  دومین  نمود.  اشاره 
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اجلاس در سال 1381 شمسی در تهران و چهارمین اجلاس در اردیبهشت 83 در توکیو 
برگزار شده  است. 

برخی از دیدارهاي دو طرف در سال  هاى گذشته عبارتند از:

 سـفر آقاي امین  زاده معاون آسیا و اقیانوسـیه وزارت امور خارجه به ژاپن در تاریخ 
30-28 اردیبهشت  ماه 1384.

. سفر آقاي داود کشاورزان مدیر عامل هواپیمایی ملی ایران در خرداد ماه 1384 
 سفر هیاتی مرکب از نمایندگان عضو کمیسیون اقتصادي مجلس شوراي اسلامی به 

همراه معاون مدیر کل پارلمانی وزارت بازرگانی در تیرماه 1384.
 سـفر آقاي یوشیکاوا مدیرکل خاورمیانه وزارت خارجه ژاپن به ایران در اردیبهشت 

.1385
 سـفر هیاتـی از نمایندگان مجلس ژاپـن به تهران از حزب مخالـف دموکراتیک در 

اردیبهشت 1385.
 دیدار کورا فرستاده ویژه نخست وزیر، کانه موتو رییس اطلاعات دولت ژاپن و رییس 
کمیته ي روابط خارجی مجلس نمایندگان، هیاتی از اعضاي مجلس نمایندگان، تاناکا 
معاون سیاسی وزارت خارجه ژاپن و خانم اوگاتا نماینده ویژه نخست وزیر در بازسازي 

افغانستان از ایران.
به جهت وابستگی صنعتی، تجاري و همکاري  هاي اقتصادي ایران با ژاپن و حجم نفت و 
مواد نفتی صادراتی به این کشور، ژاپن همواره یکی از شرکاي مهم تجاري ایران بوده است. 
به  طوري  که با احتساب نفت صادراتی، ژاپن از لحاظ حجم کل مبادلات در سال  هاي پس 

از انقلاب تاکنون، رتبه ي اول را در تجارت با ایران داشته است.
تراز تجاري ایران با ژاپن در سال  هاي گذشته همواره با روند مثبت همراه بوده است. 
مثبت  دلار  میلیون  میزان 8,986  به  ژاپن  با  ایران  تجاري  تراز  میلادي  سال 2005  در 
بوده است. با تداوم روند مثبت، تراز تجاري ایران با این کشور در سال 2006 به 9.947 
مثبت  دلار  میلیون   11,302 توجه  قابل  رقم  به  میلادي   2007 سال  در  و  دلار  میلیون 
سال هاي 2007  طی  ژاپن  با  ایران  تجاري  تراز  روند  شماره  ي 41  جدول  است.  رسیده 

2005 را نشان می دهد.
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 جدول 41: روند تراز تجاري ایران با ژاپن طی سال هاي 2005-2007
(میلیون دلار)

میزان سال
روند تغییر تراز تجاريتراز تجاريمیزان وارداتصادرات

به سود ایران200510,3221,336+8,986
به سود ایران200611,1211,174+9,947
به سود ایران200712,6341,332+11,302

www.trademap.org

نشان  را   2005-2007 سال هاي  در  ژاپن  با  ایران  تجاري  تراز  روند   1 شماره  ي  نمودار 
می دهد.

 نمودار 1: روند تراز تجاري ایران با ژاپن طی سال هاي 2005-2007
(میلیون دلار)

3. واردات ژاپن از ایران 
در سال 2005 ارزش صادرات ایران به ژاپن برابر با 10.322 میلیون دلار بوده که در سال 
2006 با هشت درصد رشد به 11,121 میلیون دلار افزایش یافته است. این میزان صادرات 
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در سال 2007 با افزایش نسبی روبرو بوده و با رشد چهارده درصدي به 12,634 میلیون 
دلار افزایش یافته است. 

بنابراین، ارزش صادرات ایران به ژاپن در طی دوره 2005 تا 2007 بیش از 22 درصد رشد 
داشته است. جدول شماره  ي 42 ارزش صادرات ایران به ژاپن طی سال هاي 2005-2007 

را نشان می دهد.

 جدول 42: ارزش صادرات ایران به ژاپن طی سال هاي 2005-2007
(میلیون دلار)

نرخ رشد (درصد)ارزش صادراتسال
200510,322-
200611,121+8
200712,634+14

www.trademap.org

نشان  را   2005  -2007 سال هاي  در  ژاپن  به  ایران  صادرات  ارزش   2 شماره  ي  نمودار 
می دهد.

 نمودار 2: ارزش صادرات ایران به ژاپن طی سال هاي 2005-2007
(میلیون دلار)
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کل صادرات ایران به ژاپن در سال 2007 میلادي، شامل 54 گروه کالایی و در سه سال 
گذشته 65 گروه کالایی مندرج در جدول شماره ي 43 می  شود. اقلام عمده صادراتی ایران 
به ژاپن در سه سال گذشته شامل سوخت  هاي معدنی و نفت خام، محصولات شیمیایی 
بوده  خوراکی  میوه  هاي  و  ماهی   فولاد،  و  آهن  چدن،  آلومینیوم،  کفپوش،  و  فرش  آلی، 

است. 
و  خام  نفت  را  ژاپن  به  ایران  صادرات  از  درصد   98/5 از  بیش  که  است  ذکر  شایان 

سوخت هاي معدنی تشکیل می دهد. 
جدول شماره ي 44 ترکیب و روند صادرات ایران به ژاپن در طی سال هاي 2005 تا 2007 

را نشان می دهد. 

جدول 44: ترکیب صادرات ایران به ژاپن طی دوره 2007-2005 (میلیون دلار)

یف
فصل نام محصولرد

روند 200520062007تعرفه
صادرات

افزایشی10,32211,12112,634-کل محصولات

افزایشی2710,25311,00812,455سوخت هاي معدنی و نفت خام1

افزایشی292462121محصولات شیمیایی آلی2

فرش و سایر کفپوش ها از مواد 3
نامنظم57232420نسجی

افزایشی761514آلومینیوم و مصنوعات از آلومینیوم  4
نامنظم720/880/625چدن، آهن و فولاد 5

ماهی ها و قشرداران، صدفداران و 6
نامنظم03214سایر آبزیان بدون ستون فقرات

میوه هاي خوراکی، پوست مرکبات 7
افزایشی08344یا پوست خربزه و همانند

افزایشی09334قهوه، چاي ماته و ادویه8
نامنظم26231سنگ فلز، جوش و خاکستر9
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فرآورده ها از سبزیجات، میوه ها یا 10
افزایشی200/911از سایر اجزاي نباتات

نامنظم79021روي و مصنوعات از روي 11

12
فرآورده هاي گوشت، ماهی یا 

قشرداران، صدف داران یا سایر 
آبزیان بدون ستون فقرات

نامنظم1640/851

کالاهاي دسته  بندي نشده (سایر 13
کاهشی99110/54کالاها)

انگم ها، صمغ ها، رزین ها و سایر 14
افزایشی130/240/270/49شیره ها و عصاره نباتی

نامنظم740/0110/33مس و مصنوعات از مس 15
افزایشی060/110/140/3نباتات زنده و محصولات گلکاري16

17
محصولات شیمیایی غیرآلی، 

ترکیبات آلی یا غیرآلی فلزات 
گرانبها

افزایشی28000/25

 لباس و متفرعات لباس، کشباف یا 18
نامنظم610/130/070/19قلاب باف

ماشین آلات و دستگاه هاي برقی و 19
افزایشی850/070/160/18اجزا و قطعات آنها

نامنظم750/7400/17نیکل و مصنوعات از نیکل 20

21
مصنوعات از سنگ، گچ، سیمان، 

پنبه نسوز (Asbestos)، میکا یا از 
مواد همانند

نامنظم680/140/250/13

نمک، گوگرد، خاك و سنگ، گچ، 22
کاهشی250/360/210/11آهک و سیمان

کاهشی630/130/110/09سایر اشیاي نسجی دوخته و مهیا23
نامنظم840/190/480/08دیگ هاي بخار و آبگرم 24
نامنظم690/010/0020/07محصولات سرامیکی 25

دانه و میوه هاي روغن دار، دانه و 26
کاهشی120/080/050/05بذر و میو ه هاي گوناگون
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روغن  هاي اسانسی و شبه رزین ها 27
نامنظم330/130/210/04(رزینوییدها)

کاهشی210/10/030/03فرآورده هاي خوراکی گوناگون28

لباس و متفرعات لباس، غیرکشباف 29
کاهشی620/060/050/03یا غیرقلاب باف

 ـ جراحی، 30 مبل، مبل هاي طبی 
نامنظم940/030/010/02اسباب تخت خواب و همانند

اشیاي هنري، اشیاي کلکسیون یا 31
نامنظم9700/030/02عتیقه

کاهشی510/090/020/02پشم، موي نرم (کرك)32
ثابت700/010/010/01شیشه و مصنوعات شیشه اي 33
نامنظم730/0600/01مصنوعات از چدن، آهن یا فولاد34

فرآورده هاي غلات، آرد، نشاسته، 35
افزایشی1900/010/01فکول یا شیر، نان هاي شیرینی

مواد قابل بافت، سایر محصولات 36
کاهشی140/540/540/01نباتی

وسایل نقلیه زمینی غیر از نواقل 37
کاهشی870/040/020/01روي خط راه آهن یا تراموا 

نامنظم220/0100/01نوشابه ها، آبگون هاي الکلی و سرکه38

کائوچو و اشیاي ساخته شده از 39
نامنظم400/00300/01کائوچو

شیر و محصولات لبنی؛ تخم 40
کاهشی040/020/0050/009پرندگان؛ عسل طبیعی

کاهشی490/030/010/008کتاب، روزنامه، تصویر 41

آلات و دستگاه هاي اپتیک، 42
نامنظم900/050/060/008عکاسی، سینماتوگرافی

43
اشیاي ساخته شده از چرم؛ 

مصنوعات زین و برگ سازي؛ لوازم 
سفر

نامنظم420/0050/010/007

www.tepbusiness.ir02122025268 03136251016

www.tepbusiness.ir
www.tepbusiness.ir
https://tepbusiness.ir


126 / راهنماي تجارت با کشور ژاپن

پوست هاي نرم طبیعی و پوست هاي 44
افزایشی43000/006نرم بدلی

پارچه هاي تار و پود باف مخصوص، 45
نامنظم580/00200/006پارچه هاي نسجی منگوله بافت

کاهشی440/030/010/005چوب و اشیاي چوبی؛ زغال چوب46

پوست خام (غیر از پوست  هاي نرم) 47
افزایشی41000/004و چرم

نامنظم370/0100/004محصولات عکاسی و سینماتوگرافی48

مروارید طبیعی یا پرورده، 49
کاهشی710/020/0050/004سنگ هاي گرانبها یا نیمه گرانبها

مواد پلاستیکی و اشیاي ساخته 50
کاهشی390/090/0090/003شده از این مواد

بازیچه، اسباب بازي و لوازم ورزش، 51
کاهشی950/010/010/002اجزا، قطعات و متفرعات آنها

افزایشی5400/0020/002رشته هاي سنتتیک یا مصنوعی52

سبزیجات، نباتات،ریشه و غده هاي 53
افزایشی07000/002زیرخاکی خوراکی

کاهشی300/0070/0030/002محصولات دارویی54

عصاره هاي دباغی یا رنگرزي، تانن ها 55
کاهشی320/0070/0050و مشتقات آنها

صابون، فرآورده ها براي شستشو، 56
کاهشی340/00900فرآورده هاي روان کننده

57
محصولات حاصل از نشاسته یا 
فکول تغییر یافته، چسب ها و 

آنزیم ها
کاهشی350/00200

کاهشی170/0070/0070قند و شکر و شیرینی58
کاهشی180/00700کاکائو و فرآورده هاي آن59

کفش، گتر، اشیاي همانند و اجزاي 60
کاهشی640/0100این اشیا 
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کاهشی380/00500محصولات گوناگون شیمیایی 61

کاغذ و مقوا، اشیاي ساخته شده از 62
کاهشی480/00200خمیر کاغذ، از کاغذ یا از مقوا 

کاهشی520/020/0020 پنبه63
کاهشی960/00800مصنوعات گوناگون64

مصنوعات گوناگون از فلزات 65
نامنظم8300/010معمولی

www.trademap.org

نمودار شماره  ي3 ترکیب اقلام مهم صادراتی ایران به ژاپن طی سال هاي 2007-2005 را 
به صورت مقایسه اي نشان می دهد. 

 نمودار 3: ترکیب صادرات ایران به ژاپن طی سال هاي 2005-2007
(میلیون دلار)

در ادامه جایگاه و سهم ایران در صادرات هر یک از گروه هاي کالایی فوق به بازار ژاپن 
تجزیه و تحلیل و رقباي بالفعل و سهم آنها در هر یک از این گروه ها بررسی می شود. 
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3-1. نفت خام و سوخت هاي معدنی
نفت خام و سوخت هاي معدنی، اولین گروه کالایی عمده صادراتی ایران به ژاپن است. 
حجم  بیشترین  ترتیب  به  ایران  و  اندونزي  استرالیا،  قطر،  امارات،  عربستان،  کشورهاي 
صادرات نفت خام و سوخت هاي معدنی به ژاپن را انجام می دهند. این شش کشور نزدیک 
به 72 درصد از بازار این محصولات در ژاپن را در اختیار دارند. با توجه به جایگاه مناسب 
کشور ایران در زمینه تولید و صدور نفت خام و سوخت هاي معدنی، امکان ارایه بیشتر 
این گروه کالایی مورد نیاز کشور ژاپن به عنوان یک فرصت بالقوه در افق زمانی میان  مدت 
وجود دارد. در سال 2007 میلادي، ایران با صادرات نزدیک به 12/5 میلیارد دلار نفت 

خام به ژاپن، جایگاه ششم و سهم بازار 7/2 درصدي را در اختیار داشته است.
جدول شماره  ي 45 مهم ترین رقباي موجود در تامین نفت خام و سوخت هاي معدنی در 

بازار ژاپن در سال 2007 را نشان می دهد. 

جدول 45: مهم ترین رقباي موجود در تامین نفت خام و سوخت هاي معدنی در 
بازار ژاپن (سال 2007)

ارزش صادرات کالا به مهم ترین رقباي موجودردیف
ژاپن (میلیون دلار)

 سهم کشور از کل بازار کالا 
در ژاپن (درصد)

34,66620/1عربستان 1

31,95518/5امارات 2

16,8919/8قطر3

15,4869استرالیا4

12,6877/3اندونزي5

12,4557/2ایران6

جمع کل واردات ژاپن: 172,787 میلیون دلار
www.trademap.org

www.tepbusiness.ir02122025268 03136251016

www.tepbusiness.ir
www.tepbusiness.ir
https://tepbusiness.ir


بخش دوم: تجارت خارجی، فصل ششم: وضعیت مبادلات بازرگانی با ایران / 129

  3-2. محصولات شیمیایی آلی
محصولات شیمیایی آلی دومین گروه کالایی مهم صادراتی ایران به ژاپن در سال 2007 
نزدیک  داشتن  با  سوییس  و  جنوبی  کره  آلمان،  چین،  ایرلند،  آمریکا،  کشورهاي  است. 
کشور  این  به  آلی  شیمیایی  محصولات  اصلی  صادرکنندگان  از  بازار،  سهم  درصد  به 65 

هستند. 
و  بیستم  جایگاه  ژاپن،  به  آلی  شیمیایی  محصولات  دلار  میلیون  صادرات 121  با  ایران 
سهم بازار 0/9 درصدي را در سال 2007 داشته است. ایران با توجه به وجود توانمندي 
و پتانسیل فراوان در زمینه ي تولید محصولات شیمیایی آلی و وجود صنایع پایین دستی 
نفت و پتروشیمی، از فرصت مناسبی جهت حضور پررنگ تر در بازار ژاپن در افق زمانی 

کوتاه مدت و میان مدت برخوردار است. 
جدول شماره  ي 46 مهم ترین رقباي موجود در تامین محصولات شیمیایی آلی در بازار 

ژاپن در سال 2007 را نشان می دهد.

جدول 46: مهم ترین رقباي موجود در تامین محصولات شیمیایی آلی در بازار 
ژاپن (سال 2007)

ارزش صادرات کالا به ژاپن مهم ترین رقباي موجودردیف
(میلیون دلار)

 سهم کشور از کل بازار کالا 
در ژاپن (درصد)

2,24517/2آمریکا1
1,68412/9ایرلند2
1,54711/9چین3
1,45311/1آلمان4
8076/2کره جنوبی5
7045/4سوییس6

جمع کل واردات ژاپن: 13.044 میلیون دلار
www.trademap.org
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3-3. فرش و کفپوش  ها
فرش و دیگر کفپوش  ها از مواد نسجی، سومین گروه مهم  کالایی صادراتی ایران به ژاپن 
در سال 2007 است. کشور چین با 322 میلیون دلار صادرات این گروه کالایی به ژاپن 
جایگاه نخست و سهم بازار 62/2 درصدي بازار را در اختیار دارد. کشورهاي تایلند، بلژیک، 
هند، ایران و آمریکا در رده  هاي دوم تا ششم صادرات این گروه کالایی به ژاپن قرار دارند. 
حضور تایلند در میان کشورهاي عمده ي صادرکننده فرش و سایر کفپوش  ها به ژاپن، به 

دلیل وجود موافقت  نامه تجارت آزاد بین تایلند و ژاپن است. 
ایران با صادرات بیست میلیون دلار فرش و سایر کفپوش ها به ژاپن، جایگاه پنجم و سهم 
بازار 3/8 درصدي را در سال 2007 داشته است. با توجه به وجود پتانسیل هاي فراوان در 
زمینه تولید فرش و سایر کفپوش ها در داخل کشور و علاقه مندي مردم ژاپن به صنایع 
دستی، در صورت برنامه ریزي مدون، فرصت مناسبی جهت افزایش سهم بازار ایران در این 

گروه کالایی وجود دارد. 
مواد  از  کفپوش  ها  سایر  و  فرش  تامین  در  موجود  رقباي  مهم ترین  شماره  ي 47  جدول 

نسجی در بازار ژاپن در سال 2007 را نشان می دهد.

جدول 47: مهم ترین رقباي موجود در تامین فرش و سایر کفپوش ها از مواد 
نسجی در بازار ژاپن (سال 2007)

ارزش صادرات کالا به ژاپن مهم ترین رقباي موجودردیف
(میلیون دلار)

 سهم کشور از کل بازار کالا 
در ژاپن (درصد)

32262/2چین1
407/7تایلند2
265بلژیک3
254/9هند4
203/8ایران5
163آمریکا6

جمع کل واردات ژاپن:  518 میلیون دلار
www.trademap.org
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3-4. آلومینیوم و مصنوعات از آلومینیوم 
آلومینیوم و مصنوعات از آلومینیوم چهارمین گروه کالایی صادراتی ایران به ژاپن در 
سال 2007 را تشکیل می دهد. کشورهاي روسیه، استرالیا، چین، نیوزیلند، برزیل و آمریکا 
تا  اول  جایگاه هاي  بازار،  سهم  درصد  و 5/8  با 18/6، 16/9، 10/9، 6/3، 6/3  ترتیب  به 
ششم را در صادرات این محصولات به ژاپن را در اختیار دارند. این شش کشور در مجموع 
نزدیک به 65 درصد از این بازار را به خود اختصاص داده اند. ایران با صادرات 14 میلیون 
دلار آلومینیوم و مصنوعات از آلومینیوم به ژاپن، جایگاه 27 و سهم بازار 0/1 درصدي را 

در سال 2007 داشته است. 

جدول شماره  ي 48 مهم ترین رقباي موجود در تامین آلومینیوم و مصنوعات از آلومینیوم 
بازار ژاپن در سال 2007 را نشان می دهد. 

جدول 48: مهم ترین رقباي موجود در تامین آلومینیوم و مصنوعات از آلومینیوم 
در بازار ژاپن (سال 2007)

ارزش صادرات کالا به ژاپن مهم ترین رقباي موجودردیف
(میلیون دلار)

 سهم کشور از کل بازار کالا 
در ژاپن (درصد)

1,86918/6روسیه1
1,69616/9استرالیا2
1,09310/9چین3
6356/3نیوزیلند4
6326/3برزیل5
5835/8آمریکا6

جمع کل واردات ژاپن:  10,055 میلیون دلار
www.trademap.org
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3-5. سایر محصولات 
صادرات ایران به ژاپن در سایر گروه هاي کالایی، به ویژه بیست گروه کالایی اول از حجم 
بسیار بالایی برخوردار نیست و در این گروه  هاي کالایی ایران در میان شش صادرکننده 
نخست به ژاپن دیده نمی  شود. اما ایران در بیشتر این گروه هاي کالایی، برتري هاي نسبی 

و پتانسیل ها و قابلیت هاي مناسبی را براي صادرات در سال هاي آتی داراست. 

ایران با تدوین برنامه ي صادراتی مدون و اجرایی مناسب، می تواند سهم صادرات خود 
در کالاهایی چون چدن، آهن و فولاد، میوه هاي خوراکی، سنگ فلز، جوش و خاکستر، 
فرآورده ها از سبزیجات و نباتات و پوشاك به ژاپن را بهبود بخشد. جداول شماره ي 49 
تا 64 مهم ترین رقبا در تامین سایر گروه هاي کالایی صادراتی ایران به ژاپن در سال 2007 

را نشان می دهند.

جدول 49: مهم ترین رقباي موجود در تامین چدن، آهن و فولاد در بازار ژاپن 
(سال 2007)

ارزش صادرات کالا به ژاپن مهم ترین رقباي موجودردیف
(میلیون دلار)

 سهم کشور از کل بازار کالا 
در ژاپن (درصد)

2,51330/3کره جنوبی1

1,55418/7چین2

6387/7تایوان3

5766/9آفریقاي جنوبی4

3794/6آمریکا5

3734/5قزاقستان6

جمع کل واردات ژاپن: 8,301 میلیون دلار
www.trademap.org
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جدول 50: مهم ترین رقباي موجود در تامین ماهی ها و قشرداران، صدف داران و 
سایر آبزیان بدون ستون فقرات در بازار ژاپن (سال 2007)

ارزش صادرات کالا به ژاپن مهم ترین رقباي موجودردیف
(میلیون دلار)

 سهم کشور از کل بازار کالا 
در ژاپن (درصد)

1,17011/5چین1
1,11910/9آمریکا2
1,0149/9روسیه3
8738/5شیلی4
5565/4تایلند5
5445/3اندونزي6

جمع کل واردات ژاپن: 10,218 میلیون دلار
www.trademap.org

جدول 51: مهم ترین رقباي موجود در تامین میوه  هاي خوراکی، پوست مرکبات 
یا پوست خربزه و همانند در بازار ژاپن (سال 2007)

ارزش صادرات کالا به ژاپن مهم ترین رقباي موجودردیف
(میلیون دلار)

 سهم کشور از کل بازار کالا 
در ژاپن (درصد)

76433/5آمریکا1
63227/7فیلیپین2
1677/3نیوزیلند3
1466/4چین4
1205/3مکزیک5
733/2آفریقاي جنوبی6

جمع کل واردات ژاپن: 2,283 میلیون دلار
www.trademap.org

www.tepbusiness.ir02122025268 03136251016

www.tepbusiness.ir
www.tepbusiness.ir
https://tepbusiness.ir


134 / راهنماي تجارت با کشور ژاپن

جدول 52: مهم ترین رقباي موجود در تامین قهوه، چاي ماته و ادویه در بازار 
ژاپن (سال 2007)

ارزش صادرات کالا به مهم ترین رقباي موجودردیف
ژاپن (میلیون دلار)

 سهم کشور از کل بازار کالا 
در ژاپن (درصد)

29219/8برزیل1
21314/5کلمبیا2
19513/3چین3
1278/6اندونزي4
825/6ویتنام5
815/5گواتمالا6

جمع کل واردات ژاپن: 1,473 میلیون دلار
www.trademap.org

جدول 53: مهم ترین رقباي موجود در تامین سنگ فلز، جوش و خاکستردر بازار 
ژاپن (سال 2007)

ارزش صادرات کالا به مهم ترین رقباي موجودردیف
ژاپن (میلیون دلار)

 سهم کشور از کل بازار کالا 
در ژاپن (درصد)

6,47325/5استرالیا1
5,54321/8شیلی2
2,69310/6اندونزي3
2,3189/1برزیل4
1,6866/6پرو5
1,2695کانادا6

جمع کل واردات ژاپن: 25,398 میلیون دلار
www.trademap.org
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جدول 54: مهم ترین رقباي موجود در تامین فرآورده ها از سبزیجات، میوه ها یا 
از سایر اجزاء نباتات در بازار ژاپن (سال 2007)

ارزش صادرات کالا به ژاپن مهم ترین رقباي موجودردیف
(میلیون دلار)

 سهم کشور از کل بازار کالا 
در ژاپن (درصد)

1,21042/3چین1
50017/5آمریکا2
1966/9برزیل3
1164/1تایلند4
1073/8ایتالیا5
963/3کره  جنوبی6

جمع کل واردات ژاپن: 2,860 میلیون دلار
www.trademap.org

جدول 55: مهم ترین رقباي موجود در تامین روي و مصنوعات از روي در بازار 
ژاپن (سال 2007)

ارزش صادرات کالا به ژاپن مهم ترین رقباي موجودردیف
(میلیون دلار)

 سهم کشور از کل بازار کالا 
در ژاپن (درصد)

8331/3چین1
3814/5پرو2
2810/6استرالیا3
238/6کانادا4
197/1کره جنوبی5
145/4نامیبیا6

جمع کل واردات ژاپن: 264 میلیون دلار
www.trademap.org
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جدول 56: مهم ترین رقباي موجود در تامین فرآورده  هاي گوشت، ماهی یا 
 قشرداران، صدف  داران یا سایر آبزیان بدون ستون فقرات در بازار ژاپن

(سال 2007)

ارزش صادرات کالا به مهم ترین رقباي موجودردیف
ژاپن (میلیون دلار)

 سهم کشور از کل بازار کالا 
در ژاپن (درصد)

2,60357/3چین1
93620/6تایلند2
2956/5آمریکا3
1683/7ویتنام4
1493/3اندونزي5
611/4کره جنوبی 6

جمع کل واردات ژاپن: 4,545 میلیون دلار
www.trademap.org

جدول 57: مهم ترین رقباي موجود در تامین کالاهاي دسته بندي نشده (سایر 
کالاها) در بازار ژاپن (سال 2007)

ارزش صادرات کالا به مهم ترین رقباي موجودردیف
ژاپن (میلیون دلار)

 سهم کشور از کل بازار کالا 
در ژاپن (درصد)

1,87018/3تایوان1
1,45214/2چین2
1,36113/3آمریکا3
1,13211/1تایلند4
9379/2مالزي5
8198سنگاپور6

جمع کل واردات ژاپن: 10,218 میلیون دلار
www.trademap.org
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جدول 58: مهم ترین رقباي موجود در تامین انگم  ها، صمغ  ها، رزین  ها و سایر 
شیره ها و عصاره نباتی در بازار ژاپن (سال 2007 )

ارزش صادرات کالا به ژاپن مهم ترین رقباي موجودردیف
(میلیون دلار)

 سهم کشور از کل بازار کالا 
در ژاپن (درصد)

4114/2چین1
279/6آلمان2
279/4کره جنوبی3
279/3آمریکا4
269/2دانمارك5
268/9هند6

جمع کل واردات ژاپن: 288 میلیون دلار
www.trademap.org

جدول 59: مهم ترین رقباي موجود در تامین مس و مصنوعات از مس در بازار 
ژاپن (سال 2007)

ارزش صادرات کالا به ژاپن مهم ترین رقباي موجودردیف
(میلیون دلار)

 سهم کشور از کل بازار کالا 
در ژاپن (درصد)

44016چین1
35913/1شیلی2
2559/2فیلیپین3
2499/1کره جنوبی4
2278/2آمریکا5
1967/1تایلند6

جمع کل واردات ژاپن: 2.754 میلیون دلار
www.trademap.org
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جدول 60: مهم ترین رقباي موجود در تامین نباتات زنده و محصولات گل کاري 
در بازار ژاپن (سال 2007)

ارزش صادرات کالا به ژاپن مهم ترین رقباي موجودردیف
(میلیون دلار)

 سهم کشور از کل بازار کالا 
در ژاپن (درصد)

11422/4هلند1
6512/7چین2
6312/5مالزي3
438/5تایوان4
438/4کلمبیا5
418/1تایلند6

جمع کل واردات ژاپن: 509 میلیون دلار
www.trademap.org

جدول 61: مهم ترین رقباي موجود در تامین محصولات شیمیایی غیرآلی، 
ترکیبات آلی یا غیرآلی فلزات گرانبها در بازار ژاپن (سال 2007)

ارزش صادرات کالا به ژاپن مهم ترین رقباي موجودردیف
(میلیون دلار)

 سهم کشور از کل بازار کالا 
در ژاپن (درصد)

2,38134/2چین1
2,30733/1آمریکا2
3104/5فرانسه3
2974/3آلمان4
2944/2انگلستان5
1852/7تایوان6

جمع کل واردات ژاپن: 6,967 میلیون دلار
www.trademap.org
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جدول 62: مهم ترین رقباي موجود در تامین لباس و متفرعات لباس، کشباف یا 
قلاب باف در بازار ژاپن (سال 2007)

ارزش صادرات کالا به ژاپن مهم ترین رقباي موجودردیف
(میلیون دلار)

 سهم کشور از کل بازار کالا 
در ژاپن (درصد)

9,44487/8چین1
2992/8ایتالیا2
1831/7کره جنوبی3
1431/3ویتنام4
1401/3تایلند5
750/7آمریکا6

جمع کل واردات ژاپن: 10,755 میلیون دلار
www.trademap.org

جدول 63: مهم ترین رقباي موجود در تامین ماشین آلات و دستگاه هاي برقی و 
اجزا و قطعات آنها در بازار ژاپن (سال 2007)

ارزش صادرات کالا به مهم ترین رقباي موجودردیف
ژاپن (میلیون دلار)

 سهم کشور از کل بازار کالا 
در ژاپن (درصد)

25,57734/7چین1
9,04912/3تایوان2
9,03612/3آمریکا3
8,33711/3کره جنوبی4
4,0695/5مالزي5
3,8635/2تایلند6

جمع کل واردات ژاپن: 73,683 میلیون دلار
www.trademap.org
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جدول 64: مهم ترین رقباي موجود در تامین نیکل و مصنوعات از نیکل در بازار 
ژاپن (سال 2007)

ارزش صادرات کالا به ژاپن مهم ترین رقباي موجودردیف
(میلیون دلار)

 سهم کشور از کل بازار کالا 
در ژاپن (درصد)

2,29740/9اندونزي1

68912/3استرالیا2

4077/2روسیه3

3426/1نروژ4

2975/3آفریقاي جنوبی5

2724/9کانادا6

جمع کل واردات ژاپن: 5,613 میلیون دلار

www.trademap.org

4. صادرات ژاپن به ایران 
واردات ایران از ژاپن در سال 2005 میلادي برابر با 1,336 میلیون دلار بوده است. این 
میزان واردات در سال 2006 با سیزده درصد کاهش به 1,174 میلیون دلار رسیده است. 
با این حال، میزان واردات ایران از ژاپن در سال 2007 میلادي با افزایش سیزده درصدي 
همراه بوده و به 1,332 میلیون دلار رسیده است. به عبارت دیگر، ارزش واردات ایران از 

ژاپن در سال 2007 نسبت به سال 2005 تغییري نکرده است. 

نشان  را   2005-2007 سال هاي  طی  ژاپن  از  ایران  واردات  ارزش   65 شماره  ي  جدول 
می دهد.  
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 جدول 65: ارزش واردات ایران از ژاپن طی سال هاي 2005-2007
(میلیون دلار)

نرخ رشد (درصد)ارزش وارداتسال
20051,336-
20061,174- 12
20071,332+13

www.trademap.org

نشان  را   2005-2007 سال هاي  طی  ژاپن  از  ایران  واردات  ارزش   4 شماره  ي  نمودار 
می دهد.

 نمودار 4: ارزش واردات ایران از ژاپن طی سال هاي 2005-2007
(میلیون دلار)

اقلام وارداتی ایران از ژاپن در سال 2007 شامل 54 گروه کالایی و در مجموع سه سال 
گذشته شامل 63 گروه کالایی می شود. جدول شماره  ي 66 ترکیب اقلام وارداتی ایران از 

ژاپن طی سال هاي 2007-2005 را نشان می دهد. 
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جدول 66: ترکیب اقلام وارداتی ایران از ژاپن طی سال هاي 2005-2007 
(میلیون دلار)

یف
فصل نام محصولرد

روند 200520062007تعرفه
واردات

نامنظم1,3361,1741,332-کل محصولات
نامنظم84403346389دیگ هاي بخار و آبگرم 1

وسایل نقلیه زمینی غیر از نواقل روي خط 2
افزایشی87211227370راه آهن یا تراموا 

نامنظم72125152108چدن، آهن و فولاد 3
افزایشی55255483 الیاف سنتتیک یا مصنوعی غیر یکسره4

ماشین آلات و دستگاه هاي برقی و اجزا و 5
کاهشی851306963قطعات آنها

کاهشی7320313263مصنوعات از چدن، آهن یا فولاد6

آلات و دستگاه هاي اپتیک، عکاسی، 7
نامنظم90493449سینماتوگرافی

نامنظم75262436نیکل و مصنوعات از نیکل 8
نامنظم40372229کائوچو و اشیاي ساخته شده از کائوچو9
نامنظم37181419محصولات عکاسی و سینماتوگرافی10
نامنظم29172619محصولات شیمیایی آلی11

مواد پلاستیکی و اشیاي ساخته شده از 12
نامنظم39171218این مواد

نامنظم991289کالاهاي دسته بندي نشده (سایر کالاها)13
نامنظم270/450/299سوخت هاي معدنی، نفت خام14

کاغذ و مقوا، اشیاي ساخته شده از خمیر 15
نامنظم48429کاغذ، از کاغذ یا از مقوا 

نامنظم70858شیشه و مصنوعات شیشه اي 16

افزایشی76257آلومینیوم و مصنوعات از آلومینیوم  17
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عصاره هاي دباغی یا رنگرزي، تانن ها و 18
نامنظم32586مشتقات آنها

کاهشی381155محصولات گوناگون شیمیایی 19

ابزارها، ابزارآلات، مصنوعات چاقوسازي، 20
افزایشی82445قاشق و چنگال

محصولات شیمیایی غیرآلی، ترکیبات آلی 21
افزایشی28234یا غیرآلی فلزات گرانبها

 ـ جراحی، اسباب 22 مبل، مبل  هاي طبی 
نامنظم94214تخت خواب و همانند

کاهشی96443مصنوعات گوناگون23

کاهشی54332رشته هاي سنتتیک یا مصنوعی 24

صابون، فرآورده ها براي شستشو و 25
ثابت34222فرآورده هاي روان کننده

محصولات حاصل از نشاسته یا فکول تغییر 26
ثابت35222یافته، چسب ها و آنزیم ها

کاهشی30322محصولات دارویی27

کاهشی69311محصولات سرامیکی 28

 پارچه هاي نسجی آغشته، اندوده، 29
افزایشی590/420/710/83پوشانده یا مطبق شده

دانه و میوه هاي روغن دار ،دانه و بذر و 30
نامنظم120/590/850/8میو ه هاي گوناگون

مصنوعات از سنگ، گچ، سیمان، پنبه نسوز 31
نامنظم680/930/490/74(Asbestos)، میکا یا از مواد همانند

نامنظم8330/590/71مصنوعات گوناگون از فلزات معمولی32

روغن هاي اسانسی و شبه رزین ها 33
افزایشی330/040/310/49(رزینوییدها)

لکوموتیوهاي راه آهن یا تراموا، نواقل روي 34
نامنظم8640/280/46خط راه آهن و اجزا و قطعات آنها

نمد و پارچه هاي نبافته؛ نخ هاي ویژه؛ 35
افزایشی560/070/150/41ریسمان، طناب
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کاهشی910/950/880/32اشیاي صنعت ساعت سازي36

وسایل نقلیه هوایی، فضایی و اجزا و 37
نامنظم880/110/090/26قطعات آنها 

بازیچه، اسباب بازي و لوازم ورزش، اجزا و 38
نامنظم950/160/060/23قطعات و متفرعات آنها

نامنظم740/160/090/16مس و مصنوعات از مس39
نامنظم630/120/060/11سایر اشیاي نسجی دوخته و مهیا40

آخال و تفاله صنایع خوراك سازي، 41
نامنظم230/0200/8خوراکی  هاي آماده براي حیوانات

آلات موسیقی؛ اجزا و قطعات و متفرعات 42
کاهشی920/180/110/06این آلات  

انگم ها، صمغ ها، رزین ها و سایر شیره ها و 43
ثابت130/060/060/06عصاره نباتی

نامنظم490/070/10/05کتاب، روزنامه، تصویر 44

سایر فلزات معمولی؛ سرمت ها؛ مصنوعات 45
کاهشی810/030/020/02از این مواد 

نمک، گوگرد، خاك و سنگ، گچ، آهک و 46
کاهشی250/110/030/02سیمان

نامنظم520/0400/02 پنبه47

مروارید طبیعی یا پرورده، سنگ هاي 48
افزایشی71000/01گرانبها یا نیمه گرانبها

افزایشی78000/007سرب و مصنوعات از سرب49
نامنظم790/0200/006روي و مصنوعات از روي 50
کاهشی570/020/0060/006فرش و سایر کفپوش ها از مواد نسجی51

اشیاي ساخته شده از چرم؛ مصنوعات زین 52
نامنظم420/0090/0040/005و برگ سازي؛ لوازم سفر

افزایشی21000/003فرآورده هاي خوراکی گوناگون53
نامنظم8900/150/003کشتی ها، قایق ها و شناورها 54
نامنظم9700/030اشیاء هنري، اشیاي کلکسیون یا عتیقه57
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نامنظم1500/0030چربی ها و روغن هاي حیوانی یا نباتی58

ماهی ها و قشرداران، صدفداران و سایر 59
نامنظم0300/310آبزیان بدون ستون فقرات

کاهشی440/0600چوب و اشیاي چوبی؛ زغال چوب60

نامنظم600/030/060پارچه هاي کشباف یا قلاب باف61

 لباس و متفرعات لباس، کشباف یا قلاب 62
نامنظم6100/0070باف

لباس و متفرعات لباس، غیرکشباف یا 63
نامنظم6200/010غیرقلاب باف

www.trademap.org

نمودار شماره  ي 5 ترکیب اقلام مهم وارداتی ایران از ژاپن طی سال هاي2007-2005 را 
نشان می دهد.

نمودار 5: ترکیب اقلام وارداتی ایران از ژاپن طی سال هاي 2005-2007 
(میلیون دلار)
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5. همکاري هاي اقتصادي دو کشور
هم  دارد.  نمایندگی  تهران  در  ژاپن  خارجی  تجارت  سازمان  شد،  گفته  که  همان گونه 
اکنون آقاي یاسوئو هایاشی رییس سازمان تجارت خارجی ژاپن (جترو) است. وي تاکنون، 
بازدیدهاي فراوانی از ایران داشته است. در این راستا، یادداشت تفاهم میان سازمان توسعه 
تجارت ایران و سازمان جترو براي توسعه ي روابط بازرگانی دو کشور،  در خور توجه است. 
در روزهاي پایانی سال 1387 شمسی نمایشگاه بزرگ فرش و فرهنگ ایرانی توسط این 

دو نهاد، در توکیو برگزار شد. 
هم چنین مرکز همکاري هاي خاورمیانه ا ي ژاپن در سال هاي گذشته با سازمان سرمایه گذاري 
و کمک هاي اقتصادي و فنی ایران نشست هایی را برگزار کرده است. این مرکز به عنوان 
یک نهاد مستقل و غیرانتفاعی زیر نظارت وزارت اقتصاد، تجارت و صنعت ژاپن، تاکنون 
اقدامات فراوانی جهت توسعه ي مبادلات تجاري میان ایران و ژاپن مانند برگزاري نمایشگاه 
غذا در دو کشور، همکاري دانشگاهی میان دانشگاه هاي مشهد و ژاپن در زمینه ي مطالعات 
زعفران و برگزاري کارگاه آموزشی در ایران انجام داده است. شوراي مشترك تجاري دو 

کشور نیز به عنوان یک اجلاس دوجانبه تجاري و اقتصادي در حال فعالیت است. 
دفتر  افتتاح  با  آذرماه 1383  در  ایران  دولت  هیات  کشور،  دو  روابط  توسعه ي  مسیر  در 

آژانس همکاري  هاي بین  المللی ژاپن (جایکا) 1 در تهران موافقت کرد.
جایکا پیش از انقلاب اسلامی ایران در بخش همکاري  هاي توسعه  اي در ایران فعال بوده 
و در سال  هاي گذشته میزان کمک  هاي توسعه  اي آن در چارچوب انجام پروژه ها افزایش 
یافته است. جایکا پس از برنامه توسعه ملل متحد (UNDP) بیشترین کمک  ها را به ایران 
اختصاص داده و بر اساس آخرین آمار منتشره، میزان این کمک  ها در سال 2003 میلادي 

بیش از چهارده میلیون دلار بوده است. 

6. فعالیت هاي نمایشگاهی و هیات هاي تجاري 
حضور در نمایشگاه  هاي بین المللی، ابزار موثري براي معرفی و بازاریابی محصولات ایرانی 
در بازارهاي جهانی است. این اقدام می  تواند راهکار مطلوبی براي بازاریابی کالاهاي ایرانی 

1. Japan International Cooperation Ajency (JICA )
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در بازار ژاپن باشد. با توجه به اهمیت آگاهی  رسانی و تبلیغات درباره ي کالاها و توانمندي ها 
و پتانسیل هاي ایران، هیات هاي تجاري مختلفی بین دو کشور مبادله شده است. 

سال  در  جترو،  سازمان  و  ایران  تجارت  توسعه  سازمان  میان  تفاهم  یادداشت  اساس  بر 
1387 شمسی نمایشگاه اختصاصی و بزرگ فرش و فرهنگ ایرانی در توکیو برگزار شد. با 
این حال، بر اساس اطلاعات ارایه شده توسط سازمان توسعه  تجارت، شرکت هاي ایرانی در 

هیچ یک از نمایشگاه هاي بین المللی ژاپن حضور نداشته اند.
بر مبناي اطلاعات سازمان توسعه تجارت، چندین هیات  تجاري ایران از کشور ژاپن در 
سال هاي 1386 و 1387 شمسی بازدید نموده اند. جدول شماره  ي 67 مشخصات و تاریخ 

اعزام هیات هاي تجاري ایران به ژاپن را نشان می دهد. 

جدول 67: مشخصات هیات هاي تجاري اعزام شده به ژاپن طی سال هاي 
1386-1387

مجريتاریخ اعزاممحل اعزامردیف
دفتر امور ترویج تجارت سازمان توسعه تجارت ایراناسفندماه 1386ژاپن1
اتاق بازرگانی، صنایع و معادن ایران مردادماه 1387ژاپن2

www.tpo.ir

6-1. پیشنهاد مشارکت شرکت هاي ایرانی در نمایشگاه هاي ژاپن 
بر اساس تجربه هاي حضور ایران در نمایشگاه  هاي تخصصی و بین  المللی، کالاهاي صادراتی 
ایران به ژاپن، نیازهاي خاص بازار ژاپن و پتانسیل ها و توانمندي هاي موجود در کشور، 
پیشنهاد می شود که در سال هاي آینده، افزون بر برگزاري همایش  ها و سمینارهاي مشترك 
و  نمایشگاه ها  در  حضور  براي  مناسبی  برنامه ریزي  کشور،  دو  میان  بازرگانی  و  اقتصادي 

برگزاري نمایشگاه هاي اختصاصی زیر در کشور ژاپن فراهم شود.
 نمایشگاه بین المللی سنگ توکیو.

 نمایشگاه بین المللی مبلمان توکیو.
 نمایشگاه بین المللی هدایا و صنایع دستی توکیو.
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 نمایشگاه اختصاصی فرش و فرهنگ ایرانی.

6-2. زمان هاي مناسب براي اعزام هیات بازاریابی به ژاپن
کشور ژاپن آب و هواي دریایی دارد و در اثر بادهاي موسمی که از سمت دریا می وزند 
چهار فصل مجزا دارد. بیش از نیمی از ژاپن در منطقه ي آب و هوایی معتدل قرار دارد، با 

این حال، اختلاف دما در طول سال زیاد است. 
تا  سپتامبر  (ماه  هاي  پاییز  فصل  و  ژوئن)  تا  آوریل  (ماه  هاي  تابستان  اوایل  تا  بهار  فصل 
نوامبر) براي براي مسافرت و اعزام هیات  هاي بازرگانی و بازاریابی به ژاپن مناسب  تر است. 
از پایان بهار یعنی ماه ژوئن تا آغاز تابستان در ماه ژوئیه هواي بارانی بر فراز ژاپن متوقف 

می شود و روزهاي بارانی ادامه می یابند. این دوره را فصل باران می نامند. 
فشار  پر  هواي  وجود  جهت  به  تابستان  هواي  می رسد.  فرا  تابستان  باران،  فصل  پایان  با 
اقیانوس آرام بسیار گرم و مرطوب است. در زمستان هواي پرفشار سیبري گسترش می یابد 

و موجب بارش هاي سنگین برف  در این کشور می شود. 
کوهستانی  نواحی  در  و  است  جهان  مناطق  پربرف ترین  شمار  در  ژاپن  دریاي  حاشیه ي 
گاهی تا بیش از سه متر برف می بارد. بادهاي موسمی شمال غربی در مناطق حاشیه ي 
اقیانوس آرام نیز موجب پدید آمدن روزهاي خشک و آفتابی در کرانه هاي خاوري ژاپن 

می شود.  
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فصل هفتم
زیرساخت ها ي صادراتی و راهکارهاي بازاریابی

به  محصولات  صادرات  براي  کشور  در  موجود  ظرفیت هاي  و  زیرساخت ها  فصل  این  در 
بررسی  می شود.  بررسی  کشور  این  در  حضور  براي  ایران  بازاریابی  راهکارهاي  و  ژاپن 
وضعیت خطوط دریایی و هوایی، روابط و مبادلات بانکی، نقاط قوت و ضعف و فرصت ها و 
تهدیدهاي پیش رو در بازار ژاپن و پیشنهادها و راهکارهاي اجرایی براي بازاریابی در این 

کشور، مهم ترین موارد بررسی هستند. 

1. زیرساخت هاي حمل و نقل 
در این بخش وضعیت خطوط دریایی و هوایی موجود میان دو کشور، به عنوان زیرساخت هاي 
کلیدي جهت ارسال کالا و محموله هاي تجاري مورد بررسی قرار می گیرد. همان  گونه که 
گفته شد ژاپن کشوري است که همه پیرامون آن را آب فراگرفته است و نه تنها با ایران، 

بلکه با هیچ کشوري امکان ارتباط جاده اي و ریلی ندارد. 

1-1. دریایی 
تجاري،  کشتی  هاي  است.  ژاپن  و  ایران  میان  تجاري  ارتباط  کانال   مهم  ترین  دریایی  راه 
روزانه کالاهاي بسیاري را میان دو کشور جابجا می کنند. ژاپن داراي خط ساحلی با طول 
تقریبی 29,751 کیلومتر است. بندر شهید رجایی مهم ترین بندر ایران جهت مبادلات 
تجاري با ژاپن است. بنادر امام  خمینی (ماهشهر) و بندر لنگه در جایگاه هاي بعدي قرار 

دارند. 
کشتی رانی جمهوري اسلامی ایران در خطوط آسیا و اقیانوسیه با در اختیار داشتن یازده 
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فروند کشتی ملکی و اجاره  اي به ظرفیت 230 هزار تن، حمل انواع محمولات عمومی و 
متفرقه شامل محمولات فله، پروژه اي، کیسه اي، مواد اولیه، آهن آلات، لوله و قطعات یدکی 
از منطقه خاور دور و بنادر ژاپن، کره، چین و آسیاي جنوب شرقی به بنادر کشورهاي 
حاشیه ي خلیج، هندوستان و بنادر جنوبی ایران همانند بندر عباس و بندر امام (ماهشهر) 
و در مسیر عکس را انجام می  دهد. در مسیر خاور دور به خلیج فارس تعداد چهار فروند 
کشتی پاناماکس 3300TEU و یک فروند کشتی 2200TEU به طور منظم و هفتگی 

در حال فعالیت هستند. 

1-2. هوایی
یک شنبه  روزهاي  در  پرواز  دو  ایران ایر  هواپیمایی  شرکت  هفته  هر  در  حاضر  حال  در 
و چهارشنبه در مسیر تهران به توکیو دارد. این پرواز در شهر پکن براي سوخت گیري 
توقف می کند. پرواز به دیگر شهرهاي ژاپن به صورت غیرمستقیم از مسیر توکیو انجام 
می شود. پروازهاي برگشت در مسیر توکیو به تهران در روزهاي دوشنبه و پنج شنبه هر 

هفته انجام می شود. 

2. روابط بانکی 
بر اساس اطلاعات موجود، طی سال هاي اخیر روابط بانکی مستقیمی میان بانک هاي ایران 
مقابل  در  و  ندارند  شعبه  ژاپن  شهرهاي  در  ایرانی  بانک  هاي  است.  نداشته  وجود  ژاپن  و 

بانک  هاي ژاپنی نیز در تهران شعبه  اي دایر نکرده  اند. 

3. تحلیل راهبردي 
تحلیل  و  تجزیه  مدل  راهبرد،  انتخاب  و  ارزیابی  تحلیل،  براي  اصلی  مدل هاي  از  یکی 
SWOT است. در این مدل، بر اساس یک الگوي منطقی، ابتدا نقاط قوت، ضعف، فرصت ها 
و تهدیدهاي فراروي گسترش روابط تجاري ایران و ژاپن شناسایی شده و سپس متناسب 
با موقعیت کنونی راهبرد هایی براي تعامل با وضعیت موجود با هدف رشد مبادلات تجاري، 

به ویژه صادرات ایران به ژاپن پیشنهاد شده است.
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3-1. زمینه ها و دلایل انتخاب راهبردها 
راهبردهاي پیشنهادي براي توسعه  ي صادرات محصولات ایران به ژاپن بر اساس زمینه ها 

و دلایل زیر انتخاب و معرفی شده اند:
 سند چشم  انداز بیست  ساله و برنامه پنج  ساله چهارم توسعه کشور.

 رسالت یا ماموریت هاي سازمان توسعه تجارت.
 چشم انداز توسعه صادرات غیرنفتی کشور.

 اهداف استراتژیک توسعه صادرات ایران به کشورهاي منطقه شرق آسیا.
 سابقه ي روابط تجاري و اقتصادي ایران و ژاپن در سال هاي گذشته.

 نقـاط قوت و ضعـف و فرصت ها و تهدیدهاي فراروي گسـترش صـادرات ایران به 
ژاپن.

جدول شماره ي 68، نقاط قوت، ضعف، فرصت ها، تهدیدها و راهبردهاي پیشنهادي براي 
گسترش صادرات ایران به ژاپن را با استفاده از مدل تحلیل SWOT نشان می دهد. 

جدول 68: نقاط قوت، ضعف، فرصت ها، تهدیدها و راهبردهاي پیشنهادي براي 
توسعه صادرات ایران به ژاپن

(O) فرصت ها

O1: وجود روابط بلندمدت تجاري و اقتصادي دوستانه بین دو کشور.
O2: تمایل ژاپنی  ها به تجارت با ایران و جذابیت بازار ایران براي آنها. 
O3: دسترسی ژاپن به برخی از فناوري  هاي پیشرفته مورد نیاز ایران.

O4: جمعیت زیاد و بازار بسیار بزرگ ژاپن.
O5: ارتقاء و تقویت روابط سیاسی و اقتصادي جمهوري اسلامی ایران با ژاپن.

O6: وجود ذائقه   هاي غذایی متنوع در ژاپن.
O7: دسترسی ایران به آب  هاي آزاد و وجود خطوط دریایی بین دو کشور.

O8: وابستگی صنعت و اقتصاد ژاپن به نفت خام ایران.
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(T) تهدیدها

T1: دسترسی آسان بازار ژاپن به کالاهاي ارزان  قیمت چینی.
T2:گرایش شدید سیاسی ژاپن به آمریکا و تداوم روابط دوستانه این کشور با غرب.

T3: تحریم بانکی ایران توسط شوراي امنیت سازمان ملل متحد و کشورهاي گروه 5+1.
T4: فشارهاي سیاسی شوراي امنیت و برخی کشورها در جهت محدود کردن ارتباطات و 

مبادلات بازرگانی دو کشور.
T5: شناخت ناکافی بخش خصوصی دو کشور از توانمندي  ها و پتانسیل هاي صادراتی و 

سرمایه گذاري در دو کشور.
T6: عدم وجود سابقه همکاري دو کشور در زمینه خدمات فنی و مهندسی.

(S)  نقاط قوت

S1: توجه ویژه ي دولت به گسترش صادرات غیرنفتی در تدوین چشم انداز بیست ساله و 
برنامه ي چهارم توسعه کشور.

S2: وجود پتانسیل ها و ظرفیت هاي مناسب در تولید نفت خام، مواد غذایی، میوه، 
پوشاك و محصولات کشاورزي مورد نیاز بازار ژاپن.

S3: وجود زیرساخت  هاي حمل  ونقل دریایی مناسب میان دو کشور.
S4: شرایط مناسب آب  وهوایی ایران و توانایی تامین کالاهاي مورد نیاز بازار ژاپن در 

فصول مختلف سال.
S5: وجود پتانسیل همکاري  هاي کشاورزي بین دو کشور.

S6: بازار بزرگ و پرجاذبه ایران براي  ژاپنی  ها.
S7: وجود مناطق آزاد تجاري با پتانسیل بسیار بالا براي صادرات مجدد کالا در دو کشور.

  نقاط ضعف 
(W)

W1: تنوع پایین کالاهاي ایرانی صادرشده به بازار ژاپن.
W2: فعالیت کم در بخش بازاریابی و اطلاع رسانی در کشور ژاپن.

W3: عدم آگاهی و شناخت کامل به کلیه نیازها و سلایق بازار ژاپن.
W4: کیفیت پایین برخی از محصولات و عدم توانایی رقابت آن با سایر محصولات در 

بازار ژاپن.
W5: عدم حضور شرکت  هاي ایرانی در نمایشگاه  هاي بین  المللی کشور ژاپن.

W6: برگزاري معدود نمایشگاه هاي اختصاصی کالاهاي ایرانی در ژاپن.
W7: عدم حضور شعب بانک هاي ایرانی در ژاپن و ضعف روابط بانکی قوي بین بانک هاي 

دو کشور.
W8: فاصله جغرافیایی زیاد میان دو کشور.

W9: فعال نبودن شوراي مشترك بازرگانی میان دو کشور.
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 استراتژي هاي 
SO

 بهره  گیري از توانمندي  هاي صادراتی کشـور براي صادرات محصولات مورد نیاز کشور 
ژاپن مانند نفت خام، مواد غذایی، میوه جات، فرآورده  هاي کشاورزي و پوشاك.

 تلاش براي افزایش سهم بازار کالاهاي ایرانی با توجه به روابط تجاري دوستانه و ارتقاي 
روابط سیاسی دو کشور.

ST راهبردهاي 

 تلاش براي انعقاد موافقت نامه  تجارت آزاد میان دو کشور.

 تقویت جایگاه کالاهاي ایرانی در ذهن مشتریان ژاپنی از راه تبلیغات.

 برگزاري نمایشـگاه  هاي تخصصی کالاهاي ایرانی در ژاپن بـراي افزایش نگاه مثبت به 
محصولات ایرانی.

 شناسـایی کالاهاي مزیت دار داخلـی مورد نیاز بازار ژاپن براي گسـترش بازار و تنوع 
بخشیدن به محصولات صادراتی ایران.

راهبردهاي 
WO

 تدویـن برنامه ي فراگیر بازاریابی و تبلیغات در رسـانه  هاي جمعـی ژاپن براي افزایش 
شناخت کالاهاي ایرانی در بین مصرف  کنندگان ژاپنی.

 تلاش بـراي ارایه ي محصولات باکیفیت به بازار ژاپن به منظور تقویت جایگاه و سـهم 
بازار ایران با توجه به تقاضاي روبه  رشد مصرف در این کشور.

راهبردهاي 
WT

 تلاش براي تقویت روابط بانکی و بیمه اي موجود بین دو کشور.

 تقویت خطوط دریایی و هوایی بین دو کشور براي افزایش مبادلات تجاري دوجانبه.

 ارایه  ي تسهیلات به بازرگانان ژاپنی براي حضور در بازار و نمایشگاه  هاي ایران.

راهبردهاي 
ترکیبی 
SWOT

 تلاش براي انعقاد موافقت نامه  تجارت آزاد میان ایران و ژاپن.

 تقویت خطوط دریایی و هوایی بین دو کشور.

 تاسیس بانک مشترك براي تامین مالی صادرات و سرمایه  گذاري میان دو کشور.

 عرضه ي محصولات باکیفیت به بازار ژاپن براي ایجاد ذهنیت مثبت نسبت به محصولات 
ایرانی.

 افزایـش تبلیغات کالاهاي ایرانی در رسـانه  هاي جمعی به ویـژه تلویزیون و مطبوعات 
ژاپن.
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3-2. راهبردهاي پیشنهادي براي توسعه ي صادرات 
با بررسی جدول شماره ي 68 راهبردها به طور خلاصه، در دو بخش راهبردهاي ترکیبی و 

راهبردهاي مرتبط با هر موقعیت، به شرح زیر پیشنهاد می شود:

3-2-1. راهبردهاي ترکیبی
راهبردهاي ترکیبی توسعه  ي صادرات ایران به ژاپن عبارتند از:

 تلاش براي انعقاد موافقت نامه  تجارت آزاد میان ایران و ژاپن.
 تقویت خطوط دریایی و هوایی بین دو کشور.

 تاسیس بانک مشترك براي تامین مالی صادرات و سرمایه  گذاري میان دو کشور.
 عرضـه ي محصـولات باکیفیت به بـازار ژاپن بـراي ایجاد ذهنیت مثبت نسـبت به 

محصولات ایرانی.
 افزایش تبلیغات کالاهاي ایرانی در رسـانه  هاي جمعی به ویژه تلویزیون و مطبوعات 

ژاپن.

3-2-2.راهبردهاي مرتبط با هر موقعیت
راهبردهاي موقعیتی توسعه  ي صادرات ایران به ژاپن عبارتند از:

 SO راهبردهاي
 بهره  گیري از توانمندي  هاي صادراتی کشور براي صادرات محصولات مورد نیاز کشور 

ژاپن مانند نفت خام، مواد غذایی، میوه جات، فرآورده  هاي کشاورزي و پوشاك.
 تلاش براي افزایش سـهم بازار کالاهاي ایرانی با توجه به روابط تجاري دوسـتانه و 

ارتقاي روابط سیاسی دو کشور.

 ST راهبردهاي
 تلاش براي انعقاد موافقت نامه  تجارت آزاد میان دو کشور.

 تقویت جایگاه کالاهاي ایرانی در ذهن مشتریان ژاپنی از راه تبلیغات.

www.tepbusiness.ir02122025268 03136251016

www.tepbusiness.ir
www.tepbusiness.ir
https://tepbusiness.ir


بخش دوم: تجارت خارجی، فصل هفتم: شناسایی زیرساخت ها و ... / 155

 برگزاري نمایشگاه  هاي تخصصی کالاهاي ایرانی در ژاپن براي افزایش نگاه مثبت به 
محصولات ایرانی.

 شناسـایی کالاهاي مزیت دار داخلی مورد نیاز بازار ژاپن براي گسترش بازار و تنوع 
بخشیدن به محصولات صادراتی ایران.

 WO راهبردهاي
 تدوین برنامه ي فراگیر بازاریابی و تبلیغات در رسـانه  هاي جمعی ژاپن براي افزایش 

شناخت کالاهاي ایرانی در بین مصرف  کنندگان ژاپنی.
 تلاش براي ارایه ي محصولات باکیفیت به بازار ژاپن به منظور تقویت جایگاه و سهم 

بازار ایران با توجه به تقاضاي روبه  رشد مصرف در این کشور.

 WT راهبردهاي
 تلاش براي تقویت روابط بانکی و بیمه اي موجود بین دو کشور.

 تقویـت خطـوط دریایی و هوایـی بین دو کشـور بـراي افزایش مبـادلات تجاري 
دوجانبه.

 ارایه  ي تسهیلات به بازرگانان ژاپنی براي حضور در بازار و نمایشگاه  هاي ایران.

4. راهکارهاي پیشنهادي براي بازاریابی و توسعه ي بازار
روابط تجاري دو کشور در سال هاي گذشته همواره تحت تاثیر حجم بالاي صادرات نفت 
خام ایران به ژاپن بوده است. میزان صادرات این کشور به ایران در سال 2007 میلادي، 
در حدود 1,332 میلیون دلار بوده است. صادرات ایران به ژاپن در سال 2007 در حدود 
12,634 میلیون دلار و نزدیک به 9/5 برابر میزان واردات از این کشور بوده است. با این 

میزان مبادلات، تراز تجاري ایران به مثبت 11,302 میلیون دلار رسیده است.
شناسایی  ایرانی،  بازرگانان  به  ژاپن  بازار  گوناگون  بخش  هاي  از  مناسب  اطلاعات  ارایه ي 
گسترش  زمینه ي  می  تواند  تجاري،  مبادلات  تنوع  و  داخلی  مزیت  دار  و  جدید  کالاهاي 
مناسبات اقتصادي و تجاري دوسویه و افزایش سهم صادرات محصولات غیرنفتی ایران به 

این کشور را فراهم  سازد. 
راهبردهاي توسعه ي صادرات ایران به بازار ژاپن، نخست باید بر عرضه ي کالاهاي مزیت دار 
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آلومینیوم  و  کفپوش  ها  سایر  و  فرش  آلی،  شیمیایی  محصولات  خام،  نفت  به ویژه  کنونی 
و مصنوعات از آن و در درجه ي دوم، بر افزایش تنوع و حجم کالاها و خدمات صادراتی 

استوار باشد. 
به طور کلی از بین گروه هاي کالایی صادراتی ایران به ژاپن، چهار گروه کالایی نفت خام، 
محصولات شیمیایی آلی، فرش و سایر کفپوش  ها و آلومینیوم و مصنوعات از آن بیش 
از 99/8 درصد صادرات را تشکیل می دهند. در واقع این چهار گروه کالایی، مزیت هاي 
صادراتی ایران به ژاپن هستند. بنابراین لزوم توجه و برنامه ریزي براي افزایش کمی و 
کیفی صادرات این گروه هاي کالایی بیش از پیش نمایان است. از سوي دیگر سیاست 
مانند  رقابتی،  مزیت هاي  داراي  و  توانمند  محصولات  صادرات  تقویت  و  تنوع گرایی 
غیرآلی،  شیمیایی  محصولات  نباتات،  و  سبزیجات  از  فرآورده  ها  خوراکی،  میوه هاي 

پوشاك و محصولات سرامیکی به این کشور نیز، باید پیگیري شود. 
با توجه به اهمیت عضویت در پیمان هاي اقتصادي و موافقت نامه هاي تجاري، در تسهیل 
صادرات و کاهش تعرفه هاي ورود به بازارهاي هدف صادراتی، پیشنهاد می شود ایران با 
بازار  در  رقابت  افزایش  باعث  می تواند  امر  این  کند.  امضا  آزاد  تجارت  موافقت نامه  ژاپن 

داخلی و افزایش توان صادراتی کشور شود. 
ژاپن در حال حاضر با بسیاري از کشورهاي جهان از جمله اندونزي، مالزي، تایلند، سنگاپور، 

فیلیپین، مکزیک، برونئی و شیلی موافقت نامه تجارت آزاد دوجانبه دارد. 
بسیاري از کشورها، با انعقاد موافقت نامه هاي تجارت آزاد با سایر کشورها، کالاهاي صادراتی 
را با تعرفه گمرکی نزدیک به صفر به بازار هدف صادر می کنند. عدم عضویت در پیمان هاي 
اقتصادي و موافقت نامه هاي تجاري موثر  موجب شده تا امکان ورود آسان تر به بازارهاي 
هدف صادراتی و استفاده از تعرفه هاي ترجیحی براي صادرکنندگان ایرانی فراهم نباشد. 

در ادامه به برخی از پیشنهادها و راهکارهاي اجرایی براي افزایش میزان مبادلات تجاري 
و اقتصادي دو کشور جمهوري اسلامی ایران و ژاپن اشاره می  شود:

 تلاش براي تقویت توان صادراتی کشـور در زمینه ي صادرات محصولات زیر به بازار 
ژاپن:

 میوه  هاي خوراکی.
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 محصولات شیمیایی آلی.
 فرش و سایر کفپوش  ها.

 سبزیجات و نباتات.
 محصولات سرامیکی.

 آلومینیوم و مصنوعات از آن.
مبلمان. 

 انجام تحقیقات بازاریابی و دسـتیابی به شـناخت کافی نسـبت به شرایط سیاسی 
و اجتماعـی، وضعیت بـازار، رقباي داخلی و خارجی، قیمـت و ویژگی  هاي کالاهاي 

مشابه، مقررات صادرات و واردات و هزینه  هاي گمرکی و مالیاتی.
 برگزاري کمیسـیون  ها و کمیته  هاي مشـترك به صورت سـالانه در دو کشـور براي 

شناسایی فرصت هاي متقابل اقتصادي و بازرگانی.
 تـلاش در جهـت افزایـش صـادرات خدمات فنـی و مهندسـی به عنـوان یکی از 

مناسب ترین گزینه  ها جهت توسعه  ي صادرات به ژاپن.
 بررسی دقیق و کسب شناخت کافی از شرکا و طرف  هاي تجاري ژاپنی.

 امضاي موافقت نامه ي تجارت آزاد دوجانبه بین ایران و ژاپن.
 ارتقاي کیفیت و بسته  بندي کالا با توجه به سلیقه و فرهنگ مردم ژاپن. 

 تقویت روابط میان بانک  ها و نهادهاي مالی دو کشور.
 تاسیس بانک مشترك براي تامین مالی صادرات و گسترش سرمایه  گذاري میان دو 

کشور.
 برگزاري نمایشگاه اختصاصی کالاهاي مختلف ایرانی در ژاپن.

 حضور شرکت  هاي ایرانی در نمایشگاه  هاي بین  المللی ژاپن.
 آسان سازي صدور روادید براي تاجران و فعالان اقتصادي دو کشور.

 برگزاري همایش  هاي تجاري مشترك در دو کشور.
 گسـترش زیرسـاخت  هاي حمل  ونقل دریایـی و هوایی به منظـور افزایش تبادلات 

تجاري و اقتصادي دوجانبه.
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جدول 69:  سایت هاي اینترنتی وزارت خانه ها و سازمان هاي ژاپن

سایت اینترنتینام وزارت یا سازمانردیف

www.kantei.go.jpدفتر نخست وزیري1

www.maff.go.jpوزارت کشاورزي، جنگلبانی و شیلات2

www.mlit.go.jpوزارت زمین، ساختمان، حمل و نقل و گردشگري3

www.mext.go.jpوزارت آموزش، فرهنگ، ورزش، علوم و تکنولوژي4

www.jetro.go.jpسازمان تجارت خارجی ژاپن5

www.mof.go.jpوزارت امور مالی6

www.mod.go.jpوزارت دفاع7

www.moj.go.jpوزارت عدالت8

www.mhlw.go.jpوزارت کار، بهداشت و رفاه9

www.soumu.go.jpوزارت امور داخلی و ارتباطات10

www.mofa.go.jpوزارت امور خارجه11

www.meti.go.jpوزارت اقتصاد، تجارت و صنعت12

www.env.go.jpوزارت محیط زیست13
www.kantei.go.jp

www.tepbusiness.ir02122025268 03136251016

www.tepbusiness.ir
www.tepbusiness.ir
https://tepbusiness.ir


162 / راهنماي تجارت با کشور ژاپن

جدول 70: بانک هاي ژاپن

سایت اینترنتینام بانکردیف

1Bank of Tokyo-Mitsubishwww.btm.co.jp

2Sumitomo Bankwww.sumitomobank.co.jp

3Dai-Ichi Kangyo Bankwww.dkb.co.jp

4Mizuho Financial Groupwww.mizuhobank.co.jp

5Sakura Bankwww.sakura.co.jp

6Fuji Bankwww.fujibank.co.jp

www.boj.or.jp

جدول 71: روزنامه ها و مجلات بازرگانی و اقتصادي ژاپن

سایت اینترنتینام نشریهردیف

1japan timeswww.japantimes.co.jp

2asashi shimbunwww.asahi.com

3metropolishttp://metropolis.co.jp

4Foreign Press Center Japan (FPCJ)http://fpcj.jp/

5Japan Timeswww.japantimes.co.jp

6Japan Todaywww.japantoday.com

www.yellowpage-jp.com
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جدول 72 : شرکت  هاي بیمه اي تجاري ژاپن

تلفنشهرنام شرکتردیف
1Meiji Yasuda InsuranceTokyo+81 3 3283 8293
2Dai-ichi InsuranceTokyo+81 3 3216 1211
3Nippon InsuranceOsaka+81 6 6209 5525
4Taiyo InsuranceTokyo+81 3 3272 6211

www.japan-guide.com

جدول 73 : شرکت  هاي باربري ژاپن

تلفنشهرنام شرکتردیف
1A.I.F companyTokyo+81 3 3553 6071
2Apex International IncTokyo+81 3 5408 3588
3Freight Expert IncTokyo+81 3 5425 2070
4EGL Eagle Global Logistics Japan IncTokyo+81 3 5621 5402
5DHL Global Forwarding Japan K.K.Tokyo+81 3 5247 5551

www.japan-guide.com

جدول 74 : شرکت  هاي مهم صنعتی، کشاورزي، تجاري و بازرگانی 

سایت اینترنتیزمینه فعالیتنام شرکتردیف
1Toyota MotorConsumer durableswww.toyota.com

2Nippon Tel & TelTelecommunications 
serviceswww.ntt.co.jp

3Honda MotorConsumer durableswww.honda.com
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4Nissan MotorConsumer durableswww.nissan-global.com
www.nissan.co.jp

5Tokyo Electric 
PowerUtilitieswww.tepco.co.jp

6SonyTechnology hardware 
& equipmentwww.sony.com

7MitsubishiTrading companieswww.mitsubishicorp.
com

8Canon Business services &
supplieswww.canon.com

10Nippon SteelMaterialswww.nsc.co.jp

11 Mitsubishi
ChemicalChemicalswww.m-kagaku.co.jp

12Mitsui & CoTrading companiewww.mitsui.co.jp
www.japan-guide.com

جدول 75: هتل هاي چند شهر ژاپن

درجهشهرنام  هتلردیف

1Ana Intercontinental HotelTokyo5 ستاره
2Dai-Ichi HotelTokyo5 ستاره
3Akasaka Excel Hotel TokyuTokyo4 ستاره
4Rihga Royal HotelHiroshima5 ستاره
5Hilton HotelNagoya5 ستاره
6Hilton Niseko VillageHokkaido5 ستاره
7ANA Gate Tower HotelOsaka4 ستاره

www.japanhotel.net
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جدول 76: بیمارستان هاي چند شهر ژاپن
تلفنمکاننام بیمارستانردیف

1St.Luke’s international HospitalTokyo03 3541 5151
2Aiiku hospital Tokyo03 3473 8321
3Tokyo University hospital Tokyo03 3815 5411
4Yokohama City Kowan HospitalYokohama045 621 3388
5Hiroshima University HospitalHiroshima(082) 251 1111
6Japan Red Cross HospitaOsaka(06) 6771 5131
7Kyoto City HospitalKyoto (075) 311 5311
8Kobe Central Municipal HospitalHyogo (Kobe)(078) 302 4321
9Nagoya University HospitalNagoya(052) 741 2111

www.hospitalsworldwide.com

جدول 77: آژانس هاي اتومبیل کرایه اي در ژاپن
تلفنمکاننام آژانسردیف

1Nippon Rent-a-carTokyo03 3485 7196
2ORIX Rent A CarTokyo03 6229 0543

www.yellowpage-jp.com

جدول 78: چند آژانس املاك در ژاپن
تلفننام آژانسردیف

1Tokyo apartment81 03 3367 7117
2Tokyu Stay 81 03 3497 0109
3HOUSING JAPAN81 03 5545 4407
4Arkios81 03 5790 5103

www.japan-guide.com

www.tepbusiness.ir02122025268 03136251016

www.tepbusiness.ir
www.tepbusiness.ir
https://tepbusiness.ir


166 / راهنماي تجارت با کشور ژاپن

جدول 79: آژانس هاي هواپیمایی در چند شهرهاي ژاپن

تلفننام آزانسردیف
1Skynet Asia Airways06 7637 8817

2Ana sky(All Nippon Airways)0120 029 709 (toll free)
0570 029 709 (Charged) 

3Japan Airlines (JAL)03 5460 0511

4IBEX Airlines6688 6741 03
0120 686 009

5Sky Mark Airlines050 3116 7370
www.japan-guide.com

جدول 80: میلیاردرهاي ژاپنی در سال 2009 بر اساس لیست فوربس
سنثروت خالص (میلیارد دلار)نامرتبه

1Tadashi yanai6/1060
2kunio busujima5/2083
3hiroshi yamauchi4/5081
4akira mori4/2072
5masayoshi son3/9051
6eitaro itoyama3/7066
7hiroshi mikitani3/6044
8nobutada saji3/5063
9Hiroko takei2/8067
10Takemitsu takizaki2/4063
11masatoshi ito2/3084
12masahiro miki2/2053

www.forbes.com 
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جدول 81: وب سایت  اینترنتی شرکت  نمایشگاه هاي ژاپن
وب سایتنام شرکتردیف

www.bigsight.jp مرکز نمایشگاه هاي بین المللی توکیو1
www.kantei.go.jp

جدول 82 : اطلاعات دفتر سازمان تجارت خارجی ژاپن (جترو) در تهران
دفتر سازمان تجارت خارجی ژاپن (جترو) در تهران

نشانی نمایندگی در تهران: 
خیابان ولی عصر (عج)، بالاتر از بزرگراه نیایش، خیابان عاطفی، شماره 106، طبقه 5، جترو. 

تلفن: 22012201 21 0098
دورنگار : 22012622 21 0098

www.jetro.go.jp :سایت
www.jetro.go.jp

جدول 83: اطلاعات سفارت خانه ایران در ژاپن
سفارت ایران در ژاپن  

آدرس : توکیو 106، میناتو-کو، مینامی- آزابو، 32 10  3
شماره پستی: 34489022

تلفن:
(0081) 33  34468011
(0081) 33  34468013
(0081) 33  34468014
(0081) 33  34468015
تلفن بخش کنسولی : 
(0081) 33  34468021
(0081) 33  34468023

دورنگار : 34462383  33 (0081)
آقاي سید عباس عراقچی سفیر کنونی ایران در ژاپن است.

سایت اینترنتی: 
www.iranembassyjp.org/persian

پست الکترونیک:
info@iranembassyjp.org

www.iranembassyjp.org
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جدول 84: اطلاعات سفارت خانه ژاپن در ایران 

سفارت ژاپن در ایران  

آدرس : تهران، میدان آرژانتین، خیابان شهید احمد قصیر (بخارست)، نبش خیابان پنجم، شماره 12
تلفن تماس از داخل ایران :  88717922  21 (0098) 

(0098) 21  88717923
(0098) 21  88713396

دورنگار : 88713515  21 (0098)
آقاي آکیو شیروتا1 سفیر کنونی ژاپن در ایران است.

 www.ir.emb-japan.go.jp :سایت اینترنتی
www.ir.emb-japan.go.jp

1. H.E. Mr. Akio Shirota

www.tepbusiness.ir02122025268 03136251016

www.tepbusiness.ir
www.tepbusiness.ir
https://tepbusiness.ir


بخش سوم: پیوست ها / 169
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21www.egfi.org. سایت صندوق ضمانت صادرات وزارت بازرگانی

22www.yellowpage-jp.com. سایت کتاب زرد ژاپن
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 24www.irica.gov.ir. سایت گمرك جمهورى اسلامى ایران

25www.intracen.org. سایت مرکز تجارت بین  المللی
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 27www.forbes.com. سایت موسسه فوربس

 28www.kishtpc.com. سایت نقطه تجاري کیش

29www.state.gov. سایت وزارت خارجه امریکا
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 31www.iranair.com. سایت هواپیمایی جمهوري اسلامی ایران

www.imf.org                                2007 32. گزارش  هاي صندوق بین المللی پول، دولت ژاپن، سال
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